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Otwarta bankowosc - jak i komu
otwiera mozliwosci?

Pojawienie sie otwartej bankowosci we wrzesniu

2019 r. zapowiadato rewolucje na rynku bankowym.
Dyrektywa PSD2 zobowigzata banki, za zgoda klientéw,
do udostepniania podmiotom trzecim (innym bankom,
fintechom czy serwisom ptatniczym) dostepu do ich
rachunkow. Stanowito to podstawe do wprowadzenia
niespotykanych dotad ustug, opartych na autoryzacji
w serwisie bankowym i przeptywie informacji na

temat danych produktéw miedzy bankiem a firmami
zewnetrznymi czy innymi bankami.

Halina Karpinska

dyrektor Departamentu
Bankowosci Elektronicznej,
Bank Millennium

Mozliwosci, ktdre, jak si¢ wyda-
walo, moga wzmocni¢ konkuren-
cyjno$¢ fintechéw, jak dotychezas na
polskiej arenie wykorzystaly jednak
gtéwnie banki, poszerzajac swoja
ofert¢ o innowacyjne rozwigzania.

Najwiccej ustug wykorzystujacych
potencjal otwartej bankowosci
w naszym kraju wprowadzit do-
tychczas Bank Millennium. Wy-
rézniamy si¢ na rynku najbardziej

wszechstronnym  zastosowaniem
rozwiazan opartych o PSD2. Od
poczatku staraliémy si¢ wykorzy-
sta¢ mozliwosci, jakie stworzyta
dyrektywa PSD2 do optymalizacji
naszych ustug, aby codzienne ban-
kowanie uczyni¢ jeszcze bardziej
wygodnym. Szczegdlnie istotne
stato si¢ to dla nas zaraz po wybu-
chu pandemii, kiedy zapewnienie
klientom dostgpu do wszystkich
potrzebnych ustug, bez potrzeby
opuszczania domu, stanowifo prio-
rytet. Bardzo szybko udato nam
si¢ zaadaptowa¢ nowe rozwigzania
na potrzeby naszych proceséw. Ze
wzgledu na pandemig, rozwdj

otwartej bankowosci w minionym
roku skupiat si¢ na agregacji ra-
chunkéw oraz zdalnym potwier-
dzaniu tozsamosci badz dochodéw.
W open bankingu drzemie jed-
nak znacznie wigkszy potencjat do
tworzenia nowych ustug, dajacych
klientom, poza wygoda i oszczed-
noscia czasu, réwniez inne korzysci.

Pandemia przyspieszyla
adaptacje klientéw do

rozwigzaf cyfrowych

Pandemia przyspieszyta adapta-
cj¢ klientéw do rozwiazan cyfro-
wych, co stanowi dobre podloze
do powstawania kolejnych ustug
opartych na otwartej bankowo-
$ci, majacych na celu przeniesienie
wielu proceséw do obstugi w petni
zdalnie przez klienta, bez potrzeby
np. odwiedzania placéwki. Moz-
liwosci jest jednak znacznie wigcej
i wkrétce mozemy spodziewac si¢
poszerzenia palety produktéw ban-
kowych. Wiedza, jaka banki czer-
pia o kliencie, dzigki korzystaniu
przez niego z tego typu rozwiazan,

pomoze oferowa¢ bardziej sperso-
nalizowane ustugi, skrojone ideal-
nie na miar¢ jego potrzeb. Klienci
oczekuja ustug kompleksowych, za-
pewniajacych im dostgp do wszyst-
kich produktéw w jednym miejscu,
bez potrzeby instalowania dodat-
kowych aplikacji czy przelogowa-
nia sie miedzy réznymi systemami.
Obecnie ustugi oparte o open ban-
king sg raczej rozszerzeniem i uzu-
petnieniem i tak bardzo bogatej
oferty bankéw. Dodatkowe, nowe
korzysci dla klientéw moglyby za-
pewni¢ fintechy, dostarczajac ustugi
wychodzace poza obszar bankowo-
$ci. W Europie Zachodniej rozwija
si¢ potengjat dla tzw. ustug premium
na linii pomigdzy zewngtrznymi
dostawcami ustug, zwanych TPP
(Third Party Provider) i dostaw-
cami ustug platniczych, tzw. ASPSP
(Account Servicing Payment Service
Provider). W Polsce rozwdj ustug
premium bedzie zalezat w duzym
stopniu od dziatari fintechéw. Jesli
beda one w stanie skutecznie kon-
kurowa¢ z bankami w roli TPP, czyli

wykorzystywa¢ AIS i PIS w innowa-
cyjny sposéb, z pewnoscig wplynie
to na wdrazanie bardziej zaawan-
sowanej oferty otwartej bankowo-
$ci w naszym kraju, a tym samym
na dostarczanie klientom dodatko-
wych, innowacyjnych rozwiazan.

Przetarte $ciezki

Wazny aspekt powodzenia kolej-
nych rozwigzan otwartej bankowo-
§ci to niezawodno§¢ wdrozonych
proceséw i ich ergonomia. Powinny
one by¢ fatwe w obstudze, a dodat-
kowo budzi¢ zaufanie. Istotna dla
rozwoju popularnosci ustug open
bankingu jest szczegdlnie dbatos¢
o bezpieczeristwo catego ekosys-
temu bioracego udziat w dostarcza-
niu tego typu ustug.

Przetarliémy wiele $ciezek na dro-
dze otwartej bankowosci, w tym do
jej popularyzacji wsrdd klient6w,
jednak to dopiero poczatek naszej
wyprawy. Systematycznie udostep-
niamy kolejne innowacyjne rozwia-
zania i w dalszym ciagu zamierzamy
wykorzystywaé ten potencjal.
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Jak COVID-19 przyspieszyt rozwoj
bezgotowkowych form ptatnosci w Polsce?

Pandemia w sposéb dynamiczny zmienita zachowania
konsumentow. Dla czesci z nas sporadyczne robienie
zakupdw w internecie przerodzito sie w nawyk,

a dla innych czas pandemii byt okazja do zrobienia
takich zakupo6w po raz pierwszy. Zmiany, ktére zaszty
w 2020 r., i trwaja do dzisiaj, znaczaco umocnity

pozycje branzy e-commerce.

Pawetl Dziatak

CEO i wspotzatozyciel operatora
ptatnosci Tpay

W 2020 r. juz 7 na 10 Polakéw ro-
bito zakupy w internecie, a 34 proc.
zaczglo po raz pierwszy kupo-
wa¢ online nowe kategorie pro-
dukeéw'. Efeke? Wzrost polskiego
e-commerce w 2020 r. o 30 proc.,
co oznacza, ze Polska jest jednym
z najbardziej dynamicznie rosng-
cych rynkéw europejskich!?.

Wyzwania

Na tym jednak nie koniec zacho-
dzacych zmian. Przybywa e-klien-
téw, a wraz z nimi rosna wymagania
wobec sklepéw internetowych i ca-
tego procesu zakupowego. Dla
e-commercéw pandemia oznacza
wigc wielka szansg, ale takze pod-
niesienie poprzeczki cho¢by stoso-
wanych technologii w cyfrowych
platnosciach. Polacy nadal chca, by
zakupy byly wygodne, jednak bar-
dzo wazne jest teraz dla nich takze
bezpieczenistwo cisle zwiazane z fi-
nalizowaniem transakeji.

Wiele branz dopiero podczas pan-
demii otworzylo si¢ na mozliwos¢
cyfrowych ptatnosci. Dobrym
przyktadem sa kantory, catkiem
niedawno kojarzone wytacznie

z gotowka. Takie miejsca réwniez
chcialy si¢ otworzy¢ na nowe moz-
liwosci — jeszeze przed pandemia.

Dlatego wdrozylismy mozliwos¢
platnosci BLIKIEM - aktualnie
ulubiong metoda ptatnosci online.
Polacy sa bardzo otwarci na nowe
technologie, lubia je testowac.

Rozwiazania

Zostanimy przy BLIKU. Tpay wraz
z KODA jako pierwszy w Pol-
sce wdrozyl platnos¢ BLIKIEM
w Messengerze. Polega to na tym,

ze na fanpage’u uzytkownik moze
sfinalizowa¢ transakcj¢ w obre-
bie komunikatora tj. podczas
rozmowy z chatbotem — szybko
i bezpiecznie.

Kolejnym rozwigzaniem, ktére klie-
ntom przyspiesza zakupy, a e-com-
mercowi moze takze poméc zwigk-
szy¢ warto$¢ koszykéw, jest Wid-
get One Click — baner reklamowy
umozliwiajacy zrobienie zaku-
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Pandemia

przede wszystkim stanowi
wyrazny sygnal dla firm, ze

sprzedaz online nie jest juz
nowoscia, a brak ulubionych

metod platnosci online
i rozwiazan, ktére si¢ z nimi
wiqza, moze oznaczad utrate
" i klienta.

péw bez przechodzenia do innej
strony.
Trzeci przyklad to niedaleka przy-
sztod¢ i wiaze si¢ z tym, ze wielu
uzytkownikéw ma przecigtnie na-
wet siedem serwiséw z przypisang
kart platnicza. Niebawem be-
dziemy w stanie ,wychwyci¢”, ze
dany uzytkownik ma juz gdzies
podpicta dana metode platno-
§ci i od razu zasugerowaé mu, ze
moze ja wykorzystaé
w kolejnym miejscu.
Podobnym rozwia-
zaniem jest do-
danie karty za
pomocy ska-
nowania czy
platnos¢ karta
przy  uzy-
ciu telefonu.
W ten sposéb
zakupy w in-
ternecie przypo-
minajg transakcje ze
sklepéw tradycyjnych, co
oczywiscie stanowi ogromna zalete
pod katem budowania nawykéw
u klientdw.
Pandemia przede wszystkim sta-
nowi wyrazny sygnat dla firm, ze
sprzedaz online nie jest juz no-
woscia, a brak ulubionych metod
platnosci online i rozwigzan, ktdre
si¢ z nimi wiaza, moze oznaczaé
utratg klienta. Biorac pod uwagg,
jak dynamicznie rozwija si¢ e-com-
merce, moze to by¢ strata nie do
odzyskania.
1L ExpertSender, Zakupy online w Polsce
oraz Nowa rzeczywistosé: konsument w do-
bie COVID-19, KPMG
2. Retailix

Cyberbezpieczny bank w erze pracy zdalne;

Sektor finansowy nalezy do najbardziej narazonych

na cyberataki. Dzieje sie tak gtdwnie dlatego, ze
gromadzone przez banki dane finansowe i osobowe
na czarnym rynku bardzo wysoka wartosc. Nie

moze by¢ wiec tez zaskoczeniem, ze branza ustug
finansowych doswiadcza wiecej przypadkow
naruszen bezpieczenstwa bedacych pochodng dziatan
pracownikdw niz inne sektory rynku. Ma to obecnie
zwigzek m.in. ze zwiekszeniem zakresu pracy zdalnej.

Wojciech Ciesielski

menedzer ds. sektora finansowego,
Fortinet

W ostatnim roku na globalng rewo-
lucjg cyfrowa dodatkowo natozyta sig
pandemia koronawirusa, ktéra spo-
wodowala przeniesienie kolejnych
sfer biznesowej i prywatnej aktyw-
nosci do internetu. W efekcie cyber-
przestepcy mieli tatwiejszy dostep do
cennych informagji.

Z kolei zespoly odpowiedzialne
za ochrone $rodowiska 1T bar-
dzo czgsto dysponujg narzedziami

zabezpieczajacymi od réznych
dostawcéw. Musza przy tym zagwa-
rantowa¢ odpowiednia widocznos¢
pelnej infrastruktury informatycz-
nej oraz egzekwowa¢ wymogi doty-
czace bezpieczenistwa w calej firmie.
W epoce rozproszenia firmowych
sieci na domowe biura pracowni-
kéw stanowi to dodatkowe, nieba-
gatelne wyzwanie.

Po jakie rozwigzania siegnaé, aby
sprosta¢ tym problemom? Przede
wszystkim nalezy mie¢ $wiado-
mo$¢, ze zarzadzanie tradycyjnym
ryzykiem, zwigzanym z przetwa-
rzaniem wrazliwych danych, jest

juz prawdopodobnie czescia stra-
tegii IT kazdego przedsi¢biorstwa
$wiadczacego ustugi finansowe.
Jednak zwickszony dostep pracow-
nikéw zdalnych juz nie i przeciw-
dziatanie zagrozeniom zwiazanym
z nowym modelem pracy stanowi
dla sektora finansowego duze wy-
zwanie. Tym wickszego znaczenia
nabiera wigc wsparcie si¢ technolo-
gia i wykorzystanie odpowiednich
rozwigzaii ochronnych przez ze-
spoly ds. bezpieczeristwa.

Konsolidacja rozwiazan
bezpieczefistwa

Liczne rozwiazania bezpieczeristwa,
kt6re zazwyczaj wdraza si¢ w przed-
siebiorstwach, dostarcza w zasadzie
niemozliwa do opanowania ilosci
informacji o §rodowisku I'T. W efek-
cie zespoly odpowiedzialne za bez-
pieczeristwo beda mialy trudnosci
z wykrywaniem cyberatakéw oraz
reagowaniem na nie. Dlatego wiele
firm planuje, lub tez podjeto taka

inicjatywe, konsolidacje rozwiazan
ochronnych i zmniejszenie spek-
trum ich dostawcéw.
Przeprowadzenie tej operacji
umozliwiajg rozwiazania XDR.
Ulatwiaja one zarzadzanie bez-
pieczefistwem w zlozonych $ro-
dowiskach, na ktére skladajg si¢
rozwigzania IT od wielu produ-
centéw. Ponadto, koncentrujg si¢
na badaniu alarméw o incyden-
tach pochodzacych z réznych pro-
duktéw i ograniczaja indywidualne
zaangazowanie ekspertéw odpo-
wiedzialnych za bezpieczefistwo
IT, kt6rzy i tak czgsto s przecia-
zeni praca, cho¢by z powodu bra-
kéw kadrowych i wielosci zadan.

Cyberbezpieczesistwo

to wspélna sprawa

Kolejnym wyzwaniem jest zapew-
nienie odpowiedniego poziomu
wiedzy wéréd personelu oraz zaan-
gazowania go w procesy zwiazane
z cyberbezpieczenstwem. Wyz-

szy poziom $wiadomosci zagrozen
w przedsicbiorstwie pozwala ze-
spotom IT na bardziej efektywna
prace i calosciowe podejscie do
ochrony sieci. Powinni réwniez
upewnic sie, ze pracownicy moga
szkolié¢ sie we wdrazaniu zaawan-
sowanych narzedzi ochronnych
oraz konfiguracji i zarzadzaniu
nimi, a takze identyfikowaniu no-
wych zagrozen i reagowaniu na nie.
Jest to wazne szczegélnie obecnie,
kiedy firmowe sieci sa coraz bar-
dziej rozproszone, a przez to stale
ro$nie znaczenie wykrywania ata-
kéw i przeciwdziatania im.
Ostatecznym celem dziatari eduka-
cyjnych powinno by¢ stworzenie
ykultury bezpieczedistwa”. Ozna-
cza to przeszkolenie pracownikéw
ze wszystkich dzialéw firmy w kwe-
stiach cyberhigieny i doprowadzenie
do sytuacji, w kt6rej pracownicy sa
w stanie np. rozpozna¢ ataki phi-
shingowe i wiedza jak regularnie ak-
tualizowad aplikacje.
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Pandemia COVID-19 stata sie dla wielu
bankéw punktem sprawdzajacym, na ile sg
przygotowane do przejécia w pelni cyfrowy
model operacyjny. Chmura stata si¢ koniecz-
noscig i te instytucje, ktdre w szybkim czasie
zdotaly si¢ zaadoptowa¢, dzigki skalowalno-
§ci rozwiazan, utrzymaty wysoki poziom sa-
tysfakeji klienta. W szczegdlnosci w branzy
ustug finansowych kryzys zaznaczyt wyrazna
réznice miedzy doswiadczeniami, jakich
klienci oczekuja w kontaktach z bankami,

a rzeczywisto$cia, z jaka si¢ zetkneli. Pre-

sja innowacji i cyfryzacji jest na tyle silna, ze
kazdy chce aby jego rozwigzania byly bar-
dziej dostgpne, wygodne i intuicyjne. Aby
jednak zadowoli¢ klientéw, nalezy im zaofe-
rowa¢ indywidualne i spersonalizowane po-
dejscie. Do niego potrzeba jednak danych

i umiejetnosci ich wykorzystania.

W 2020 r. 60 proc. bankéw zamknelo lub
skrécito godziny otwarcia oddziatéw, ale
jednoczesnie zmieniajaca si¢ rzeczywistos¢
sprawita, ze wiele z nich wdrozyto nowe
funkcjonalnosci cyfrowe. Sa one gléwnie
wdrazane podczas przerw technicznych,
keére skutkuja niedostgpnoscia ustug fi-
nansowych dla klientéw. W potacze-

niu z do$¢ czestymi przypadkami awarii
banki muszg mierzy¢ si¢ z konsekwen-
cjami w postaci utraty danych czy reputa-
¢ji. Rozwigzaniem moze by¢ software’owa
replikacja danych w czasie rzeczywistym,
ktéra pozwala na bezprzestojowe wdraza-
nie nowych funkcjonalnosci.

Zwiazek Bankéw Polskich podkresla,

jak dynamicznie rozwijana jest technolo-
gia w sektorze ustug finansowych. 25 lat
temu kart do konta osobistego bylo zaled-
wie milion, a dzisiaj jest to 43 razy wiccej.
Dopiero w 2007 r. wprowadzono funk-
cje platnosci zblizeniowych, a aktualnie po-
siada ja 87,5 proc. kart w Polsce. Z kolei
w1992 1. zainstalowano pierwszy terminal
platniczy, a teraz zaptacisz karta w wielu
punktach, bo tych urzadzen jest prawie
milion.

Ponad potowa (55 proc.) Polakéw twier-
dzi, ze dzi§ czesciej niz przed wybuchem
pandemii dokonuje transakgji finanso-
wych online lub mobilnie. Jest to naj-
wyzszy wynik w Europie. Prawie wszyscy
(97 proc.) ankietowani z Polski sa za-
interesowani korzystaniem z rozwiazai

z zakresu bankowosci cyfrowej, co jest naj-
wyzszym wynikiem w Europie — wynika
z trzeciej edycji badania Mastercard po-
$wieconego popularnosci bankowosci on-
line i mobilne;j.

Podpis elektroniczny jest stosowany w Polsce
od 20 lat, ale to w ostatnich miesiacach prze-
zywa prawdziwy boom. Szczegdlnie w czasie
pandemii stat si¢ rozwiazaniem, ktore uta-
twia wdrozenie na szeroka skale pracy zdalnej,
ale tez usprawnia zatatwianie spraw urzedo-
wych i bankowych bez wychodzenia z domu.
Badania Kantara pokazuja, ze 28 proc. uzyt-
kownikéw bankowosci internetowej cheia-
toby korzysta¢ z e-podpisu. Dlatego na jego

wdrozenie decyduje si¢ coraz wigcej firm i in-
stytucji, m.in. najwigksze banki i operatorzy
telekomunikacyjni. — Z badania Kantara wy-
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nika, ze od kilku lat rosnie liczba 0s6b zainte-
resowanych dostgpem do podpisu cyfrowego.
Tizy ostatnie edycje badania, zrealizowane

w latach 2018-2020, wykazaly, ze wérdd uzyt-
kownikéw bankowosci internetowej lub mo-
bilnej odsetek tych, kidrzy cheieliby korzystaé
z e-podpisu, wzrdst z 22 proc. w 2018 roku do
28 proc. w ubieglym — méwi Elzbieta Wiodar-
czyk, dyrektor Linii biznesowej podpis elektro-
niczny w KIR.

Automatyzacja procesow

decyzyjnych

StrategyOne silnik, ktory napedza Twaoj bank

- Planowanie finansowe, dziatania antyfraudowe, automatyzacja
decyzji kredytowych i wiele innych proceséw w zakresie ustug
finansowych to idealne obszary do automatyzacji, gdzie
zainwestowane zasoby przektadaja sie nie tylko na zysk, ale i na
zadowolenie klientéw koncowych - podkresla Rafat Plutecki, Head of

Banking & Insurance w CRIF Poland.

Tutaj na rynek wkraczaja rozwigza-
nia wspierajace procesy decyzyjne

w takich instytucjach finansowych
jak banki czy firmy ubezpieczeniowe.
W zakresie miedzy innymi proce-

sow dotyczacych decyzji kredyto-
wych wspomagaja na kazdym etapie
kontaktu z klientem - od wstepnego
przegladu danych o kliencie i oceny
wniosku kredytowego, poprzez zarza-
dzanie ryzykiem kredytowym, dziata-
niami marketingowymi i strategiami
zwigzanymi z windykacja — uspraw-
niaja prace i skracajg czas podejmowa-
nia decyzji kredytowej.

@ Strategyone

Decision Management

T

Automatyzacja decyzji
kredytowych

- Zysk dla banku:
optymalizacja procesow
i zadowolenie klientow

Takim rozwigzaniem jest silnik decy-
zyjny StrategyOne

StrategyOne to wieloaspektowa plat-
forma oparta o rozwigzania sztucz-

nej inteligencji, ktéra pozwala szybko
i tatwo wdraza¢, testowa¢, mo-
nitorowa¢ oraz zmieniac regutly
biznesowe, oceny kredytowe, obli-
czenia oraz cate procesy decyzyjne
bez kodowania. To w efekcie prowadzi
do automatycznego i efektywnego po-
dejmowania decyzji w firmie.

Takie kompleksowe podejscie pozwala
Twojej organizacji na identyfikacje wta-
sciwych celéw, zwiekszenie lojalno-
Sci klientow, zwiekszenie sprzedazy

i marzy. Zarzadzanie ryzykiem oraz
wdrazanie polityk i procedur bizneso-
wych i legislacyjnych staje sie tatwe do
adaptacji nowych regulacji.

Od wstepnej weryfikacji po biezace
zarzadzanie ryzykiem kredytowym

i kampanie marketingowe Strategy-
One obejmuje caty cykl zycia klienta.
JInstytucje finansowe przechodza trans-
formacje cyfrowa. To dzisiaj szybkos¢
zmian jest wazniejsza niz kiedykolwiek
wczesdniej i od zdolnosci szybkiego do-
stosowania sie do potrzeb klienta zalezy
przewaga konkurencyjna na rynku i suk-
ces w biznesie”.

StrategyOne pozwala na:

« tworzenie, testowanie, wdrazanie

i zarzadzanie logika decyzyjna za po-
mocg intuicyjnych przeptywéw wizual-
nych, ktére nie wymagaja kodowania,

- projektowanie strategii przy wy-
korzystaniu regut typu,,przeciagnij

i upusc¢’, obliczen, drzew decyzyjnych,
kart wynikow, tabel decyzyjnych, ucze-
nia maszynowego, a nastepnie ocenia-
nie scenariuszy (np. analiza typu,co,
jesli’, mistrz/pretendent itp.),

- zwiekszenie szybkosci wprowadza-
nych zmian z pominieciem typowych
probleméw zwigzanych z kodowaniem
wymagan biznesowych,

- rozwéj kompetencji analitycz-

nych dzieki zdoInosci do podejmowania
decyzji eksperckich opartych na uczeniu
maszynowym i ocenie wielu niekonwen-
¢jonalnych czynnikéw,

- ustandaryzowanie i scentralizowanie
decyzji, ktére pomoga spetni¢ wymaga-
nia regulacyjne (Bazylei, MSSF9) i innych
wymogow zgodnosci legislacyjnych na
wszystkich etapach cyklu zycia klienta,
uzyskujemy wieksza wydajnos¢, ponie-
waz cafa logika decyzyjna jest projekto-
wana i wykonywana w jednym narzedziu,
- zwiekszenie skutecznosci decy-

zji biznesowych dzieki wykorzystaniu
nowego Designera - intuicyjnego na-
rzedzia do budowania drzewa decy-

zji kredytowych opartego na sztucznej
inteligencji,

- fatwe monitorowanie efektéw w od-
niesieniu do celéw biznesowych,

« szersza wspotprace z ekspertami
CRIF i wsparcie poprzez doradztwo,
konfiguracje, szkolenia i state wsparcie.

Co naprawde odréznia StrategyOne
od konkurencji?

To elastycznosé i uzytecznosé, ktore

idg w parze. Architektura programu zo-
stata stworzona tak, aby byfa bardzo
wydajna, aby mozliwe byto uruchomie-
nie platformy w bardzo krétkim czasie.
StrategyOne moze by¢ wykorzystywany
przez uzytkownikéw biznesowych,
oszczedzajac zasoby IT. Jednoczesnie
uzytkownik moze tworzy¢ dowolne ob-
liczenia, dowolng punktacje, dowolny
wymaog, bez koniecznosci kodowania.
Silnik decyzyjny StrategyOne nie-
ustannie sie rozwija i dostosowuje
do zmieniajacych sie potrzeb rynku
i naszych partnerow. Juz dzisiaj
umozliwiamy wdrozenie Al i Machine
Learning w rzeczywistym $rodowisku
produkcyjnym za pomoca kodu Python,
R, PMML. Planujemy rozwdj naszych na-
rzedzi, aby dostarczaty zaawansowane

i aktualne funkcje dla organizacji, ktére
chca sie rozwija¢ wraz z nami.

Wiecej informacji oraz przyktady
wdrozenia rozwigzania StrategyOne na
rynku polskim - na stronie CRIF

https://www.crif.pl/produkty/
strategyone/

MATERIAt PARTNERA



