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Nowe technologie dla klimatu

Przeciwdziatanie zmianom klimatu oraz ochrona
srodowiska to, obok wskaznikéw ekonomicznych,
kluczowe obecnie mierniki efektywnosci proceséw

biznesowych.

Dominik Szelag

Sustainability Manager, Canon

Branza producentéw urzadzen do
druku oraz obrazowania réwniez
nie pozostaje w tyle tego globalnego
nurtu. Wynika to nie tylko z dosto-
sowania dziatalnoéci do wymogéw
prawnych oraz preferencji konsu-
mentéw, ale tez przede wszystkim
z wlaczenia si¢ do $wiatowych dzia-
tan na rzecz ograniczania degrada-
¢ji Srodowiska i klimatu. Wdrazane
cyrkularne modele biznesowe oraz
technologie i innowacje stosowane
na kazdym etapie cyklu zycia pro-
duktéw, to efeke przyjetych dtugo-
falowych strategii i systematycznej,
proekologicznej aktywnosci.

Aby redukowac slad weglowy i mase
wytwarzanych odpadéw, jako lide-
rzy rynku optymalizujemy pro-
cesy produkcyjne. Kompleksowe
spojizenie na nasza dziatalnos¢ za-
pewnia stosowanie metodyki LCA
— $rodowiskowa ocena cyklu zycia
(ang. Life — Cycle Assessment). Od
projektowania i konstrukeji pro-
duktéw, poprzez transport, okres

uzytkowania i serwisowania, az do
recyklingu i utylizacji.

Eko design

Ograniczanie $ladu weglowego roz-
poczyna si¢ od etapu koncepeyj-
nego. Kluczem jest takie podejicie,
ktére sprawi, ze produkty beda lzej-
sze i o mniejszej objetosci. Powinny
wykorzystywaé ograniczone do mi-
nimum wydajne elementy mecha-
niczne, ktdre beda nadawaly sie
do ponownego wykorzystania. Po-
zwala to obnizy¢ emisj¢ CO, nawet
020 proc. Kolejnym waznym wskaz-
nikiem jest efektywnos¢ energetyczna,
czyli zuzycie energii przez produkty
oraz wykorzystanie nowoczesnych
technologii ograniczajacych ilo§¢
materialéw eksploatacyjnych, a takze
czestotliwosci ich serwisowania.
Ostatecznie w chwili, gdy mniejszy,
lzejszy, gotowy produkt opuszcza li-
ni¢ produkeyjna, masa i liczba opa-
kowan powinna by¢ zredukowana do
niezbednego minimum. Przeklada sig
to nie tylko na nizsze koszty, zuzycie
energii i zasoboéw w czasie produkji,
magazynowania i transportu, ale i na
ograniczong emisj¢ CO.,. Po zakori-
czeniu uzytkowania to takze mniejsza
ilo$¢ odpadéw do zagospodarowania.

Technologia jest dla klienta

W branzy doktadamy staran, by
urzadzenia trafiajace do drukarni,
biur czy doméw konsumentéw po-

bieraly jak najmniej energii. Ma
to szczegblne znaczenie np. w seg-
mencie druku produkcyjnego,
gdzie maszyny cz¢sto dziataja na-
wet 24 godziny na dobg przez
wigkszo$¢ dni tygodnia. Doskonale
sprawdzaja si¢ tam, np. energo-
oszczedne rozwiazania utrwalania
wydruku z wykorzystaniem tech-
nologii UV-LED. W tym przy-
padku redukcja zuzycia energii
przeklada si¢ réwniez na znaczne
oszczgdnosci finansowe.

W segmencie urzadzeri produk-
cyjnych zastosowanie znajduja
rowniez technologie nastawione
na oszczedno$¢ papieru i innych
materiatéw  eksploatacyjnych.
Np. w pracy ploteréw ogromng
rol¢ odgrywa automatyzacja pro-
cesu kontroli jakosci — whasciwe
oprogramowanie, sterowniki i ele-
menty konstrukcyjne oceniaja, czy
ustawienia produkcyjne przyniosa
pozadany efekt jeszcze przed przy-
stapieniem do realizacji zadania.
Pozwala to eliminowac¢ btedy druku
i w efekcie prowadzi do znacz-
nego zmniejszenia zuzycia papieru
i atramentu. Urzadzenia trafiajace
do klientéw indywidualnych réw-
niez wyposazone s3 W rozwiaza-
nia technologiczne pozwalajace na
druk dwustronny, a zatem 50-pro-
centowy oszczedno$é papieru. Do
ich dyspozycji pozostaje oczywiscie
mozliwoé¢ druku w trybie oszcze-
dzania tonera.

Drugie zycie urzadzen
Jako przedstawiciele biznesu zwia-
zanego z drukiem i obrazowaniem

zdajemy sobie réwniez sprawe, ze
troska o srodowisko — cho¢ u pod-
staw wyrasta z odpowiedzialnego
zarzadzania przedsigbiorstwem lub
z obowiazkéw wynikajacych z prze-
piséw prawa — stanowi dobrg in-
westycje ze wzgledu na preferencje
konsumentéw. Badania opinii pu-
blicznej Eurobarometr wskazuja, ze
coraz czgsciej w swoich wyborach
kieruja si¢ oni wplywem nabywa-
nych produktéw i ustug na klimat
i $rodowisko. Konsumenci zwra-
caja réwniez uwage na trwalos¢ i to
czy produkt bedzie stuzyt im przez
wiele lat. Stad tez ogromne znacze-
nie rozwiazan technologicznych
i konstrukcyjnych, ktére pozwa-
laja na recykling urzadzeri lub przy-
wrdcenie ich do stanu uzywalnosci
w zgodzie z zatozeniami gospodarki
o obiegu zamknigtym. Dzisiejsze za-
awansowane metody produkcyjne
pozwalaja na wykorzystanie nawet
80 proc. maszyny przy produkcji
nowej jednostki w przypadku urza-
dzeni wielofunkcyjnych. W ten spo-
sob zdotaliémy od 2008 r. ponownie
wykorzysta¢ ponad 30 tys. ton pro-
duktéw i czgdei oraz przejac 37 tys.
ton tworzyw sztucznych do ponow-
nego przetworzenia ich na surowce.

Strategie i standardy

Aktywno$¢ na rzecz klimatu i $ro-
dowiska to takze wspomniany
wezesniej obowiazek regulowany
prawnie. Przyjete w czerwcu bie-
zacego roku europejskie prawo
klimatyczne okresla i porzadkuje
ramy na potrzeby osiagniecia neu-
tralnodci klimatycznej. Prawo kli-

matyczne wymusza réwniez na
sektorze prywatnym szybsza trans-
formacj¢ cyfrowa i wspétprace z fir-
mami skupionymi wokét sektordw
innowacji. Takie podejécie pomoze
przedsi¢biorstwom kontynuowaé
dziatalno$¢ gospodarcza w zmienia-
jacym si¢ otoczeniu. Cho¢ regula-
cje dyktuja pewne wymogi, to dobrg
rynkowa praktyka w naszej branzy
nie jest tylko reagowanie na nakla-
dane obowiazki, lecz samodzielna
modyfikacja modeli biznesowych
w kontekscie dbatosci o $rodowisko.
Przygotowywanie precyzyjnych,
dtugofalowych strategii ogranicza-
nia emisji — wykraczajac poza obo-
wiazki wynikajace z litery prawa
— i wdrazanie idei zréwnowazonego
rozwoju oraz prowadzenie biznesu
w zgodzie np. z normami ISO.
Paradoksalnie, koniecznos¢ spet-
nienia norm napedza rozwdj inno-
wacji i technologii. Aby utrzymaé
swoja konkurencyjno$¢ na rynku,
sprosta¢ oczekiwaniom klientéw
i obowiazkom regulacyjnym oraz
dziata¢ w sposéb odpowiedzialny,
konieczne jest opracowanie nowa-
torskich rozwiazan i technologii
oraz modyfikacja modeli bizneso-
wych. To whasnie innowacje pozwa-
laja biznesowi wspiera¢ dziatania
na rzecz ochrony srodowiska przy
zachowaniu wydajnosci przedsie-
biorstwa i jakosci oferowanych pro-
duktéw. Z pozytkiem dla biznesu,
konsumentéw i przede wszystkim
srodowiska branza skutecznie iden-
tyfikuje okazj¢ do optymalizacji
proceséw pod katem troski o pla-
nete i jej klimat.
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Zrownowazony rozwoj wysoko na liscie

priorytetow przedsiebiorcow

Zmiany klimatyczne juz 10 lat temu zostaty okreslone
jako czynniki, ktore sg zagrozeniem dla przedsiebiorstw
- ich dziatania, strategii oraz pracownikow. Wiekszos¢
firm z sektora MSP, bo az 71 proc. z nich, zobowigzuje

sie do prowadzenia zrownowazonego i ekologicznego
biznesu oraz odpowiedzialnego zarzadzania

przedsiebiorstwem.

Katarzyna Idzkiewicz

Senior Marketing Coordinator,
Brother Polska

Swiadczy o tym réwniez fake, ze
w biznesplanie firmy chcg uwzgled-
nia¢ dziatania spolecznej odpowie-
dzialnosci biznesu (CSR). Niestety
wiele z tych zobowiazari pozostaje
wylacznie pickng ides, a w prak-
tyce swoje zastosowanie znajduja
tylko nieliczne dzialania na rzecz
$rodowiska.

Za:zqdzaé ekologicznym
rozwojem firmy

Az 68 proc. przedsigbiorcéw z sek-
tora MSP uwaza, ze ich przyszy
sukces bedzie zalezal od odpowie-
dzialnego ekologicznie zarzadzania
rozwojem firmy. Aby to osiagnaé,

niezb¢dna jest zmiana zachowan
i nawykow, kedra wymaga wysitku
ze strony zaréwno zarzadu, pracow-
nikéw, jak i dostawcéw. Wedtug
raportu ,,Cyfrowa Rewolugja’, opra-
cowanego na zlecenie Brother blisko
% firm (76 proc.) z sektora matych
i $rednich przedsi¢biorstw kieruje si¢
w organizacji polityka zréwnowazo-
nego rozwoju, a ich dziatania sku-
pione s3 gtéwnie wokoét recyklingu
oraz zaopatrzenia.

Jak si¢ okazuje, to nie $mieci czy zu-
zycie pradu i wody sa najwigkszymi
problemami, jesli mowa o prowa-
dzeniu ekobiznesu. Wyzwaniem jest
eksploatacja sprz¢tu biurowego. Do-
brym poczatkiem w oszczedzaniu
zuzycia urzadzen, takich jak dru-
karki, jest zweryfikowanie mozliwo-
§ci digitalizacji czgéci dokumentow
papierowych za pomoca skanowa-

nia ich lub pracy na elektronicz-
nych odpowiednikach. Dzieki temu
jeste$my w stanie ograniczy¢ liczbe
dziennych wydrukéw, co przyczyni
si¢ nie tylko do oszczgdnosci pa-
pieru, ale réwniez zmniejszenia eks-
ploatacji urzadzenia.

Czesto popelniany blad

Czgsto popetnianym bledem w fir-
mach jest zastgpowanie uzywanego
sprzetu nowym. Oczywiscie, czasem
jest to wrecz niezbedne, ale w wick-
szoéci przypadkéw nie do kotica uza-
sadnione. Idealnym przyktadem jest
twierdzenie az 82 proc. przedsigbior-
céw, ze wazny jest dla nich recyc-
ling, natomiast tylko potowa z nich
(43 proc.) rzeczywiscie poddato swoj
sprzet temu procesowi. Gdy dru-
karka przestanie pracowaé popraw-
nie, nalezy odnalez¢ zrédto problemu
i w miar¢ mozliwosci, zaja¢ si¢ usu-
nieciem awarii, zamiast pozbywaé
si¢ sprzetu, ktéry nadal nadaje si¢ do
uzytku. Bardzo waznym elementem
zréwnowazonego biznesu, jest ana-
liza petnego cyklu zycia wykorzysty—
wanych urzadzen, z czym zgadza sie
a2 9 na 10 firm z sektora MSP

Aktywne monitorowanie

Obecnie, wickszo$¢ przedsiebiorstw
stara si¢ aktywnie monitorowaé oraz
sumiennie poprawia¢ wyniki w ob-
szarze odpowiedzialnego zarzadzania
biznesem. Jak si¢ okazuje, kluczem
do sukeesu jest wprowadzenie zmian,
polegajacych na doktadnej analizie
kazdego etapu cyklu zycia urzadze-
nia zaczynajac juz w momencie pla-
nowania zakupu — tak, aby wybra¢
drukarke wyprodukowana w sposéb
ekologiczny oraz wykonang z mate-
rialéw nadajacych si¢ do recyklingu.
Serwisowanie i usuwanie usterek to
podstawowe sposoby na wydtuze-
nie zywotnoéci sprzetéw drukuja-
cych. Sa one takze duzym uktonem
w strone ochrony $rodowiska oraz
zmniejszenia kosztéw prowadzenia
firmy. Az 85 proc. przedsigbiorstw
z sektora MSP uwaza, 7e mozliwosé
naprawy lub wymiany czedci jest jed-
nym z wazniejszych kryterium odpo-
wiedzialnego rozwoju firmy.

Odpowiedzialnos¢ i satysfakcja

Zmniejszenie wydatkéw to jedno,
ale prowadzenie zréwnowazonego
biznesu niesie ze soba o wiele wigcej

odpowiedzialnosci i satysfakgji z ini-
cjowanych dziatad. Jednym z tych
elementéw jest swiadomos¢, ze nie
przyczyniamy si¢ do pogarszania stanu
planety. Przemyslane zakupy sprzetéw
wyprodukowanych w sposob ekolo-
giczny i z materialéw nadajacych si¢
do ponownego wykorzystania s mi-
lowym krokiem w strong ekologii.
Pomimo wielu mozliwosci wdra-
zania ckologicznych rozwiazain do
biznesu, nie wszyscy przedsigbiorcy
deklarujacy wprowadzanie zréwno-
Wazonego rozwoju wywiazuja sie
z deklaracji podjecia odpowiednich
dziatan. Pomlmo tego, ze blisko trzy
czwarte firm z sektora MSP zgadza
si¢ z twierdzeniem, ze drukarki po
skoficzeniu cyklu zywotnosci po-
winny by¢ poddane procesowi re-
cyklingu, istnieje ogromna przepasé
pomiedzy tymi, kedrzy uwazajg to za
istotne, a tymi, ktérzy finalnie podej-
muja kroki w tym kierunku. Dlatego
tak wazna jest edukacja przedsie-
biorcéw przez producentéw i sprze-
dawcéw urzadzen, poniewaz nawet
pozornie najmniejsze decyzje moga
mie¢ ogromny wplyw na kondycje
srodowiska naturalnego.

Utatwiamy przedsiebiorcom witaczanie sie
w proces odbudowy srodowiska

Aktywny udziat w tworzeniu zréwnowazonego
rozwoju i zmniejszeniu globalnego sladu weglowego
stanowig najwyzszy priorytet dla firm na calym
Swiecie. Lenovo, chcac utatwi¢ im proces dotaczenia
do inicjatywy, bezposrednio nawigzato wspotprace

z gtownymi certyfikowanymi dostawcami ustug

CO, Offset Services. Dzigki temu rozwigzaniu
przedsugblorcy w prosty sposob moga wiaczyc sie

w proces odbudowy srodowiska, wybierajac modele
sprzetu, ktore ograniczaja niekorzystny wptyw na

otaczajaca przyrode.

Adam Dyszkiewicz

Business Development Manager &
Solution Evangelist, Lenovo

Kluczowe korzysci

W ramach ustugi CO, offset se-
rvices klient otrzymuje gwa-
rancje kompensacji emisji CO,
opartej na realistycznej emi-
sji dwutlenku wegla produktu
do atmosfery. Ustuga aktywo-
wana jest juz na etapie wy-
sytki, w ktdrej trakcie produkt
zyskuje Izejsze opakowanie,
zmniejszajgce o 6,7 proc. spa-
lanie paliwa w transporcie,

i dziata przez caty okres typo-
wego, trwajacego Srednio piec
lat cyklu uzytkowania.

Jak dofaczy¢

do inicjatywy?

W trakcie zamawiania sprzetu
klient wybiera opcje rownowa-
zenia emisji CO, (zintegrowana
Z numerem seryjnym) sposréd
kwalifikujacych sie do tego roz-
wigzania urzadzen.

Po wystaniu produktow

firma Lenovo zgtasza je

do oficjalnego programu

CO, Offset Partner.

Offset Partner finalizuje trans-
akcje i wydaje unikatowy
certyfikat z okreslonymi nu-
merami seryjnymi sprzetu,
ktory pdzniej Lenovo dostarcza
klientowi.

Gospodarka o obiegu
zamknietym

Lenovo dba réwniez o maksy-
malizacje wartosci produktéw
w ich catym cyklu zycia i tym
samym zapobiega wyrzuca-

niu wycofanych z uzytku urza-
dzen na wysypiska. Dziatania
Lenovo zwigzane z gospodarka
o obiegu zamknietym koncen-
truja sie na minimalizacji wyko-
rzystania surowcéw, wydtuzeniu
przydatnosci naszych produk-
téw i czesci, a takze planowaniu
odpowiedzialnej utylizacji.

Urzadzenie jako

ustuga (Daa$)

Pomagamy klientom w opty-
malizacji ich aktywoéw sprze-
towych. Dzieki temu moga
efektywniej zarzadzac swoimi
urzadzeniami, a w niektérych
przypadkach takze zmniejszy¢
liczbe urzadzen przypadaja-

cych na kazdego pracownika,
co z kolei przektada sie na
mniejszy negatywny wptyw
na Srodowisko.

Cele na najblizsze

lata

Do 2025 r. stworzymy warunki
do recyklingu powtérnego wy-
korzystywania ponad 3600 ton
produktéw wycofanych z eks-
ploataciji. 76 proc. czesci kom-
puterowych zwréconych do
centrum obstugi bedzie prze-
znaczonych do wykorzystania
w przysztosdci. Nasze programy
zbiérki zuzytych produktéw uta-
twiaja wielu klientom na catym
Swiecie recykling starych urza-
dzen, baterii i opakowan. Poma-
gamy klientom w optymalizacji
ich aktywow sprzetowych.
Nasze cele redukgji emisji zo-
staty zatwierdzone przez ini-
cjatywe Science Based Targets
(SBTi). Oznacza to, ze ich zgod-
nos¢ z globalnymi celami na-
ukowymi w zakresie redukgji
globalnego ocieplenia zo-
stata potwierdzona przez nie-
zalezny podmiot zewnetrzny.
Cel pierwszej generacji doty-
czacy redukcji emisji udato nam
sie przekroczy¢ — emisje ga-
zéw cieplarnianych przez na-
sze obiekty na catym swiecie

zmniejszylismy o 92 proc. Da-
zymy do tego, aby do 2025 r.
90 proc. energii elektrycznej
dla naszych obiektéw na catym
Swiecie pochodzita ze zrodet
odnawialnych.

Z mysla o sSrodowisku

W Lenovo tworzymy inte-
ligentniejsze technologie
zmysla o lepszej przysztosci,
zrownowazonym rozwoju dla
naszych klientéw, pracowni-
kéw, spotecznosci oraz catej
planety. Stawiamy na inteli-
gentne rozwigzania, a takze
dziatania w sferach ochrony
srodowiska, spotecznych

i fadu korporacyjnego (ESG).
Swiatowej klasy rozwiaza-

nia technologiczne tworzone
s3 W sposob odpowiedzialny
ekologicznie, zapewniaja uzyt-
kownikom niezawodnos¢,
trwatg wartos¢ i przyblizaja
nas do tworzenia gospodarki
o obiegu zamknietym.

Lenovo zostato uznane za
jedna z najbardziej zréwno-
wazonych korporacji w Swia-
towym indeksie World Global
100 Index by Corporate Knights
i jest firmg oceniong jako AA

w ramach 2019 Hang Seng Cor-
porate Sustainability Index.

MATERIAt PARTNERA
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Zielona era morskiej energetyki wiatrowej

Energia wiatrowa odgrywa obecnie kluczowa role

w energetycznym miksie. Jest czysta, niewyczerpa na,

stabilna, powtarzalna, a przede wsz?/stkim - wydajna.
t

Dostarcza wiecej energii niz fotowo

aika, wymaga

mniej konserwacji, a instalacja farm wiatrowych jest
stosunkowo prosta. W ciggu ostatnich 40 lat technologia
w tym sektorze rozwineta sie w sposéb spektakularny,
znacznie bardziej niz inne zrédta odnawialne.

i )
f W
AN
Marek Janiak
cztonek zarzgdu, DOMINION Polska

Te elementy sprawiaja, ze sekor ener-
getyki wiatrowej jest terazniejszosci
i przysztoscia calego sektora energe-
tycznego, z bardzo dobrymi perspek-

tywami wzrostu na catym $wiecie.

Najwickszy potencjal rozwoju

Produkujac czysta energie, wykorzy-
stujemy dwa rodzaje technologii farm
wiatrowych: ladowe i morskie (of
Jshore). Te ostatnie instalowane sa na
morzu, z turbinami dwojakiego ro-
dzaju: stalymi, przymocowanymi do
dna morskiego na glebokosci do 40-

50 metréw, lub plywajacymi, z kon-
strukcjami zakotwiczonymi do dna
morskiego na wigkszych gleboko-
$ciach. To wiasnie ten aspeke rynku
produkdji zielonej energii z wiatru ma
najwigkszy potencjat rozwoju.

Dzi§ najbardziej rozpowszechniong
technologia sa ladowe farmy wia-
trowe, pokrywajace na przyktad po-
nad 20 proc. catkowitej zuzywanej
energii w Hiszpanii, i jest to dru-
gie co do waznosci zrédlo wytwa-
rzania energii elektrycznej w tym
kraju. Hiszpania jest takze drugim
po Niemczech krajem europejskim
pod wzgledem mocy zainstalowanej
i pigtym na $wiecie, za Chinami, USA
i Indiami.

Obecnie potowa ladowych farm wia-
trowych w Hiszpanii i Niemczech
zbliza si¢ do korica swojego okresu
eksploatacji. Stwarza to okazj¢ do od-
nowienia turbin i ,7epoweringu” farm
wiatrowych, czyli zastapienia istnieja-
cych turbin innymi, o wyzszej mocy

znamionowej. Co wazne, okres eks-
ploatacji tych starych maszyn moze
zosta¢ przedtuzony, ale wiaze si¢ to
z mozliwymi problemami zwigza-
nymi z wydajnoscia, ktére zagrazaja
ich efekeywnosci.

Motor ekologicznego

ozywienia gospodarczego
Natomiast pandemia pokazala, ze
morska energetyka wiatrowa ma
szans¢ staé si¢ motorem ekologicz-
nego ozywienia gospodarczego. Glo-
balny rynek offshore roénie $rednio

0 24 proc. kazdego roku od 2013 .
Na swiecie do 2030 roku moc zain-
stalowana w morskiej energetyce wia-
trowej wzro$nie do ponad 234 GW,
czyli prawie o$miokrotnie w poréw-
naniu do 29,1 GW, ktdre byly na
$wiecie na koniec 2019 r.

Wedtug prognoz Europa pozostanie
liderem w tej dziedzinie dzigki am-
bitnym celom produkeji 450 GW
energii z wiatru do 2050 r. Ich re-
alizacj¢ maja zapewni¢ inwestycje
planowane w Wielkiej Brytanii,
Holandii, Francji. Jednak wedtug

prognoz takze polski rynek znaj-
dzie si¢ wkrétce posréd liderdw
europejskich morskiej energetyki
wiatrowej, pomimo jego opdznie-
nia w inwestowaniu w ten sektor.

Zwickszona aktywnosé

W Polsce realnym wsparciem w tym
zakresie ma by¢ migdzy innymi przy-
jeta w tym roku Ustawa o promowa-
niu wytwarzania energii elektryczne;
w morskich farmach wiatrowych czy
tez Polityka Energetyczna Polski do
2040 r. Wida¢ zwigkszona, aktyw-
no$¢ wielu graczy na polskim rynku,
takich jak, PGE, Tauron, Enea, Or-
len, Lotos czy Polenergia, ktérzy
wchodzg w strategiczne koopera-
cje z wiodacymi na $wiecie podmio-
tami z zakresu offshore, co pozwala
mie¢ nadzieje, ze rzeczywiscie uda
nam si¢ w najblizszych latach sta¢
jednym z gtéwnych producentéw
energii z morskiego wiatru w naszym
regionie oraz catej Europie. Zdecy-
dowanie warto, gdyz oprécz zielone;
energii, ktéra poplynie do polskich
doméw, rozwdj offshore pozwoli tez
dynamicznie si¢ rozwina¢ wielu ga-
teziom polskiej gospodarki, w tym
licznym rodzimym firmom, ktdre
wezma udzial w budowaniu i bieza-
cej eksploatacji morskich farm wia-
trowych na Battyku.

Logistyka i budownictwo moga by¢ niskoemisyjne

Mamy kolejne lato i kolejna fale upatéw w Polsce, do
tego przeplatana gwattownymi ulewami i burzami. Nasi
zachodni sasiedzi ponownie walcza z powodzia. Efekty
ocieplenia klimatu przestaty dotyczy¢ tylko pokrywy
lodowej tysigce kilometréow od Polski. Dotykaja nas
wszystkich. Juz nie chodzi wytacznie o zapewnienie
dobrej przysztosci kolejnym pokoleniom - negatywne
zmiany trzeba opanowac jak najszybcie;j.

Pawel Sapek

Regional Head CE & Country
Manager, Prologis

Dlatego Swiatowym celem jest
ograniczenie wzrostu S$redniej
globalnej temperatury do bez-
piecznego progu. Aby tego doko-
na¢, musimy przesta¢ emitowac
dwutlenek wegla do atmosfery.

Odpowiedzialna droga do
neutralnosci emisyjnej

Wraz z przyjeciem europejskiego
prawa o klimacie Unia Europej-
ska zobowiazata sie do osiaggnie-
cia neutralnosci pod wzgledem
emisji dwutlenku wegla do
2050 r. Dla ilustracji — emisje po-
chodzace z sektora budowla-
nego generujg niemal 40 proc.
$wiatowego CO, - jako dewelo-

per powierzchni magazynowych
jesteSmy czescig tej branzy. Jed-
noczesnie budujemy centra,
ktére sg bardzo waznym ogni-
wem dla logistyki - a to ko-
lejna gafaz gospodarki, ktéra
ze wzgledu na transport odpo-
wiada za emisje gazéw cieplar-
nianych do atmosfery. Dlatego
od wielu lat budujemy i za-
rzadzamy naszymi nierucho-
mosciami tak, zeby miaty jak
najmniejszy wptyw na srodowi-
sko. Pomagamy w tym tez klien-
tom - najemcom powierzchni
logistycznych. Jak wyglada nasza
droga do neutralnosci emisyjnej?
Wszystko zaczyna sie juz na eta-
pie wyboru lokalizacji centrum
logistycznego. Wybieramy te-
reny, ktére sg potozone bli-
sko duzych aglomeracji, dzieki
temu transport do miejsc do-
celowych - sklepéw czy pod
drzwi konsumentéw koncowych
jest krétszy i mozna w ten spo-
s6b znacznie ograniczy¢ emi-
sje spalin. Parki budujemy tez
na terenach poprzemystowych
- przyktadem jest Prologis Park

Ruda Slaska, ktory powstat na
obszarze pokopalnianym. Dzieki
temu nie wykorzystalismy po-
wierzchni biologicznie czyn-
nej, ktdra jest sprzymierzericem
w pochtanianiu dwutlenku we-
gla, a przy tym dalismy nowe zy-
cie zdewastowanemu terenowi.

Energooszczedne budynki

Kolejny etap, na ktérym mozemy
znacznie wptynac na ogranicze-
nie emisji CO, to projekt i bu-
dowa centréw logistycznych.
Powierzchnia naszych maga-
zynéw w Polsce to dwa miliony
metréw kwadratowych, a ich
cykl zycia moze obejmowac kil-
kadziesiat lat. Dlatego im mniej
energii bedg potrzebowaty do
zasilania i dziatania, tym lepiej
dla otoczenia. Wykorzystujemy
wiec materiaty, dzieki ktérym
powstaje energooszczedny
obiekt ze swietng termoizolacja,
a to oznacza dla naszych klien-
tow nizsze rachunki za ogrze-
wanie i chtodzenie. A dla nas
wszystkich mniej CO, w atmos-
ferze. Stawiamy na technologie,
ktére pomagaja w tworzeniu
nieruchomosci w obiegu za-
mknietym oraz praktycznie sa-
mowystarczalnych. Najnowszym
przyktadem jest nasz budynek
w Eindhoven w Holandii, w kté-
rym dziatajg specjalne pompy
ciepta, dzieki ktéorym ogrzewa-
nie, wentylacja i klimatyzacja

magazynu zupetnie nie wymaga
uzycia paliw kopalnych.

Zasilanie zielong energia

W generowaniu emisji, ale
i w kosztach eksploatacji ma-
gazyndw, znaczny udziat ma
energia elektryczna. Kazdy nasz
budynek to tysiagce metréow
kwadratowych powierzchni,
ktorg trzeba dobrze oswietlic,
ogrzac, zapewnic prad do urza-
dzen. Dlatego magazyny wypo-
sazamy w systemy oswietlenia
LED z czujnikami reagujacymi
na ruch, bo takie dajg az do 80
procent oszczednosci w zuzy-
wanej energii w poréwnaniu do
zwyklych lamp. Zeby jeszcze bar-
dziej pomoc klientom w ekolo-
gicznej transformacji, nasze od
razu przygotowujemy konstruk-
cyjnie pod fotowoltaike. Solary
to dzi$ tatwa do wdrozenia in-
westycja, a do tego zwraca sie
juz w kilka lat, zalezy nam, zeby
nasi najemcy mogli z niej korzy-
sta¢. Niezalezne od rosnacych
cen, wiasne zrodto zielonej ener-
gii —to sytuacja typu win-win dla
trzech stron - dla nas jako wiasci-
ciela obiektu, dla najemcéw idla
natury. Poza energia z paneli sto-
necznych, magazyny zasilamy
zielona, certyfikowang energia,
ktora kupujemy od Tauron.

W niskoemisyjnym podejsciu li-
cz3 sie tez szczegoty, poniewaz
przy naszej skali dziatania nawet

drobne elementy robig Srodowi-
sku duza réznice. Tak dziatamy
w Prologis Park Janki. To cen-
trum, ktére powstato dla wiasci-
ciela marki RTV Euro AGD i jest
obecnie naszym oczkiem w gto-
wie, jesli chodzi o ekologiczne
rozwigzania. Testujemy w nim
m.in. kostke pochtaniajaca CO,
Z powietrza.

Ekologiczna nieruchomos¢

to wiecej niz magazyn

Dlatego pomagamy osobom
pracujgcym w naszych par-
kach przesigs¢ sie do niskoemi-
syjnych $rodkéw transportu.
Organizujemy przystanki ko-
munikacji miejskiej jak najblizej
magazynow, instalujemy stacje
tadowania pojazdéw elektrycz-
nych i zapewniamy wiaty rowe-
rowe. Sadzimy drzewa, ktdre sa
naturalnym pochtaniaczem CO,
i projektujemy bioparki, aby
wspiera¢ naturalny ekosystem.
Nasze centra magazynowe s3
dowodem na to, ze i logistyka
i budownictwo mogg by¢ nisko-
emisyjne. Poniewaz wraz z ro-
snacym sektorem e-commerce
rosng nowe magazyny, mamy
juz nowy cel na horyzoncie. Nie
marnujac czasu danego przez
unijne przepisy, chcemy juz
w 2025 roku osiggna¢ neutral-
no$¢ pod wzgledem emisji CO,,
ktoéra jest wbudowana w proces
powstawania magazynow.
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ZROWNOWAZONY SLAD CYFROWY, CZYLI
0 ODPOWIEDZIALNOSCI PRZYSZLOSCI

Czym jest zrownowazony $lad cyfrowy? Na co zwrdcic
uwage, aby odpowiedzialnie i skutecznie nim zarzadza¢?
Szereg odpowiedzi na wazne dla firm rgltania przynosi

najnowsza publikacja Forum Odpowie

zialnego Biznesu

i Szkoty Gldwnej Handlowej w Warszawie.

Cyfryzacja, stosowanie sztucznej in-
teligencji czy wykorzystywanie no-
wych technologii, wymagaja od
kazdej firmy analizy wplywu wywie-
ranego na srodowisko, spoteczeristwo
i gospodarke. Z uwagi na rosnace zna-
czenie tych kwestii takze w kontekscie
CSR i zréwnowazonego rozwoju, Fo-
rum Odpowiedzialnego Biznesu,
we wspdlpracy z SGH w Warszawie
oraz partnerami — Santander Bank
Polska i firma Orange — postano-
wito wypeni¢ istniejaca luke poprzez
przedstawienie definicji oraz sposobu
mierzenia i zarzadzania zréwnowazo-
nym ladem cyfrowym organizacji.

— Technologie cyfrowe redefiniuja
ksztatt wspélczesnej gospodarki i re-
lacji spotecznych. Niosa ze soba szereg
korzysci, ale i wyzwan w kontekscie
srodowiskowo-klimatycznym czy bu-
dowania wlaczajacych miejsc pracy.
Strategiczne i oparte na zasadach
zréwnowazonego rozwoju podejscie

do identyfikacji réznych aspekeéw

wplywu technologii na rzeczywistos¢
i mierzenie $ladu cyfrowego jest ko-
nieczne dla odpowiedzialnego zarza-
dzania organizacjami, z korzyscig dla
nich samych, ale i dla catego otocze-
nia spoteczno-ekonomicznego i sro-
dowiska naturalnego — komentuje
Marzena Strzelczak, prezeska, dyrek-
torka generalna Forum Odpowie-
dzialnego Biznesu.

Na czym polega zréwnowazony
$lad cyfrowy?

Pierwszym z celéw przy$wiecajacych
projektowi byta konceptualizacja po-
jecia zréwnowazony $lad cyfrowy.
Wedlug zaproponowanej w publika-
¢ji definicji jest to suma pozytywnych
i negatywnych wplywéw spotecz-
nych, $rodowiskowych i gospodar-
czych zwiazanych z wykorzystaniem
nowych technologii w ramach dzia-
talnodci organizacji, w catym taricu-
chu wartosci. Definicj wypracowano
we wspolpracy z ekspertkami i eks-

pertami ze Srodowisk naukowych
i organizacji pozarzadowych, a takze
z przedstawicielami firm. — Dotych-
czasowe wskazniki i znane nam po-
jecia s3 niewystarczajace do tego, by
okregli¢ wplyw transformacji cyfrowej
firm na §rodowisko naturalne, ksztalt
spoteczeristw czy stan gospodarki. Do-
piero dokladna parametryzacja poje-
cia pozwoli je zbada¢, przeanalizowad,
a dzigki temu poznaé wplyw dziatai
technologicznych firm na ich otocze-
nie i planete. Dlatego konieczne jest
zdefiniowania pojecia ,.zréwnowazony
$lad cyfrowy” i okreslenia wskaznikéw
Sladu cyfrowego, ktére nalezatoby ob-
ja¢ badaniem — dr hab. Piotr Wa-
chowiak, prof. SGH, rektor Szkoly

Gléwnej Handlowej w Warszawie.

Obszary wplywu zréwnowazonego
$ladu cyfrow:

ego
Eksperci podzielili strefy oddziatywa-
nia $ladu cyfrowego na trzy obszary:
srodowiskowy (np. slad weglowy),
spofeczny (np. zatrudnienie) i gospo-
darczy (np. bezpieczenistwo i dostgp do
danych. Kluczowe jest takze zdefinio-
wanie wskaznikéw, ktére pozwola go
mierzyé. Ze wzgledu na ztozonosé za-

gadnienia, niezb¢dne sa wskazniki dla

kazdego z trzech obszaréw wplywu,
w czterech kategoriach:

* wskazniki zarzadcze,

* wskazniki opisowe,

* wskazniki ilociowe,

* wskazniki obecnosci (tak/nie),

— Cho¢ technologie wydaja nam si¢
neutralne, to ich uzycie juz takie nie
jest —w rekach cztowieka mogg stuzy¢
réznym celom. Aby $wiadomie je pro-
jektowa¢, zarzadza¢ nimi i ich wply-
wem na ludzi i otoczenie musimy po
pierwsze mie¢ $wiadomo$¢ ich od-

dzialywania, po drugle — zaczal w ja-
ki$ sposob to mlerzyc Slad cyfrowy
to wlasnie préba ujecia tego zagadnie-
nia w pewne ramy metodologiczne.
Naszym celem jest znalezienie narze-
dzi do tego, aby maksymalizowa¢ po-
zytywny wplyw cyfrowy, a niwelowaé
ten negatywny. Dla firmy, ktdra, jak
my, udostgpnia nowe technologie, jest
to niezwykle wazne wyzwanie — pod-
sumowuje Konrad Ciesiotkiewicz,
dyrektor komunikacji korporacyjnej
i CSR, Orange Polska.

Jak zarzadzaé sladem cyfrowym

w sposéb zréwnowazony?

Celem zarzadzania zréwnowazonym
$ladem cyfrowym jest tworzenie

wartosci dla interesariuszy i kontry-
bucja do zréwnowazonego rozwoju,
dzicki efektywnemu wykorzystywa-
niu nowych technologii w codzien-
nej dzialalnosci biznesowe;.

— Zréwnowazony rozwéj, odpowie-
dzialno$¢ za nasza planete i panujacy
na niej klimat to kluczowy kieru-
nek rozwoju dziatalnosci Santander
Bank Polska. Od kilku lat jednym
z filaréw naszej strategii biznesowej
i operacyjnej jest digitalizacja pro-
ceséw. Dlatego projekt dotyczacy
préby zdefiniowania i zmierze-
nia zréwnowazonego $ladu cyfro-
wego jest dla nas szczegdlnie wazny.
Mamy nadziejg, ze pomoze nam
przeprowadzi¢ nasz wewngtrzny,
intensywny proces transformacji
i wdrozenia wypracowanego wspél-
nie paradygmatu — zréwnowazo-
nego $ladu cyfrowego, w sposdb
odpowiedzialny, z poszanowaniem
i dbatoscig o bezpieczedstwo cy-
frowe i technologiczne, przy szcze-
gblnym uwzglednieniu wymiardw
wplywu: spofecznego, $rodowisko-
wego i gospodarczego — komentuje
Anna Placzyriska, menedzer Ze-
spotu Kontroli Zabezpieczen Kre-
dytowych, Santander Bank Polska.

Epson: druk ,heat free” w stuzbie ekologii ... 0szczednosci

Japonski Epson, to jeden z najwiekszych producentéow
drukarek, skanerow, projektoréw i robotow. Firma od

lat jest na liscie 100 Swiatowych lideréw technologii
(ranking Thomson Reuters) oraz w gronie 100 najbardziej
innowacyjnych firm swiata (Clarivate Analytics),
przedsiebiorstwo uhonorowano réwniez za wysitki na
rzecz zrownowazonego rozwoju platynowa nagroda
EcoVadis. | cho¢ dziata w branzy IT, producent wspiera
takze badania naukowe klimatu dalekiej potnocy.

Nowoczesna technologia

- zielona wizja

Geneza osiggniecia obecnej po-
zycji Epson byty (i s3!) wieloletnie
inwestycje w badania i rozwoj
- dzienne nakfady na R&D w roku
2021 to $rednio 1,2 miliona dola-
réw... dziennie! To dlatego firma
ta rejestruje do 5 tysiecy paten-
téw rocznie, co przekfada sie na
opracowywanie ok. 14 innowacji
dziennie. Wéréd nich przewazaja
te, ktére od lat zapewniajg Ep-
SOnowi pierwsze miejsce w ran-
kingu wynalazkéw zwigzanych
z drukiem i projekcja. Co wazne
powstaja one nie tylko z mysla
0 uzytecznosci i niezawodnosci
sprzetu, ale w réwnym stopniu
przy projektowaniu uwzgled-
niany jest ich wptyw na $ro-
dowisko w catym cyklu zycia,
tacznie z recyclingiem. Wspdlny
mianownik wszystkich produk-
téw i innowacji Epsona to wia-
$nie ,zielone”, dtugofalowe
podejscie ekologiczne.

Do autorskich rozwigzan Epsona
spetniajacych zasady zréwnowa-

zonej gospodarki zaliczy¢ mozna
m.in. projektory w technologii
3LCD, drukarki biznesowe RIPS
i Enterprise (drukujace do 86 tys.
stron na jednym komplecie tu-
sz6w) czy rewolucyjng rodzine
EcoTank z systemem statego za-
silania w atrament. Wisienkg na
torcie jest PaperLab — niemal ma-
giczne urzadzenie przetwarza-
jace, praktycznie bez uzycia wody

makulature na nowy papier bez-
posrednio w biurach.

Dziatania firmy wychodzg poza
obszar produktéw - réwnole-
gle z przyjeciem strategii zmniej-
szajacej do 2050 r. emisji CO,
0 90 proc. oraz planujac dotacze-
nie w 2023 roku do klubu RE100
- elity firm stosujacych w swej
dziatalnosci w 100 proc. ener-
gii pochodzacej z odnawialnych
Zrédet — Epson wspiera badania
groznych zjawisk klimatycznych
i buduje ekologiczng $wiado-
mos¢ spoteczna.

Zielonym szlakiem
z Japonii do Arktyki
Swietnym przyktadem jest tu
patronat Epsona objety nad
dziataniami dr. Katey Anthony

z National Geographic w ramach
kampanii: ,Obniz temperature”.
Jej badania pomogty ustali¢,
ze Arktyka ociepla sie dwa razy
szybciej niz reszta $wiata, a ark-
tyczne jeziora emituja nawet pie¢
razy wiecej metanu, niz wcze-
$niej sadzono. Przewiduje sie,
ze emisje z tych zasobow osia-
gna swoj szczyt do 2050 roku.
+Arktyka dostownie topnieje na
naszych oczach. Szacujemy, ze
nawet 10 proc. przewidywanego
globalnego ocieplenia w tym
stuleciu moze pochodzi¢ z roz-
marzajacej wiecznej zmarzliny,
a to ma wplyw na calg Ziemie.
Nasze decyzje w pracy i w zyciu
naprawde maja znaczenie. Jesli
przedsiebiorstwa i zwykli ludzie
beda podejmowac madre decy-
zje dotyczace stosowanych tech-
nologii, wplynie to pozytywnie
rowniez na nasze srodowisko”
- moéwi dr Anthony.

Sama badaczka pracujac w od-
ludnej, arktycznej stacji ba-
dawczej, z czystym sumieniem
drukuje mapy i wyniki badan
korzystajac z drukarek piezo-
elektrycznych Epson WorkForce.
Urzadzen z charakterystycznym
niebieskim logo ,Heat-Free”.

Chtodniej, znaczy oszczedniej
Cho¢ drukarki na pierwszy rzut
oka nie kojarza nam sie tak zto-
wrogo jak dymigce kominy fa-
bryk, to w globalnej skali ich

praca (szczegolnie tych starszych,
dziatajacych w technologii lase-
rowej) takze wiaze sie z olbrzymia
emisjg CO, do atmosfery i istot-
nym $ladem weglowym pracy
biurowej. Z odsiecza przychodzi
tu opracowana przez Epson tech-
nologia drukowania,na chtodno”
eliminujaca z procesu ciepto, uzy-
wane do nagrzewania czy utrwa-
lania tonera, co przektada sie na
Znacznie mniejsze zuzycie (na-
wet 0 83 proc.) energii elektrycz-
nej. Dodatkowo to rozwigzanie
zmniejsza awaryjnos¢ urzadzen
i zapotrzebowanie na czesci za-
mienne, dzieki czemu ogranicza
sie ilosci Smieci. ,Laserowki” wy-
magaja okresowej wymiany pod-
zespotow takich jak beben, pasy
transferowego czy modut utrwa-
lania. W technologii atramento-
wej Epson tych elementéw... po
prostu nie ma, a jej uzytkowanie
generuje nawet 95 procent mniej
materiatéw eksploatacyjnych.
Co wazne, poza korzysciami sro-
dowiskowymi oznacza to takze
bardzo wymierne oszczednosci
finansowe!

Wiecej informacji na temat dzia-
tan, jakie mozna podja¢ w celu
oszczednosci energii oraz
usprawnienia dziatania firmy
znalez¢ mozna tu: www.epson.
pl/heat-free-technology/

MATERIAt PARTNERA
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Szanowni Panstwo,

0 ekologii méwi sie w ostatnich latach duzo w réznych kontekstach. Dzi$ kazda firma chce
by¢ eko. Co to jednak w rzeczywistosci oznacza? Jakie dziatania podejmuja przedsiebiorstwa,
by zmniejszy¢ swéj negatywny wptyw na srodowisko? W jaki sposob edukuja swoich
pracownikow i spoteczenstwo? ZapytaliSmy o to w naszej ankiecie, a efekty prezentujemy
Panstwu w zestawieniu najciekawszych w naszej ocenie inicjatyw proekologicznych. Nie od
dzis przygladamy sie uwaznie aktywnosci firm zwigzanej z ekologicznoécig i to, co widzimy
przede wszystkim, to coraz wieksza sSwiadomos¢ potrzeb w tej materii. Po

E KQLOGICZNA
2021

ejmowane przez

przedsiebiorcow dziatania sg coraz bardziej przemyslane, wpisuja sie w rzeczywiste potrzeby
spotecznosci lokalnych i otoczenia. Mamy nadzieje, ze takich konkretnych i rzeczowych

dziatan bedzie z dnia na dzien przybywac.

nazwa firmy

nazwa pojektu/inigatywy

Redakcja

Strategia ekologiczna

Bank Ochrony
Srodowiska S.A.

Kredyt z rzadowa dotacja
z programu,,Czyste Powietrze”

Bank Ochrony Srodowiska uruchomit mozliwos¢ skfadania wnioskow o rzadowa dotacje w ramach programu,Czyste Powietrze” i powigzany z nig Kredyt Czyste Powietrze.
Preferencyjna oferta skierowana jest do wfascicieli doméw jednorodzinnych zainteresowanych m.in. wymiang pieca, zakupem pompy ciepta, stolarki okiennej i drzwiowej,
instalagji paneli fotowoltaicznych czy ociepleniem budynku. Sam proces ubiegania sie o kredyt i dotacje zostat uproszczony do niezbednego minimum. Wnioski mozna ztozy¢
w dowolnym oddziale BOS. Jego pracownicy pomagaja w ich wypetnieniu, a wniosek o dotacje wysytaja w imieniu Klienta do whasciwego terytorialnie Wojewddzkiego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej (WFOSIGW). BOS jest jednym z dwdch bankdw, ktdre jako pierwsze udostepnity te oferte swoim klientom.

BNP Paribas Bank Polska

Bank Zielonych Zmian

W 2019 r. Bank BNP Paribas zainaugurowat Program Bank Zielonych Zmian, ktéry agreguje wszystkie dotychczasowe dziatania organizacji na rzecz srodowiska naturalnego. Program skfada sie

z trzech gtéwnych elementéw: Rozwdj oferty zielonych, proekologicznych produktéw i ustug, wspierajacych transformacje energetyczna Klientow; wsrod nich m.in. kredyty na finansowanie

0ZE, termomodernizacje, czy nieodptatny kalkulator dla rolnikéw pozwalajacy szacowac emisje (02 z ich dziatalnosci; Ograniczanie negatywnego wptywu funkcjonowania organizagji (tzw.
ekousprawnienia) — m.in. ograniczenie zuzycia papieru dzieki inicjatywom paperless i wspotpracy z Autenti, 100 proc. energii elektrycznej zakupionej przez bank pochodzacej z 0ZE, ponad

70 proc. aut hybrydowych w sieci; Kampania edukacyjna kierowana do pracownikéw wszystkich obszaréw banku oraz interesariuszy zewnetrznych; w 2021 r. wystartowata juz 3. edycja kampanii
edukacyjnej, w ramach ktérej odbywaja sie wirtualne spotkania z ekoekspertami, a takze warsztaty i quizy, w ramach ktrych uczestnicy moga zdoby¢ ekogadzety dla siebie i bliskich.

Credit Agricole Bank Polska

Kampania edukacyjna
#MniejPlastiku

W 2020 1. firma rozpoczeta kampanie #MniejPlastiku, w ramach ktdrej edukuje o szkodliwosci jednorazowych przedmiotéw z plastiku. Na potrzeby kampanii uruchomita strone
mniejplastiku.pl i podcast #MniejPlastiku. Przeprowadzita tez akcje Battycka Odyseja — marsz wzdtuz Wybrzeza potaczony z jego sprzataniem. Akgji towarzyszyta wystawa
edukacyjna. Pod patronatem firmy odbyt sie tez m.in. | Miedzynarodowy Sptyw Kajakowy Wroctaw-Berlin, ktérego misja byta ochrona rzek i mérz przed zanieczyszczaniem.
Patronowata tez ona trasie koncertowej Dawida Podsiadto ,Lesna Muzyka’, podczas ktdrej prezentowano edukacyjng instalacje. Credit Agricole Bank Polska jest sponsorem projektu
Plastic Odyssey, ktéry ma pomagac w rozwigzaniu problemu odpadow plastikowych na swiecie. 0d poczatku 2021 . realizuje akeje Gorska Odyseja. Wolontariusze wspélnie

z ekologiem i podrdznikiem Dominikiem Dobrowolskim przejda 700-kilometrowa trase i posprzataja szlaki. W kwietniu firma wydata tez karte debetowa z ekotworzywa.

Cushman & Wakefield

Eko-rozwiazania w biurze
Cushman & Wakefield

Dziatania podejmowane w biurze Cushman & Wakefield obejmuja: systemy, ktére automatycznie wytaczaja $wiatto i klimatyzacje, ograniczenie drukowania
dokumentdw (do tych, ktre s3 niezbedne uzywamy ekologicznego papieru), filtry do wody, segragacje Smieci oraz naczynia wielorazowego uzytku. W biurze jest
mnéstwo roslin produkujacych tlen. Flota samochodowa zostata zmieniona na bardziej ekologiczng, a pracownicy korzystaja z ekologicznych takséwek. Inicjatywy
wychodza réwniez poza biuro. Wsrod pracownikéw przeprowadzono zbidrke uzywanej odziezy oraz butéw. Dotaczylismy rowniez do akgji #trashchallenge

i posprzatalismy Las Bemowski oraz plaze nad Wista w Kadynach. Dla pracownikéw zostaty zorganizowane warsztaty promujace idee zero waste.

EPSON EUROPE B.V.
Oddziat w Polsce

OBNIZ TEMPERATURE

— wspdtpraca z National
Geographic na rzecz walki ze
zmianami klimatycznymi

Celem kampanii,Obniz temperature” prowadzonej przez Epson i National Geographic jest walka z globalnym ociepleniem z uwzglednieniem ochrony wiecznej zmarzliny w regionach polarnych.
Akcja odpowiada na przewidywania naukowcéw méwiacych o jej catkowitym stopnieniu do 2100 ., co spowoduje drastyczne zmiany w ekosystemach, podniesienie poziomu wéd oraz uwolnienie
ponad 950 mld ton metanu.

Epson zwieksza wsrdd przedsigbiorcow i uzytkownikéw koricowych $wiadomosc, jakie sq ich mozliwosci ograniczenia szkodliwego wptywu na ekosystem Ziemi. Kampania przedstawia piec
krokéw, ktdre warto wykonac jako realne ekologiczne dziatania. Sq to: obnizenie temperatury poprzez wyhér nowych technologii, wktad w gospodarke o obiegu zamknietym, stawianie na
odnawialne Zrddfa energii, zréwnowazony rozwéj w catym taficuchu dostaw, wdrazanie kompleksowych planéw.

Twarza kampanii,Obniz temperature” jest dr Katey Walter Anthony — badaczka National Geographic, ktéra od lat monitoruje dtugofalowy wptyw zmian klimatycznych.

Jej pionierskie badania s3 tematem serii filméw, infografik i artykutow przygotowanych we wspétpracy z firma Epson i National Geographic.

Goodvalley

Zerowy slad weglowy netto

Goodvalley jest przyktadem, ze mozna zaréwno produkowac mieso i zachowywac neutralnos¢ klimatyczna — jest bowiem firma miesna, ktora posiada od 2013 r. certyfikat TUV potwierdzajacy
zerowy $lad weglowy netto. Jako przedsiebiorstwo odpowiedzialne klimatycznie stosuje szereg rozwiazan, ktére maja na celu osiagniecie i utrzymanie neutralnosci emisyjnej C02. Modelem
wyrézniajacym firme jest wytwarzanie,od pola do stotu’, ktdre charakteryzuje sie samowystarczalnoscia w zakresie produkgji, co pozwala na doktadna kontrole kazdego etapu dziatalnosci.
Wszystkie etapy produkcji uzupetniaja sie, a cata aktywnos¢ przedsiebiorstwa koncentruje sie na uzyskaniu jak najwiekszego stopnia zréwnowazenia produkgji, w czym bardzo wazna role
odgrywaja biogazownie produkujace,,zielong” energie. Biogazownie rolnicze Goodvalley funkcjonuja w petnej symbiozie z polami, fermami trzody chlewnej i zaktadami miesnymi. Wszelkiego
rodzaju kiszonki, np. z lucerny, sianokiszonki i produkty uboczne z produkdji roslinnej (np. stoma) s swoistym,paliwem” dla tego rodzaju instalacji. Na koniec procesu produkcyjnego cata masa
pofermentacyjna jest wykorzystywana jako w petni naturalny i ekologiczny nawdz. W ten sposéb powstaje zamkniety krag, w ktérym nie ma miejsca na marnotrawienie zadnych zasobow.

Grupa L'Oréal

L'Oréal for the Future

Trzy filary strategii: TRANSFORMACJA PROCESOW WEWNETRZNYCH | RESPEKTOWANIE OGRANICZEN PLANETY. Firma wdraza nowy wewnetrzny program transformacji z wymiernymi celami,
ktory pozwoli ograniczy¢ wptyw firmy na klimat, zasoby wodne, biordznorodnos¢ i zasoby naturalne. WSPOPRACA Z OTOCZENIEM BIZNESOWYM | KONSUMENTAMI. Firma chce whaczy¢

w proces zmian swoich klientéw, dostawcéw i konsumentow. Kluczowym elementem jej zobowiazan do realizacji do roku 2030 r. jest inspirowanie spotecznosci do dokonywania ekologicznych
wyboréw. Chce umozliwi¢ konsumentom podejmowanie $wiadomych decyzji, dlatego uruchamia system znakowania produktéw informujacy o ich wptywie na $rodowisko i spoteczeristwo.
UDZIAL W ROZWIAZYWANIU GLOBALNYCH PROBLEMOW SPOKECZNYCH | SRODOWISKOWYCH. Wspiera spoteczeristwo i pokazuje, ze firmy moga by¢ inicjatorem rozwigzan. Przeznacza

100 min euro na inwestycje zwigzane z regeneracja ekosysteméw i rozwojem gospodarki obiegu zamknietego oraz 50 min euro na fundusz charytatywny dla potrzebujacych kobiet.

Grupa MLEKOVITA

Projekty ekologiczne w ramach
zréwnowazonego rozwoju

Grupa MLEKOVITA podejmuje szereg dziatan, ktdre pozytywnie wptywaja na Srodowisko naturalne. Prowadzi racjonalng gospodarke surowcami, optymalizuje zuzycie wody

i energii. Modernizuje swoje zaktady, by uczynic je jak najbardziej przyjaznymi srodowisku. Wréd najwiekszych inwestycji prosrodowiskowych ostatnich lat s3 m.in. budowa
kottowni gazowej i elektrocieptowni w zaktadzie w Trzebownisku na Podkarpaciu, elektrocieptowni w zaktadzie w Lubawie oraz nowej kottowni gazowej w zaktadzie w Moragu.
MLEKOVITA rozwija takze asortyment w kategorii produktéw ekologicznych. Obecnie liczy on kilkanascie produktéw oznaczonych unijnym logo Rolnictwa Ekologicznego.
Proekologiczne podejscie firmy dotyczy réwniez pakowania produktéw, systemu obrotu paletami oraz selektywnej zbiorki odpadow. W 2020 roku zredukowata ona ilos¢ tworzyw
sztucznych az 0 100 tys. kg, a w biezacym — o kolejne 50 tys. kg. Swoje dziatania MLEKOVITA realizuje na podstawie Systemu Zarzadzania Srodowiskowego 14 001.

Grupa Raben

Kredyt powiazany

ze zréwnowazonym
rozwojem, (Sustainability
Linked Loan — SLL)

Firma jest Swiadoma wptywu transportu na jakos¢ srodowiska. Ekologia ma dla niej duze znaczenie. Oszczedzajac surowce naturalne, mierzac, raportujac i obnizajac emisje gazéw
cieplarnianych, dziata na rzecz wspélnego dobra — przysztosci. W trosce o Srodowisko naturalne sukcesywnie eliminuje papier ze swoich procesow poprzez takie projekty jak Order-2-
(ash czy paperless. Zakupita energie na 2021 2022 z gwarancja pochodzenia ze Zrédet odnawialnych, co umozliwi jej redukcje emisji o ok. 30 proc. w zakresie emisji i pozwoli w 100 proc.
zasilac jej whasne obiekty zielong energia elektryczng. W lipcu firma podpisata umowe na piecioletni kredyt powigzany ze zrdwnowazonym rozwojem, (Sustainability Linked Loan

— SLL) koordynowany przez siedem bankdw. Marza kredytu SLL zalezna jest od spetnienia przez Raben warunkéw okreslanych przez pie¢ kluczowych wskaznikow efektywnosci (KPI)

w obszarach $rodowiska, spofeczenistwa i fadu korporacyjnego (ESG) dla sektora transportu drogowego i logistyki. Cele stanowig innowacyjne potaczenie wewnetrznych KPl i oceny
wskaznikow ESG przez podmiot zewnetrzny. Zestaw wskaznikéw obejmuje emisje gazéw cieplarnianych, réznorodnos¢ pod wzgledem ptci i praktyki dotyczace tadu korporacyjnego.
Wskazniki KPI majace zastosowanie do kredytu SLL pokrywaja sie z czedci celéw ECO2WAY 2025 Grupy Raben, zdefiniowanych w Raporcie Zréwnowazonego Rozwoju za 2020 .

ING Bank Slaski

Deklaracja ekologiczna 2021

Nowa Deklaracja Ekologiczna 2021 Grupy kapitatowej ING Banku Slaskiego zaktada aktywny udziat w przeciwdziataniu zmianom klimatycznym. Bank chce promowac rozwiazania zwiazane

ze zréwnowazonym rozwojem, tworzyc i oferowac produkty wspierajace dziatania proekologiczne i odpowiedzialnie zarzadzac ryzykiem Srodowiskowym. Swoimi dziataniami bedzie zmieniat
nawyki, podejécie biznesowe, rozwijat technologie i innowacje na rzecz srodowiska. Wierzy, ze tylko wspdlnymi sitami mozna dokonac znaczacej poprawy jakosci zycia i Srodowiska naturalnego.
Zgodnie z nowa Deklaracjg Ekologiczng Bank przeznaczy 5,3 mld zt na sfinansowanie Odnawialnych Zrodet Energii i projektéw proekologicznych oraz utworzy program grantowy dla startupéw

i mtodych naukowcéw na realizacje projektow w obszarze zréwnowazonego rozwoju z rocznym budzetem 2 min zt. Bank zobowiazuje sig, ze osiagnie neutralnos¢ klimatyczng do 2030 .

ING Lease (Polska)

EKOleasing w ING

Prowadzac biznes, klienci chca realizowac misje ekologicznego i odpowiedzialnego korzystania z zasobdw, a jednoczednie szukaja korzysci i oszczednosci. EKOleasing
w ING jest niejako odpowiedzig na te oczekiwania. W programie ING EKO mozna sfinansowac leasingiem nowe i uzywane pojazdy elektryczne i hybrydowe samochody
osobowe, dostawcze, motocykle i skutery. Minimum formalnosci, niski udziat wtasny juz od 0 proc., a do tego 0 zt za rejestracje pojazdu i 0 proc. prowizji. Oferta
dostepna takze dla przedsighiorcéw, ktérzy dopiero rozpoczeli dziatalnos¢ gospodarcza. Co wiecej, ING Lease oferuje finansowanie paneli fotowoltaicznych na
atrakcyjnych warunkach. Mozna wyleasingowac instalacje naziemne lub dachowe o mocy do 50 KW, w kwocie do 250 tys. zt na okres nawet do 84 miesiecy.
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Strategia ekologiczna

JLL Building a Better Tomorrow

JLL podejmuje szereg staran, aby wartosci z obszaru zréwnowazonego rozwoju byty elementem wszystkich aktywnosci firmy i projektow przez nia realizowanych. Przyktadowo,
JLL zadeklarowat osiggniecie zerowej emisji dwutlenku wegla netto we wszystkich zajmowanych przez firme budynkach do 2030 1., a do 2040 r. w budynkach, ktérymi zarzadza
na rzecz klientéw. Firma rekomenduje i wspiera przyjecie tego podejscia wsrdd swoich klientdw i dostawcéw. JLL ma doswiadczenie w projektowaniu i wdrazaniu rozwiazan

z obszaru zréwnowazonego rozwoju i opracowaniu dtugofalowych strategii ESG. Do tej pory eksperci JLL wspdtpracowali w tym zakresie z ponad 500 klientami, miedzy innymi
zmniejszajac emisyjnosc 90 tys. nieruchomosci w 50 krajach, ale tez pomagajac lepiej wpisa¢ projektowane rozwigzania w szersze potrzeby wielu grup interesariuszy.

Lenovo

(02 offset service

Lenovo, jako lider w dziedzinie zrbwnowazonego rozwoju, oferuje przedsigbiorstwom mozliwos¢ kompensacji wptywu dziatalnosci na Srodowisko poprzez wykorzystanie ustug (0,
Offset. Klienci moga zakupic sprzet wyposazony w funkcje kompensacji emisji dwutlenku wegla przez caty cykl jego eksploatacji. Opakowania do sprzetu Lenovo tworzone s3 tez

z materiatéw biologicznych, m.in. bambusa czy miazszu trzciny cukrowej. W ten sposéb nie tylko zmniejszaja catkowity rozmiar opakowania, co poprawia wydajnos¢ w zakresie
emisji C0,, ale tez zmniejsza emisje w ramach transportu o 6,7 proc. Firma planuje stworzy¢ warunki do recyklingu i powtérnego wykorzystania ponad 360 tys. ton produktéw
wycofanych z eksploatacji, a 76 proc. czesci komputerowych zwréconych do centrum obstugi bedzie naprawianych w celu powtdrnego wykorzystania w przysztosci. €02 Offset
Service obstuguije kilka roznych inicjatyw, ktére obejmuja miedzy innymi nowe lub rozbudowane istniejace projekty, wiatraki, ogniwa stoneczne i energie z biomasy.

NIBE-BIAWAR Zielona Eskadra

ZIELONA ESKADRA jest inicjatywa firmy Nibe-Biawar nalezacej do szwedzkiego koncernu NIBE, producenta energooszczednych urzadzen grzewczych wykorzystujacych ODNAWIALNE ZRODEA
ENERGII. Marka od ponad 65 lat dziata w zgodzie z idea ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU, promuijac ekologiczne rozwiazania techniczne, a takze prosrodowiskowe postawy wérod odbiorcéw
swoich produktow. Kluczowym elementem, pozwalajacym na zrozumienie tego przestania, jest LAGOM (szwedzki styl zycia), czyli skromnos¢, réwnowaga, postawa proekologiczna, cieszenie sie
codziennoscia. Produkty sygnowane logo NIBE doskonale wpisuja sie w ten sposéb myslenia, poniewaz sa energooszczedne i catkowicie przyjazne $rodowisku.

ZIELONA ESKADRA jest manifestacja postawy NIBE wzgledem wspétczesnych probleméw $rodowiskowych. Cztonkowie ESKADRY w zyciu zawodowym i prywatnym, podczas

pracy, zakup6w, odpoczynku czy rekreacji dbaja o siebie, swoje otoczenie i Srodowisko. Ksztattujg codziennos¢ i przysztos¢ na podstawie zdrowego i aktywnego trybu zycia.

Prologis

Liczne projekty ekologiczne

Strategia ekologiczna jest jednym z filaréw globalnej strategii ESG firmy, obejmujacej dziatania z zakresu ochrony Srodowiska, odpowiedzialnosci spotecznej i tadu korporacyjnego. Jako
deweloper powierzchni magazynowych firma stawia na maksymalne ograniczenie emisji gazow cieplarnianych w naszych nieruchomosciach. Chce, aby budynki miaty jak najmniejszy
wptyw na $rodowisko. W tym celu inwestuje w odnawialne Zrddta energii, aby ograniczy¢ potrzebe korzystania z paliw kopalnych. Obecnie na catym $wiecie dysponuje 252 MW tacznej
mocy instalacji solarnych, ktérymi zasila swoje budynki. W najblizszych pieciu latach chce ten wynik podwoi¢ do 400 MW. W Europie juz ponad 100 klientéw czerpie energie z jej
systeméw fotowoltaicznych, a klienci na terenie catej Polski korzystaja z zielonej, certyfikowanej energii od Tauron. Aby zmniejszy¢ zuzycie zasobdw naturalnych w nieruchomosciach,
inwestuje w technologie, ktdre sprawiaja, Ze budynki s3 energooszczedne. Wyposaza magazyny w oéwietlenie LED, ktdre ogranicza zuzycia energii nawet o 80 proc. w stosunku do
zwyktych lamp. Dlatego do 2025 r. chce o$wietli¢ LED 100 proc. swoich parkéw na catym swiecie. Do tego celu firma powotata specjalny program Prologis Essentials LED. Aby jej budynki
byly ekologiczne, projektuje je w duchu cyrkularnym oraz na podstawie najnowszych technologii jak magazynowanie energii cieplnej w odwiertach i elektryczne pompy ciepta, dzigki
ktérym moze je ogrzewac bez uzycia gazu i wegla. Ekologia dla firmy to wigcej niz zielone budownictwo. Dlatego w ramach programu Park Life pomaga upowszechniai promuje
niskoemisyjny transport, a na terenie swoich centrow logistycznych dba o zachowanie bioréznorodnosci. Wspétpracuje tez z organizacja Cool Earth — w ten sposéb tylko w ciggu roku

w regionie CE pomogta ochronic juz ponad 50 km? kwadratowych laséw deszczowych. W dziatania na rzecz srodowiska angazuje réwniez swoich pracownikow — w tym roku dotaczyli
do inicjatywy Plastic Free July, aby wspélnie ograniczy¢ zuzycie plastiku w codziennym zyciu — w biurze i w domu. Prowadzi jednoczesnie wiele dziafari ekologicznych, dlatego co roku
raportujemy ich efekty zgodnie z wytycznymi Global Reporting Initiative (GRI), dzieki temu Klienci firmy i inwestorzy maja wiedze o jej postepach w realizacji celéw srodowiskowych.

Zabka Polska

Wycofanie ze sklepéw
zbednych jednorazowych
materiatow z plastiku

Statystyczny Polak uzywa rocznie srednio ok. 490 toreb z tworzywa sztucznego. Zabka wyeliminowata wiec ze sklepow zbedne, jednorazowe materiaty z plastiku. Torby
na zakupy, zrywki oraz plastikowe wieczka do kubkéw na kawe zastapity biodegradowalne, papierowe odpowiedniki. W ten sposob Zabka wraz z klientami zredukuje
zuzycie plastiku az 0 1000 ton rocznie. Zabka chce budowac pozytywne nawyki proekologiczne, promujac odpowiedzialne zakupy. Materiaty papierowe nie zasmiecajg
otoczenia, sq catkowicie biodegradowalne, ich rozktad trwa kilka tygodni, a nie ok. 400 lat, jak w przypadku tworzywa sztucznego. Papier uzyty do produkcji dostepnych
w sieci toreb pochodzi z odnawialnych Zrédet i jest oznaczony certyfikatem FSC, ktdry jest gwarancja odpowiedzialnej gospodarki lesnej. Eliminacja ze sklepéw zbednych
materiatéw z plastiku to kolejny krok Zabki w celu wsparcia $rodowiska i rozwijania koncepcji matych wielkich krokdw, majacych wptyw na otoczenie.

Mlekovita na rzecz ochrony srodowiska

Jako lider polskiej branzy mleczarskiej Grupa Mlekovita
dazy do réwnowazenia celéw we wszystkich aspektach
swojej dziatalnosci, w tym réowniez w obszarze

ochrony srodowiska. Istotnym elementem jej strategii

sq zasady spotecznej odpowiedzialnosci biznesu,
uwzgledniajace m.in. kryteria ekologiczne. Firma dba

o to, aby wytwarzane przez nig produkty byly nie tylko
smaczne i najwyzszej jakosci, ale rowniez by powstawaty
z poszanowaniem srodowiska naturalnego.

Mlekovita od lat stawia na zrow-
nowazony rozwoj, obejmujacy
wszystkie aspekty jej dziatalno-
$ci i podejmuje wiele dziatan
majacych pozytywny wptyw
na $rodowisko naturalne. Reali-
zuje je w oparciu o System Za-
rzadzania Srodowiskowego
14 001, ktérego ciggte doskona-
lenie oraz integrowanie z mie-
dzynarodowym Standardem
Bezpieczerstwa Zywnosci FSSC
22 000 stuzy stworzeniu jednego
efektywnego systemu, ktory
ma gwarantowac ciaggte dosko-
nalenie - réwniez w aspekcie
srodowiskowym.

Zréwnowazona produkcja

i fancuch dostaw

Firma doskonale zdaje sobie
sprawe z tego, ze jakos¢ jej pro-
duktéw zaczyna sie juz na eta-
pie pozyskiwania surowca.
Dlatego swojg produkcje
opiera na wieloletnich part-
nerstwach z 15 tysigcami pol-
skich rolnikéw - producentéw
najwyzszej jakosci mleka, spet-
niajacych najwyzsze standardy

dostarczanego surowca. Wspot-
pracuje réwniez z najlepszymi
dostawcami systemoéw i roz-
wigzan do produkcji zywno-
$ci, w tym m.in. opakowan oraz
maszyn o najwyzszych standar-
dach prosrodowiskowych, aby
dostarcza¢ konsumentom pro-
dukty mleczne w bezpieczny,
efektywny oraz przyjazny zdro-
wiu i Srodowisku sposdb.

- Prowadzimy racjonalng gospo-
darke surowcami, optymalizuje
zuzycie wody i energii. Moderni-
zujemy nasze zaktady, by uczy-
nic¢ je jak najbardziej przyjaznymi
srodowisku. Wsrod najwiekszych
przeprowadzonych inwestycji
firmy ostatnich lat znalazly sie
m.in. budowa kottowni gazowej
i elektrocieptowni w zaktadzie
w Trzebownisku na Podkarpa-
ciu, elektrocieptowni w zakfadzie
w Lubawie oraz nowej kottowni
gazowej w zakfadzie w Moragu.
Ponadto, we wszystkich zakta-
dach Mlekovity dziata system
selektywnej zbiorki odpadow,
ktore nastepnie przekazywane
s3 uprawnionym odbiorcom

- moéwi Prezes Zarzadu Grupy
Mlekovita Dariusz Sapinski.

O efektywnosci energetycznej
Mlekovity, w tym uzyskanych
oszczednosciach energii w réz-
nego rodzaju inwestycjach,
$wiadcza pozytywne wyniki au-
dytéw, potwierdzone certyfi-
katami, wydanymi m.in. przez
najwieksze firmy certyfikujace na
$wiecie, takich jak np. TUV SUD.
W czerwcu br. firma otrzymata
rowniez certyfikat poswiadcza-
jacy, ze poprzez wprowadzony
system obrotu paletami, aktyw-
nie przyczynia sie do ochrony
$rodowiska i budowania zrow-

nowazonego fafcucha dostaw.
Dzieki temu zredukowano zu-
zycie drewna o 65300 dm3, co
oznacza uratowanie 63 drzew;
emisje dwutlenku wegla o nie-
mal 110 000 kg (3 okrazenia kuli
ziemskiej mniej), a takze produk-
cje odpadow o 12648 kg (czyli
3 petne smieciarki mniej).

Ekologiczne produkty

i przyjazne srodowisku
opakowania

W ramach dziatan prosrodo-
wiskowych Mlekovita rozwija
takze swoj asortyment w kate-
gorii produktéw ekologicznych.

W portfolio firmy jest kilkanascie
produktéw (m.in. mleko $wieze
i UHT, masto, jogurt naturalny,
kefir oraz sery), oznaczonych
unijnym logo Rolnictwa Ekolo-
gicznego. Surowcem do ich pro-
dukgji jest mleko ekologiczne
z certyfikowanych gospodarstw
ekologicznych  potozonych,
ktore stosuja tradycyjne metody
uprawy roslin i hodowli bydta.

Proekologiczne podejscie do-
tyczy réwniez pakowania
produktéw. Polega ono na ogra-
niczaniu ilosci tworzyw sztucz-
nych w opakowaniach, m.in.
poprzez zmniejszenie grubo-
$ci folii w opakowaniach sera
w plastrach czy wprowadzenie
kubkéw do jogurtéw z bezpo-
$rednim nadrukiem. Pozwolito
to firmie zredukowac ilos¢ two-
rzyw sztucznych az o 100 tys.
kg w 2020 roku, a w biezagcym
- 0 kolejne 50 tys. kg.

MLEKOVITA

MATERIAt PARTNERA
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Zielony dach - wyzszy wymiar
Swiadomosci ekologicznej

Obszary zielone w miastach to najwieksi
poszkodowani postepujacej urbanizacji. Problem
zauwazyli juz architekci, deweloperzy, a takze
wiladze miast, totez rosnie popularnosc inwestycji

w zielone dachy. Coraz czesciej mozemy spotkac je
na zadaszeniu przystanku tramwajowego, obiektach
uzytecznosci publicznej, ale tez w biurowcach,
kompleksach handlowych czy na firmowych
parkingach. Zwtaszcza, ze poprawnie zamontowany
dach pokryty roslinnoscia to nie tylko korzysci dla
srodowiska, ale tez szereg benefitéw ekonomicznych
oraz dobry wplyw na ekologiczny wizerunek firmy.

Piotr Pytel
doradca techniczny,
Dorken Delta

Pokrywanie dachéw mchem to po-
myst rodem ze Skandynawii. Od
kilkudziesi¢ciu lat zyskuje on na
popularnosci zwlaszcza w Europie
Zachodniej i Ameryce Pétnocnej.
Wspdlczesna inzynieria sprawia, ze
pokrycia dachowe zdobig krzewy,
a nawet drzewa, za$ otulina z mchu
powstaje nie tylko na dachu, ale i na
pionowych scianach. Budynek z da-
chem petnym roslin posiada oczy-
wisty walor dekoracyjny, lecz coraz
wigksze grono §wiadomych przed-
sigbiorcéw dostrzega w nim realne
oszczgdnosc, jak réwniez swoj wha-
sny, wktad w rozwiazywanie pro-
blemu zmian klimatycznych.

Realne oszczednosci
Prockologiczne trendy od lat gosz-
cza w branzy budowlanej. Energo-
oszczedno$é i pasywnos¢ budynkéow
staly si¢ wyr6znikiem dla projek-
tow realizowanych przez archi-
tektéw i inzynieréw. Rozwiazania
tego typu powoli zaczynaja wymu-
szaé takie obowiazujace przepisy
prawa. Zgodnie z tg dewiza budy-
nek nie powinien nadmiernie mar-
nowac energii i przepuszczaé ciepla
na zewnatrz. Zta izolacja powoduje
konieczno$¢ dogrzewania pomiesz-
czeri, a tym samym zuzycie dodat-
kowej energii i poniesienia z tego
wzgledu niepotrzebnych kosztéw.
W tym celu stosuje si¢ odpowied-
nie materiaty budowlane, a nawet
montuje zielone dachy, ktérych
konstrukeja zapobiega utracie cie-
pla. Z tego powodu na energo-
oszczgdno$¢ stawiajg m.in. duze
galerie handlowe i obiekty wiel-
kopowierzchniowe. Pozwala im
to zaoszczedzi¢ na rachunkach,
jak réwniez umozliwia wykreowa-
nie wizerunku miejsca przyjaznego
srodowisku.

Pomyst zielonego dachu to takze do-
skonate rozwiazanie dla samorza-
dowcéw, ktdrzy w ten sposéb moga

odciazy¢ sie¢ kanalizacyjng w mie-
§cie i zredukowa¢ tym samym optaty
zwigzane z odprowadzaniem $ciekéw
nawet o 50 proc. Konstrukeja oparta
na zastosowaniu membrany, ziemi
i rodlinnosci pozwala bowiem na uzy-
skanie wysokiego wskaznika reten-
¢ji wody. To rozwigzanie szczegdlnie
istotne, w kontekscie coraz czedeiej
wystepujacych anomalii pogodo-
wych. Obecnie mamy do czynienia
zaréwno z susza, jak i ulewnymi
deszczami. Zielone dachy s sposo-
bem na wykorzystanie wody z na-
watnic w trakcie suszy i tym samym
ochrong zieleni w kazdej sytuacji po-
godowej. Ekologiczne dachy umozli-
wiaja zatrzymanie nawet do 80 proc.
rocznej ilosci opadéw. W trakeie desz-
czu woda nie sptywa bezposrednio
do kanalizacji, ale jest akumulowana
w membranie zielonego dachu, a na-
stepnie stopniowo uwalniana.
Zielone dachy to takze, o czym wielu
nie zdaje sobie sprawy, dluzsza zy-
wotnoé¢ dachu, a w konsekwencji
oszczgdnosci z tytutu napraw i re-
montu. Rodlinne pokrycie znacz-
nie stabiej si¢ nagrzewa, a dobowa
réznica temperatur wynosi nie wie-
cej niz 35°C. W przypadku dachéw
bez pokrycia szatg roslinng waha-
nia temperatur dochodza nawet do
60°C, bedac podstawowym czyn-
nikiem degeneracyjnym dla ma-
terialéw budowlanych. Badania
Instytutu im. Fraunhofera potwier-
dzaja, ze profesjonalnie wykonane
dachy zielone maja trwatos¢ co naj-
mniej 40 lat, w przeciwienistwie do
powierzchni dachowych bez zad-
nego dodatkowego pokrycia, kté-
rych okres eksploatacji wynosi
maksymalnie 15-25 lat.

Ponadto, ze wzgledu na wysokie
walory estetyczne, zielony dach
wplywa na warto§¢ pokrytego nim
obiektu. Boom na nieruchomo-
§ci sprawil, iz aspeke ten dostrzegli
deweloperzy, ktdrzy w ten sposéb
podnosza warto§¢ sprzedawanych
lokali. W przypadku obicktéw ta-
kich jak galerie handlowe, zielony
dach to z jednej strony przestrzen
rekreacyjna, z drugiej — dodatkowa
powierzchnia do zagospodarowania
komercyjnego. Korzysci plynacych
z ufozenia zielonych dachéw jest na
tyle duzo, ze kazdy zarzadca obicktu
wielkopowierzchniowego powinien
rozwazy¢ zalozenie ich na swojej
nieruchomosci.
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Czynnik prozdrowotny

Swiadomos¢ spoleczeristwa doty-
czaca aspektéw ekologicznych stale
ro$nie. Dzi$, nawet male dziecko
wie, jak wielkim problemem jest
smog. Stanowi on wielkie wyzwanie
spofeczne i srodowiskowe, a inwe-
stycja w ro$linno$¢ miejska to jedna
z gléwnych metod, jakimi zarzady
miast walczg z tym zjawiskiem.
Zielone dachy filtruja powietrze ze
szkodliwych substancji i mikropylu
nawet do 0,2 kg na mkw. rocznie
i tym samym czesciowo redukuja to
niezwykle niebezpieczne zagrozenie.
W wielkich aglomeracjach miej-
skich bardziej niz gdziekolwiek
indziej odczuwalne sa zmiany kli-
matu. Dzieje si¢ tak, gdyz wszelkie
betonowe konstrukgje, jak chod-
niki, budynki i drogi absorbuja cie-
plo, przez co zwigkszaja temperature
powietrza wokdt. W ten oto sposéb
powstajg tak zwane ,wyspy ciepta’.
Metoda na obnizenie temperatur
w przestrzeni miejskiej jest zatem
réwniez systematyczne zazielenia-
nie miast.

Miasta czerpig co najmniej kilka ko-
rzysci z istnienia zielonych dachéw.
Poza wspomnianymi korzysciami
ekonomicznymi i ekologicznymi
warto wspomnie¢ o walorach este-
tycznych i rekreacyjnych tego roz-
wiazania. Budynki z odpowiednio
duza powierzchnia zielong moga
staé si¢ prawdziwa oaza dla oko-
licznych mieszkaicéw i zaspo-
kaja¢ ich potrzebg codziennego
kontaktu z natura. Dachy pokryte
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Procekologiczne trendy od lat

goszcza w branzy budowlane;j.
Energooszczednosc i pasywnosc
budynkow staly si¢ wyroznikiem

dla projektow realizowanych przez
architektow i inzynierow. Rozwiazania
tego typu powoli zaczynaja wymuszac
takze obowiazujace przepisy prawa.

roslinnoscia to $wietne miejsce na
wypoczynek. To odpowiedz na po-
trzeby 0s6b, kedre nie maja czasu lub
motzliwosci by uda¢ si¢ poza miasto.

Jakie rodliny na dach?

Specjalisci kategoryzuja zielone da-
chy na eckstensywne oraz inten-
sywne. Pierwsze charakteryzuje
rodlinno$¢ niska, bazujaca na gatun-
kach mchéw, ziét i rozchodnikéw. Sg
one szczegolnie popularne w przy-
padku obiektéw wielkopowierzch-
niowych, ale tez np. podziemnych
parkingéw, ktérych zwiericzenie
moze mie¢ forme zielonego dachu.
Drugi rodzaj dopuszcza sadzenie
krzewdw i drzew, co czgdciej uswiad-
czymy w galeriach handlowych.

Niezaleznie od tego, ktéry rodzaj
dachu wybierzemy, aranzacja na-
wierzchni pod glebe wymaga zasto-
sowania odpowiedniego materiatu
i technik montazowych, w tym
dobrania odpowiedniej maty aku-
mulacyjno-drenazowej. Produkt
tego typu musi posiada¢ odpo-
wiednia odporno$¢ na $ciskanie.
Ponadto nie moze podlega¢ pro-
cesom gnilnym, a takze szkodzi¢
wodzie pitnej. W ten sposéb wy-
konany dach z pewnoscia przetrwa
wiele lat, przynoszac szereg korzy-
§ci nie tylko whascicielowi obiektu,
ale tez miejskiemu spoleczenistwu,
mogacemu odpoczaé wréd zieleni
i pooddycha¢ lepszym, czystszym
powietrzem.



JEDZMY MNIEJ MIESA, ALE ZA TO DOBRE.

W Goodvalley od 27 lat prowadzimy zrownowazone rolnictwo. Od 2013 roku jesteSmy
certyfikowani jako firma neutralna klimatycznie udowadniajac, ze mozna produkowa¢é
mieso w sposob odpowiedzialny.

amy ogromng satysfakcje z tego co do
M tej pory osiggneliSmy 1 jednoczesnie

doszlismy do wniosku, ze czas na wy-
pelienie dodatkowych elementéw, ktére mamy
W swojej misji, czyli poszerzanie wiedzy wsrod
konsumentéw na temat witasciwych wyborow
produktéw zywnosciowych. Bo to konsumenci
zdecyduja o przysztosci. Dlatego zgodnie z nasza
misja namawiamy ich, aby jedli mniej migsa, ale
wybierali §$wiadomie. Obecnie $rednia konsump-
cja mi¢sa w Europie to 80 kg na osobg¢ rocznie.
To po pierwsze dwa razy wiecej niz zaleca WHO,
a po drugie takiego modelu konsumpcji niewat-
pliwie dlugo Ziemia nie wytrzyma.

Na szcze$cie natura wspiera nas w idei
,mniej ale lepsze”, poniewaz migso wytworzone
w zréwnowazonym modelu od pola do stotu ma
jednoczesnie wybitnie wysokie walory kulinarne.

Naszym zdaniem fleksirtarianizm to nie
tylko sSwiadome ograniczenie spozycia mi¢sa, ale
rowniez pelna satysfakcja z tego, ktore pozostaje
w naszej diecie. Moze si¢ ona bra¢ np. z wyboru
migsa przyjaznego klimatowi, ale naszym zda-
niem nie mniej istotne jest to, ze daje satysfakcje

kulinarng. Stad, kiedy przygotowujemy wedliny z naszego
mi¢sa, to robimy to w 100 % z migsa 1 oczywiscie nie doda-
jemy konserwantéw ani innych ,,ulepszaczy”. Dobre mi¢so
potrzebuje tylko podstawowych przypraw. Zgodnie z ta
zasadg zostata przygotowana nasza nowo$¢ winerki.

Naszym zdaniem
to doskonale podkreslenie idei
»Jedz mniej, ale za to dobre”.

_ gOODVALLEYy

Winerii 100% miegsa

Bez konserwantdw

B . e,
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Pakowanie less waste waznym krokiem przedsiebiorcow
w strone ekologicznego prowadzenia biznesu

Wraz z coraz bardziej dynamicznym rozwojem rynku
e-commerce, wzrasta takze liczba wysytanych zaméwien.
Moze to negatywnie wptywa¢ na srodowisko, ale nie
musi — gdy zastosuje sie odpowiednie surowce i ich
odpowiednie przetworstwo. Szkodliwe sa szczegélnie
plastik i niebiodegradowalne opakowania, ktére mozna
zastgpic papierowymi odpowiednikami. Powodem do
zmian dla kazdego przedsiebiorcy powinna by¢ troska
o naszg planete, jednak gdy to nie wystarcza, motywuja
konsumenci. Coraz bardziej Swiadome osoby sg gotowe
zmieni¢ miejsce zakupdw, aby ich zamoéwienie zostato
spakowane w sposéb bardziej ekologiczny.

Lukasz Kierus

prezes zarzadu, Glosel

Pandemia koronawirusa sprawita,
ze rozwdj rynku e-commerce dy-
namicznie przyspieszyt. Zamknie-
cie wielu sklepéw stacjonarnych,
a pdzniej ograniczenie w nich ru-
chu, przyczynily si¢ do tego, ze co-
raz wigcej konsumentéw zaczgto
korzysta¢ z zakup6w online. Jak po-
kazuje raport ,,E-commerce 20217,
przygotowany przez interaktyw-
nie.com, Polska jest jednym z naj-
szybciej rozwijajacych si¢ rynkéw
sprzedazy internetowej na $wiecie.
Jego wartos¢ moze by¢ wigksza niz
100 mld zt na koniec tego roku'.
Wynika to whasnie z coraz wick-
szej liczby zakupéw online oraz
deklaracji konsumentéw (prawie
85 proc. badanych), ze po zakon-
czeniu pandemii nie bedzie rzadziej
kupowa¢ online niz aktualnie. Co

wigcej, 10 proc. respondentéw pla-
nuje zwickszy¢ budzet na zakupy
internetowe?.

Jak pakowac z poszanowaniem
$rodowiska naturalnego?

Do stale rosnacej ilosci odpadéw
przyczynia si¢ takze rozwijajacy sie ry-
nek e-commerce i wzrastajaca liczba
przesylek. Dlatego niezwykle waine
jest, aby zaréwno $wiatowi giganci,
jak i mate, lokalne firmy jak najszyb-
ciej wdrozyly zmiany w pakowaniu
zaméwien. W ich implementagji li-
czy si¢ kazdy, nawet najmniejszy krok.
Drobne reformy wprowadzone moz-
liwie jak najszybciej potrafig zrobi¢
zdecydowanie wigcej dobrego niz
dtugoterminowe planowanie kom-
pleksowych zmian. Przyktadowo,
w Glosel regularnie wdrazamy ko-
lejne etapy zastgpowania plastiko-
wych materiatéw do pakowania
paczek ich ekologicznymi odpowied-
nikami z papieru. Dotychczas, wysy-
tajac 200 tys. przesylek miesiecznie,
w ciagu roku zuzywalismy 40 ton fo-
lii. Obecnie generujemy 20 ton od-
padu kartonowego, ale jedna potowe
z tego przerabiamy na wypelniacz do
naszych przesylek, a drugg potowe
skupuja od nas firmy produkujace

opakowania. Niezwykle wazna za-
tem jest nie tylko zamiana materiatu
na bardziej przyjazny srodowisku, ale
takze odzyskiwanie i przetwarzanie
surowcéw z odpadéw.

Coraz wiecej swiadomych
przedsi¢biorcéw

Ogromnie cieszy fakt, ze ro$nie
liczba $wiadomych ekologicznie
przedsigbiorcéw, ktérzy nie tylko
prywatnie zmieniaja nawyki w tro-
sce 0 naszg planete, ale cheg takze
odpowiedzialnie prowadzi¢ swoj
biznes. Badanie ,CSR w praktyce
— barometr Francusko-Polskiej Izby
Gospodarczej” pokazuje, ze przed-
sigbiorcy (83 proc.) podejmuja dzia-
tania spotecznie odpowiedzialne
gléwnie ze wzgledu na wzmocnienie
wizerunku swojej firmy. Co jednak
niezwykle istotne — juz co drugie
przedsi¢biorstwo deklaruje, ze an-

gazuje si¢ w dziatania CSR z poczu-
cia obowiazku prowadzenia biznesu
w zréwnowazony sposdb, z troska
o $rodowisko i spoteczeristwo. Nie-
zwykle pozytywnym aspektem jest
takze to, ze az 78 proc. firm dekla-
ruje, ze planuje w przysztosci prowa-
dzi¢ dziatania, dzigki ktérym bedzie
przeciwdziata¢ degradacji §rodowi-
ska naturalnego.

Poza spoleczna odpowiedzialnoscia
biznesu, dla kazdego przedsicbiorcy
powinno by¢ istotne to, jak zmiany
klimatyczne wplyna na firme. Ra-
port ,Climate check: Business
views on environmental sustaina-
bility”, przedstawiony przez organ
doradczy Deloitte, pokazuje, ze po-
nad trzy czwarte badanych czton-
kéw kadr kierowniczych przyznato,
ze zarzady ich firm martwi wplyw
zmian klimatycznych na prowa-
dzone przez nich przedsi¢biorstwo.

9

Postepujace zmiany klimatyczne coraz
rzadziej sa poddawane watpliwosci i na
szczescie wzrasta swiadomose¢ spoleczenstwa
w tej kwestii. Podstawowe proekologiczne
nawyki, takie jak segregacja smieci, weszly

w krew, a swiadome osoby podejmuja kolejne
kroki, robiac odpowiedzialne zakupy, czy
nawet ograniczajac konsumpcyjnosc. Cieszy
fakt, ze przyszli decydenci zakupowi, czyli
dzieci, takze widza potrzebe wprowadzania
zmian, aby ratowac nasza planete.

Cieszy fakt, ze decydenci czy osoby
na wyzszych szczeblach zdaja sobie
sprawe z realnego zagrozenia, jakie
niesie postgpujaca degradacja $ro-
dowiska naturalnego zaréwno dla
spofeczeristwa, jak i gospodarczo.
To whasnie oni maja zwykle ostatnie
stowo w kwestii podejmowania de-
cyzji o zmianach w firmie.

Konsumenci motywuja do

zmian proekologicznych

Nie tylko wzmocnienie swojego
wizerunku poprzez proekologiczne
dzialania CSR motywuje przedsie-
biorcéw do zmian. Ogromnie waz-
nym czynnikiem sg trendy, wybory
i oczekiwania konsumenckie. Jak
wynika z badania z 2020 r., prze-
prowadzonego przez Ipsos MORI
(we wspétpracy z DS Smith), az
85 proc. respondentéw oczekuje,
aby produkety, ktére zakupili online,
byly zapakowane w minimalna ilo§¢
materialéw do tego potrzebna. Sa
nawet gotowi (64 proc. badanych)
na zmian¢ sprzedawcy na takiego,
ktéry pakuje przesylki z poszano-
waniem $rodowiska.

Postgpujace zmiany klimatyczne
coraz rzadziej s3 poddawane watpli-
wosci i na szczescie wzrasta $wiado-
mo$¢ spoleczenistwa w tej kwestii.
Podstawowe proekologiczne na-
wyki, takie jak segregacja $mieci,
weszly w krew, a swiadome osoby
podejmuja kolejne kroki, robiac
odpowiedzialne zakupy czy nawet
ograniczajac konsumpcyjnosé.
Cieszy fakt, ze przyszli decydenci
zakupowi, czyli dzieci, takze widza
potrzebg wprowadzania zmian, aby
ratowac nasz, planetg. Cartoon Ne-
twork przeprowadzit badanie wérod
najmiodszych (w wieku 6-12 lat)
z 13 krajéw rejonu EMEA, ktére
pokazuje, ze az 91 proc. ankietowa-
nych martwig zmiany klimatyczne,
a 83 proc. z nich chee podjaé wiecej
dziatari, majacych na celu poprawe
sytuacji $rodowiskowej. Co wigcej,
az 78 proc. dzieci chee si¢ edukowaé
w dziedzinie ekologii. To niezwy-
kle budujace, ze tak duza liczba naj-
miodszych ma nie tylko swiadomos¢
zagrozenia klimatycznego, ale takze
podejmuje realne dzialania, majace
na celu zahamowanie negatywnych
zmian. Z drugiej jednak strony, to
niepokojace, ze dzieci s czesto bar-
dziej $wiadome niz ich rodzice, ktd-
rzy powinni by¢ przykladem.

Dla przedsicbiorcéw niezwykle
istotne powinno by¢ to, aby zna¢
oczekiwania i trendy zaréwno wsrod
obecnych kupujacych, jak i prefe-
rencje przyszlych decydentéw za-
kupowych. Drzi¢cki temu mozna
dlugoterminowo zaplanowa¢ dziata-
nia, uwzgledniajac zmieniajace si¢ po-
trzeby klientow.

L interaktywni.com, Raport ,E-commerce
2021

2. Raport PwC i Digital Experts Club ,,Stra-
tegie, ktdre wygrywajq. Liderzy e-commerce o

rozwoju handlu internetowego”
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Nowoczesne technologie wspomagajg dekarbonizacje
przemystu, czyli jak zadbac o optymalizacje procesow

Zmiany klimatyczne, przed ktérymi
stojq dzi$ panstwa europejskie,
powoduja koniecznos¢
wprowadzenia nowoczesnych

i przemyslanych rozwiazan,
opartych na zdobyczach
automatyki i analizy danych. Coraz
gtosniej mowi sie o dazeniu do
neutralnosci weglowej, co jest
przeciez gldwnym przestaniem
Europejskiego Zielonego tadu.
Kolejnym wielkim krokiem na
drodze do osiagniecia tego celu
jest dekarbonizacja przemystu.

Ireneusz Martyniuk

wiceprezes Pionu Przemystu
na klaster Europy Srodkowo-
Wschodniej, Schneider Electric

Opracowany przez Uni¢ Europejska proeko-
logiczny pakiet legislacyjny , Fit for 55” ma do
2030 r. doprowadzi¢ do redukcji emisji dwu-
tlenku wegla o 55 proc. w stosunku do po-
ziomu z roku 1990. Z jednej strony szykowany
przez UE pakiet stawia nasza gospodarke przed
duzym wyzwaniem. Z drugiej jest ogromna
szansg na ,zielony” skok technologiczny dla
tysigcy przedsicbiorstw. Na przepis na sukces
sktada si¢ kilka znaczacych krokéw ku nisko-
emisyjnej przysztosci. Z pomoca przychodza
nowoczesne technologie.

Jak przygotowa si¢ na zielony rozwdj

W 2014 r. przemyst odpowiadat za prawie
28 proc. globalnej emisji gazow cieplarnianych.
Jest wigc jasne, ze dekarbonizacja w skali catego
$wiata nie moze zosta¢ osiagnicta bez uwzgled-
nienia wplywu dekarbonizacji przemystowej.
Dzigki nowoczesnym technologiom, wiedzy
i doswiadczeniu firm, kedre zajmuja si¢ dekar-
bonizacja, modernizacja przemystu w celu obni-
zenia emisji CO, moze zosta¢ przeprowadzona
mozliwie szybko i niezwykle skutecznie.

Aby jednak to si¢ udato, niezbedne sg solidne
izintegrowane platformy. Ustugi doradcze w za-
kresie zapobiegania zmianom klimatycznym,
keére oferuje m.in. Schneider Electric, pomagaja
organizacjom w stawianiu czola wyzwaniom
zwigzanym z dekarbonizacjq oraz osiaganiu
celéw neutralnosci weglowej. Jest to mozliwe
dzicki unikalnemu potaczeniu dziatalnosci stra-
tegicznej, analitycznej oraz zaangazowania do-
stawcéw. Warto dodaé takze konsekwentne
wdrazanie zmian poprzez zaméwienia na ener-
gie odnawialna, offset weglowy czy dekarboni-
zacjg faricucha dostaw.

Spojrzenie z szerszej perspektywy

Dekarbonizacja faricucha dostaw jest kluczowa
dla osiagnigcia ambitnych celéw klimatycznych.
Stanowi zarazem doskonaly przyktad skoordy-
nowanych wysitkéw przedsigbiorstw. Schneider
Electric aktywnie uczestniczy w tym procesie,
oferujac rozwiazania z zakresu automatyzacji
i cyfrowej dekarbonizacji. Jedna z inicjatyw jest
globalna ustuga niwelowania sladu weglowego
w taricuchu dostaw. Jej cel to pomoc organiza-

cjom w rozwiazaniu problemu i ograniczeniu
emisji CO, na kazdym etapie dziatalnoci.
Schneider Electric na calym $wiecie angazuje
si¢ w wiele inicjatyw na rzecz dekarbonizacji.
Przyktadowo w ramach projektu Zero Carbon
wspdtpracuje z blisko 1 tys. dostawcéw, aby do
2030 r. ograniczy¢ emisje dwutlenku wegla
w faficuchu dostaw o potows.

Warto podkresli¢ — aby dekarbonizacja prze-
mystu stata si¢ faktem, branze musza podja¢
wyzwanie transformadji i skorzysta¢ z dobro-
dziejstw digitalizacji, np. implementujac roz-
wigzania oparte na danych z Internetu rzeczy
czy sztucznej inteligencji.

Kluczowa jest stata wspétpraca i skoordyno-
wanie wysitkéw wielu réznych podmiotow.
Szacowane jest, ze dzigki zastosowaniu najno-
woczesniejszych technologii w przemysle, di-
gitalizacji i uproszczeniu systeméw dystrybucji
energii elektrycznej mozliwe jest ograniczenie
sladu weglowego nawet o 20 proc. przy po-
dobnej wielkosci oszczednosci energii i kosztdw
utrzymania. Technologie te pozwalaja m.in. na
monitoring zuzycia energii elektrycznej w ra-
mach kompleksowych systeméw BMS (ang.
Building Management Systems), a dane stuza po-
dejmowaniu najlepszych decyzji z punkeu wi-
dzenia wydajnosci i ekologii.

Monitorowanie mocy generuje duze ilo-
éci danych. Dane te mogg by¢ przetwarzane
w celu ujawnienia ukrytych trendéw, ktdre
nie sa widoczne w zwyklych raportach. Ana-
liza wymaga oczywiscie wsparcia specjalistow
o szczegdlnych kompetencjach w zakre-
sie jakosci zasilania, instalacji elektrycznej
i sprzetu. Ekspertow, ke6rzy sa w stanie sko-
relowa¢ zaktdcenia jakosci zasilania z uszko-
dzeniem sprzetu, awarig lub przestojami
instalacji elektrycznej. Zarzadzanie jakoscia
zasilania pozwala zatem nie tylko zminima-
lizowa¢ ewentualne awarie lub przestoje.
Umozliwia réwniez §ledzenie obciazen, wska-
zujac na przyczyny nadmiernej eksploatacji
energii. Powody moga by¢ rozmaite — niepra-
widtowe zaprogramowanie urzadzen, biedne
umiejscowienie sprzgtu, nadmierne zuzycie
czgéei. Co niezwykle istotne, wszystkie te pa-
rametry mozna kontrolowa¢ z poziomu apli-
kacji osadzonej w chmurze.

Teraz jest ten wlasciwy moment
Europejska Agencja Ochrony Srodowi-
ska wskazuje wprost — energetyka, prze-

myst i transport to trzy strategiczne branze
pod katem stopniowego ograniczania emi-
sji CO,. Chcac osiagnac efektywng transfor-
magje w tych sektorach, konieczne wydaje si¢
podjecie skoordynowanych wysitkow w ra-
mach calej gospodarki.

Unijna strategia Zielonego tadu zaklada
rozszerzenie zestawu instrumentow na rzecz
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Szacowane jest, ze

dzieki zastosowaniu
najnowoczesniejszych
technologii w przemysle,
digitalizacji i uproszczeniu
systemow dystrybucji
energii elekirycznej mozliwe
jest ograniczenie sladu
weglowego nawet o 20 proc.
przy podobnej wielkosci
oszczednosci energii

i kosztow utrzymania.

zréwnowazonego finansowania transformacji
energetycznej. Ze $rodkéw tych beda mogly
korzysta¢ takze male i $rednie przedsi¢bior-
stwa. Od efektywnego spozytkowania fundu-
szy zaleze¢ bedzie to, czy polska gospodarka
dokona wielkiego skoku w zakresie innowa-
cyjnosci i ekologii. Skoku, z ktérego zyski
czerpaé beda przyszte pokolenia.

Wszyscy jestesmy odpowiedzialni
7a (zystosC naszej planety

- Alternatywy nie ma. Albo zrozumiemy, ze nadmierny konsumpcjonizm
prowadzi nas do zagtady i zaczniemy sie ogranicza¢, albo wyginiemy
jak dinozaury - ostrzega Przemystaw Przybylski, rzecznik banku Credit
Agricole, laureata tytutu,Ekologiczna firma 2021".

W spotecznej odpowiedzialnosci cho-
dzi o szacunek. Zaréwno o szacunek ludzi
wzgledem siebie nawzajem, jak i szacunek
dla srodowiska. Wszyscy jestesmy ludzmi
Zyjacymi na tej planecie i odczuwamy glo-
balne skutki zmian klimatu i zanieczysz-
czenia. Dlatego to jest nasza naturalna
potrzeba, zeby troszczy¢ sie o otoczenie
w ktorym zyjemy. | z tego wiasnie powodu
bank Credit Agricole traktuje te dziatalnos¢
bardzo serio.

Stale pracujemy nad zmniejszaniem na-
szego $ladu weglowego. Pod koniec
2019 r. przenieslismy centrale banku do
nowej, ekologicznej siedziby i to od razu
pozwolito zmniejszy¢ emisje CO, 015 proc.
W czerwcu 2020 r. podpisalismy umowe,
na podstawie ktorej energia elektryczna

e / 1

£
-

dostarczana do wszystkich naszych wia-
snych placéwek pochodzi wylacznie
z elektrowni wodnych i wiatrowych.
Bardzo mocno rozwijamy oferte produk-
towa. Jestesmy jednym z lideréw pod
wzgledem finansowania montazu instala-
¢ji fotowoltaicznych. Mamy szeroka oferte
produktéw inwestycyjnych, pozwalaja-
cych wspierac rozwdj tzw. zielonej gospo-
darki. Bardzo dobrze przyjety przez rynek
zostat takze nasz kredyt hipoteczny ,Zie-
lony DOM",

Do tego wszystkiego realizujemy szereg ini-
Cjatyw spotecznych na rzecz ochrony $ro-
dowiska. Od blisko dwdch lat organizujemy
wydarzenia edukacyjne w ramach kampa-
nii #mniejplastiku. Najbardziej znana inicja-
tywa tej kampanii to,Gorska Odyseja’, czyli
marsz wzdtuz potudniowej granicy Polski,
ktory ma na celu zwracanie uwagi na pro-
blem zasmiecania plastikowymi odpadami
lesnych i gorskich szlakow.

Dlaczego to wszystko robimy? Ze strachu.
W sytuacji katastrofy klimatycznej, w jakiej
de facto sie znalezlismy, nie ma juz czasu
na myslenie. To jest czas na dziatanie. Albo
zrozumiemy, ze nasze beztroskie zycie pro-
wadzi do zagtady naszej cywilizacji i za-
czniemy sie ograniczac, albo wyginiemy jak
dinozaury. Zachecam do dotaczania do na-
szych akgji i wspdlnego dziatania - wiecej
informacji na stronie www.mniejplastiku.pl.
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Ekologiczna, czyli jaka? O narzedziach
i mechanizmach, ktore prowadza firmy do
ekologicznosci

Bycie ekologicznym to
temat bardzo ztozony,
wielowymiarowy

i jednoczesnie niemajacy
jednego, okreslonego
konsensusu w kwestii
~poprawnego” dziatania.

Ewa Kula-Pankau

kierownik ofertowania i PR-u, ILF
Consulting Engineers Polska

Dlatego wedtug mnie firma ekolo-
giczna to przede wszystkim firma,
ktéra w swoje funkcjonowanie ma
wpisang chec ciaglego doskonalenia.
Potrafi krytycznie, refleksyjnie pa-
trze¢ na podejmowanie dziatania, za-
stanawiajac si¢, czy znane schematy
maja nadal sens. Poszukuje i wdraza
udoskonalenia dziatari, kedre mozna
zrobi¢ inaczej — w sposéb bardziej
przyjazny srodowisku.

Sednem dziatari ekologicznych jest
spojrzenie na caly proces wytwa-
rzanych przez siebie produktéw czy
$wiadczonych ustug — i to tam szu-
kanie rozwiazan ekologicznych.
Niewatpliwie kazde dziatania z my-
$la o srodowisku, jak np. zmiana
wody butelkowanej na kranéwke
czy zainwestowanie w fotowolta-
ike, ograniczaja negatywny wplyw
na $rodowisko. Jednak to w kom-
pleksowym spojrzeniu na cate swoje
dzialanie, dostrzegam najwickszy
(i unikalny dla kazdej firmy) poten-
cjat poszukiwania mozliwosci reduk-
gji wplywu na srodowisko.
Swietnym przyktadem takiego podej-
§cia jest tzw. Fairphone, czyli firma,
ktéra oferuje telefony zgodne z ideg
Sprawiedliwego Handlu (fair trade).
Producent bierze odpowiedzialnos¢
za caly faficuch produkgji, zapewnia
fatwos¢ naprawy i dostgpu do czgsci
zamiennych (co jest ewenementem
na rynku), dzigki czemu jego pro-
dukty powinny by¢ dtugowieczne,
a takze wykorzystuje materialy przy-
jazne $rodowisku.

W przypadku takiej firmy jak nasza
— inzynierskiego biura projektowego
— kluczowe s3 odpowiednie rozwiaza-
nia projektowe, ktdre zapewnia mi-
nimalizacj¢ negatywnego wplywu na
srodowisko oraz trwatos¢ i niezawod-
no$¢ obicktw.

Jesli chodzi o mechanizmy i narze-
dzia, to jest to sprawa bardzo indy-
widualna i zalezna od charakteru
organizacji. Firmy powinny przede
wszystkim  rzetelnie okresli¢ swoj
cel, co konkretnie chcg osiagna¢

i jakie maja mozliwosci, a dopiero
wtedy projektowaé konkretne me-
chanizmy wspierajace dziatania eko-
logiczne. Wedtug mnie kluczem do
sukcesu jest szczere poparcie dla takiej
dziatalnosci na najwyzszym szczeblu
organizacji oraz szczegbowe prze-
analizowanie mozliwosci. Dopiero
wtedy mozna podjaé realne i sku-
teczne dziafania.

W jaki sposéb paristwo

moze wspiera¢ dazenie do
ekologicznosci firm?

Naturalnie podstawowym narze-
dziem jest prawodawstwo, ktore
odzwierciedla proekologiczne daze-
nia paristwa. Prawo ma bezposred-
nie przelozenie na naszg codzienna
prac¢ — kazdy projeke bazuje na
obowiazujacych regulacjach (np.
prawie budowlanym, czy w zakresie
oceny oddziatywania na $rodowi-
sko), jak i normach oraz standar-
dach projektowych.

Niewatpliwie ksztattowane przez
panistwo czy Unig¢ Europejska cele
i polityki — takie jak polityka ener-
getyczna czy polityka ekologiczna
— oraz przeznaczanie $rodkéw fi-
nansowych na inwestycje bardziej
przyjazne $rodowisku ukierunko-
wuja dziatania przedsiebiorstw.

Co wiccej, upraszczanie procedur
administracyjnych na kazdym eta-
pie inwestycji, ograniczanie liczby
wymaganych kopii papierowych czy
nawet przechodzenie na wersjg elek-
troniczng — stanowia ogromng ulge
dla $rodowiska, zaréwno zwiazana
z samym wydrukiem, jak i transpor-
tem takiej dokumentacji w odlegte
tereny. W przesztosci miatam oka-
zj¢ osobiscie transportowad samolo-
tem do Botswany (potudnie Afryki)
okofo 40 kg dokumentacji przetar-
gowej. Przyklad ten obrazuje, jak
ogromna moze by¢ to skala.

W drodze do zeroemisyjnosci,
czyli o globalnym dazeniu

do ekologicznosci.

Polska przechodzi obecnie transfor-
magj¢ energetyczna. Zgodnie z zalo-
zeniami, do 2050 roku mamy sta¢ si¢
krajem neutralnym klimatycznie. Pla-
nowane sa inwestycje m.in. w mor-
skie farmy wiatrowe, energetyke
jadrowa, a takze rozproszone Zrédta
odnawialne, gléwnie fotowoltaike.
Dziatania te s skutkiem obranego
kierunku przez Uni¢ Europejska,
ke6ra nalezy do grona $wiatowych
lideréw transformacji energetycz-
nej. UE aktywnie dziala na rzecz
ochrony klimatu, realizuje ambit-
nie plany redukdji emisji gazéw cie-
plarnianych oraz wzrostu udzialu
odnawialnych Zrédet energii w wy-
twarzaniu energii elektryczne;.
Myfdlac o dazeniu do zeroemisyjno-
§ci, pamigtajmy takze o sektorach
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Sednem dzialan
ekologicznych
jest spojrzenie
na caly proces

wytwarzanych przez
siebie produktow

czy swiadczonych
ustug - i to tam
szukanie rozwigzan
ekologicznych.

takich jak transport, budownic-
two, rolnictwo, sektor komunalno-
-bytowy czy gospodarka odpadami,
z ktérych emisja, wedtug polityki
ekologicznej Polski, stanowi ponad
potowe catkowitej wielkosci emi-
sji gazéw cieplarnianych zaréwno

w Polsce, jak i w UE.

Nowoczesne technologie
wspomagaja dziatania
proekologiczne, czyli

o optymalizacji proceséw

Jednym z czynnikéw majacych ne-
gatywny wplyw na srodowisko jest
nieefektywne gospodarowanie po-
siadanymi zasobami, przez co wiele
z nich si¢ marnuje.

Wedtug nowego raportu ONZ rocz-
nie marnowane jest niemal miliard
ton zywnosci na calym $wiecie. Sred-
nio na kazda osobg przypada 74 kg

wyrzucanych produktéw spozyw-
czych rocznie.

W naszej pracy jednym z rozwia-
zan, ktére moga si¢ przyczynié
do minimalizacji marnotrawstwa,
jest korzystanie z inteligentnych
modeli 3D, pozwalajacych na
uniknigcie bledéw oraz redukeje
naddatkéw materiatowych.

W minimalizowaniu wplywu na §ro-
dowisko pomocne s réwniez wszyst-
kie rozwiazania technologiczne, ktdre
pozwalaja ograniczy¢ konieczno$¢
przemieszczania sig, jesli nie ma ta-
kiej potrzeby — jak np. telekonferen-
cje zamiast spotkari wymagajacych
czestych badz odleglych podrézy czy
korzystanie z dokumentagji cyfro-
wej zamiast drukowanej. Przy czym
trzeba tez pamietaé, co moze nie by¢
oczywiste, ze przechowywanie doku-
mentacji cyfrowej nie jest obojgtne
dla $rodowiska — dokumentacja jest
przechowywana na serwerach, ktore
do swojego funkcjonowania réw-
niez wymagaja pradu. Problemem sg
tony niepotrzebnych/zapomnianych
plikéw, ktére sa utrzymywane przez
diugi czas w wirtualnym $wiecie.

Zaangazowani pracownicy...

... 1 rosnaca $wiadomos¢ w istotny
sposob moga wspomagaé proeko-
logiczno$¢ firm. Niewatpliwie naj-
wickszy wplyw na $rodowisko
majq korporacjc, CO czesto prowa-
dzi do wniosku, ze jednostkowe
dziatania ckologiczne nie maja
sensu. Jednak dzicki rosnacej spo-
lecznej swiadomosci, zmianie po-
staw i oczekiwari konsumentéw
czy pracownikéw wywierana jest
presja na przedsigbiorstwa, a po-

mysty proekologiczne spotykaja
si¢ z wickszym zrozumieniem i po-
parciem zaréwno decydentéw, jak
i odbiorcéw.

Integracja ze spolecznosciami
lokalnymi szansa na zwiekszenie
ekologicznej wydajnosci firm
Jednym z kluczowych czynnikéw
powodzenia wielkich programéw
inwestycyjnych jest poparcie spo-
leczne dla ich realizacji. Przykta-
dowo — spodziewane inwestycje
wpisujace sic w plany osiagniccia
neutralnosci klimatycznej, jak np.
budowa elektrowni atomowych, czy
rezygnacja z wegla, budza ogromne
emocje spoleczne — czemu trudno
si¢ dziwi¢, poniewaz za tymi oba-
wami stojg realne sytuacje zyciowe.
Kazdy z nas chce mie¢ prad
w domu, ale wiekszoéé nie chce,
zeby planowana inwestycja, np.
wyprowadzenia mocy z mor-
skiej farmy wiatrowej, przebiegata
przez jego dziatke, w szczegdlnosci,
gdyby wiazalo si¢ to z konieczno-
$cig zmiany miejsca zamieszkania.
Chcemy mie¢ lepsze powietrze, ale
nikt nie chciatby z tego powodu po-
gorszy¢ swojego statusu zycia.
Dlatego tak wazna jest odpowied-
nia edukagja, ale takze madrze pro-
wadzona komunikacja. Zyjemy
w ogromnie spolaryzowanym spofe-
czefistwie, gdzie umiejetnosé prowa-
dzenia dialogu zanika. Rozmawiamy
z ludZmi nie po to, aby ich wystu-
cha¢ i si¢ porozumied, ale po to, zeby
przekona¢ do swoich racji. Firmy po-
winny nauczy¢ si¢ realnie stucha¢
spotecznosci i prowadzi¢ z nig rzeczy-

wisty dialog.
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Zielona rewolucja w przemysle spozywczym

Z opakowan wielomateriatowych, takich jak
powszechnie stosowane kartony po ptynnej zywnosci
czy torby termoizolacyjne, odzyskuje sie przewaznie
wytacznie papier. Odzyskanie pozostatych surowcow,
czyli aluminium i polietylenu z laminatu, ktéry pozostaje
po odseparowaniu papieru, jest znacznie trudniejsze.
Projekt polskiej firmy pozwala na petny recykling takich
opakowan. W instalacji wykorzystuje technologie
mikrofalowa i umozliwia recykling 100 proc. aluminium

w formie nieutlenione;.

Coraz czgsciej w przemysle spozyw-
czym stosuje si¢ opakowania wielo-
materialowe lub wielowarstwowe,
takie jak papierowy pojemnik na
zywno$¢ na wynos wylozony pla-
stikiem. To za$ utrudnia, a czesto
praktycznie uniemozliwia, prawi-
dlowy recykling. Przyktadem moze
by¢ wspomniany pojemnik czy inne
opakowania wielomateriatowe, jak
np. kartony po plynnej zywnosci czy
torby termoizolacyjne. Te sktadaja si¢
z trzech réznych materiatéw: kartonu,
polietylenu i aluminium, a najczgsciej
do ponownego wykorzystania odzy-
skuje si¢ wylacznie papier. Znacznie
trudniej wyglada odzyskanie alumi-
nium. Polska firma opracowata pro-
jeke, ktdry rozwiazuje ten problem.

— Projekt Maluch polega na wy-
korzystaniu technologii mikrofa-
lowych w przemysle do recyklingu
aluminium z opakowan wielomate-

rlalowych wskazuje w rozmowie
z agencj informacyjng Newseria In-
nowacje Monika Swierc z Usagi.
Projekt Maluch umozliwia recykling
opakowan wielomateriatowych, wy-
korzystujac technologi¢ mikrofalowa.
Frakcja powstata po oddzieleniu celu-
lozy z opakowani wielomateriatowych
zawiera 80 proc. plastiku i 20 proc.
aluminium. Instalacja umotzliwia re-
cykling wykorzystywanego w opa-
kowaniach aluminium w formie
nieutlenionej. W wyniku procesu
powstaje energetyczny gaz, sktadajacy
si¢ gléwnie z wodoru i metanu, z ke6-
rego odzyskiwane jest ciepto.
Instalacja jest elektryczna, bezemi-
syjna. Przy tym nie zuzywa wody
i nie generuje Scickdéw, umozliwia
wiec przeprowadzenie procesu w spo-
s6b efektywny energetycznie. Proces
kontrolowany jest w czasie rzeczy-
wistym z doktadnoscia do 0,01 s, co

dla konwencjonalnych rozwiazan,
czyli palnikéw gazowo-olejowych,
jest nieosiagalne.

—Kluczowa innowagcja polega na tym,
ze udalo si¢ przeskalowac technologie
mikrofalowa, zeby mogta by¢ zastoso-
wana w przemysle ciezkim — przeko-
nuje Monika Swierc.

Aluminium po przetworzeniu
za pomocg mikrofal moze zostaé
przetopione, w ten sposéb rozwia-
zanie wpisuje si¢ w misj¢ gospodarki
obiegu zamknietego. Jak wskazuje
firma Usagi, piroliza mikrofalowa,
w przeciwienistwie do konwencjo-
nalnej, zapewnia precyzje kontroli
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procesu i réwnomierne grzanie w ca-
lej objetosci. W dotychczas stoso-
wanej technologii wystepuje grzanie
przeponowe, a efektywno$¢ dostar-
czanej do procesu energii wynosi
ok. 15 proc. W przypadku grzania
mikrofalowego efektywno$¢ szacuje
si¢ na blisko 70 proc. W ten sposéb
rozwiazanie polskiej firmy moze zre-
wolucjonizowaé poziom recyklingu
opakowari wielomateriatowych, ktd-
rych odzyskiwanie do ponownego
wykorzystania byto dotychczas moz-
liwe w niewielkim stopniu.

— Podstawowym wyzwaniem rynku
odpadéw wiclomateriatowych, te-

trapakéw*, kartonéw po mleku jest
to, ze nie ma z nimi co robi¢. Czyli
w momencie, kiedy wyrzucamy
kartonik do zéttego pojemnika na
tworzywa, to niewicle wiecej si¢
z nim dzieje, te odpady si¢ wciaz
sktaduje. Tworza si¢ nielegalne
sktadowiska, bomby ekologiczne.
Jest to material, ktérego spalarnie
nie chea przyjmowac z uwagi na
obecno$¢ aluminium, nie ma z nim
co zrobi¢ — przypomina partner za-
rzadzajacy Usagi.

Projeke Maluch zdobyt nagrodg spe-
cjalng w konkursie Polski Produkt
Przysztosci.

Zabka w drodze do neutralnosci plastikowej

Od pot wieku ludzkosé¢ zyje na , kredyt ekologiczny” - szacuja eksperci. Ziemia ma
ograniczong zdolnos$¢ do odnawiania zasobow, co oznacza, ze model ten nie moze
funkcjonowac w nieskonczonos¢. Zabka, majac ponad 7300 sklep6w i obstugujac
dziennie ok. 2,5 mIn klientéw, jest swiadoma roli, jaka moze odegra¢ wobec
ograniczania plastiku i zachecania klientéw do dokonywania pozytywnych dla planety
wyborow. Jej celem jest cyrkularnos¢, czyli zamkniecie obiegu surowcéw. Poprzez
rézne inicjatywy siec¢ zacheca klientéw, pracownikéw i franczyzobiorcéw do wiaczania
sie w proces budowania obiegu zamknietego, promujac idee ,zero waste”. Efektem
podjetych dziatan jest osiggniecie przez Zabke neutralnosci plastikowej. Oznacza to, ze

w 2020 roku Zabka - wraz z klientami i partnerami biznesowymi -

zebrata tyle plastiku,

ile wprowadzita do obiegu w markach wtasnych i materiatach w sklepach.

Swiadomos¢ ekologiczna kon-
sumentéw rosnie. Jak pokazuje
Raport ,Ziemianie atakujg’, az
78 proc. Polakéw jest zdania, ze
stan, w jakim znalazifa sie Ziemia,
jest powazny i wymaga natych-
miastowych dziatan. Za najwiek-
sze wyzwanie $rodowiskowe
bioracy udziat w badaniu uwa-
7ajg zanieczyszczenie $rodowi-
ska odpadami, w tym plastikiem
(40 proc. wskazan); niedobory
wody, susze (38 proc.); prze-
ksztatcenie $rodowiska natural-
nego pod dziatalnos¢ cztowieka,
np. wycinke laséw (33 proc.);
smog (32 proc.) oraz zanieczysz-
czenie morz i oceandw (32 proc.).
Konsumenci coraz czesciej do-
konuja wiec $wiadomych wybo-
réw, a Zabka odpowiada na te
oczekiwania.

Ekoprojektowanie
przede wszystkim
Sie¢ rozpoczeta od wdroze-
nia zasad ekoprojektowania.
Pierwszym efektem byto wyko-

rzystanie w produktach marek
wiasnych butelek pochodzacych
w 100 proc. z recyklingu. W efek-
cie butelki marek Foodini, Wycisk,
OD NOWA oraz S! majg 0 33 proc.
nizszy slad weglowy niz butelki
wykonane z tworzyw sztucznych
ze zrédet pierwotnych.
Jednocze$nie Zabka w inno-
wacyjny sposéb odpowiada na
wyzwanie, jakim jest zbidrka pla-
stikowych butelek i darowanie
im drugiego zycia. Jako pierw-
sza firma w Polsce, wspdlnie
z partnerami, wdrozyfa rozwig-
zania zgodne z zatozeniami go-
spodarki o obiegu zamknietym
(GOZ) dla marki wody OD NOWA
oraz prowadzi testy EKOmatdw,
czyli automatdw do zbidrki pla-
stikowych opakowan po na-
pojach i aluminiowych puszek.
Dzieki obu akcjom dziennie ze
sklepéw Zabka odbieranych jest
i otrzymuje drugie zycie ponad
1000 butelek.

Troska o ochrone $rodowiska
naturalnego to temat bliski fran-

czyzobiorcom Zabki. Sie¢ wraz
z nimi zbiera m.in. folie z opa-
kowan zbiorczych i transporto-
wych, a nastepnie dostarcza ja
do punktéw recyklingu. W ten

-|E|RIM

sposob w 2020 r. drugie zycie
otrzymato 1,6 tys. ton tworzyw
sztucznych, czyli o 50 proc. wie-
cej niz rok wezesniej.

Koniec ze zrywkami

Wedtug danych WWF produkcja
1 torby foliowej trwa zaledwie
1 sekunde. Srednio uzywamy jej
przez 25 minut i wyrzucamy do
$mieci. Tymczasem rozktada sie
ona nawet 400 lat! Dlatego Zabka
konsekwentnie eliminuje ze skle-
péw zbedne, jednorazowe ma-
teriaty z plastiku. W ponad 7300
sklepach sieci torby na zakupy,
w tym tzw. zrywki, oraz plasti-

kowe wieczka do kawy zastapity
biodegradowalne, papierowe
odpowiedniki. W ten sposéb
Zabka zredukuje zuzycie plastiku
az 0 1000 ton rocznie, jednocze-
$nie budujac wsrod klientéw po-
zytywne nawyki proekologiczne.
Co wiecej, papier uzyty do pro-
dukcji dostepnych w sieci toreb
pochodzi z odnawialnych zrédet
i jest oznaczony certyfikatem
FSC, ktory jest gwarancjg odpo-
wiedzialnej gospodarki lesnej.
Obecnie Zabka realizuje kolejny
etap tego procesu — prowadzi
przeglad asortymentu w celu
eliminacji zbednego, jednorazo-
wego plastiku z oferty produkto-
wej sklepoéw. Toczg sie tez prace
nad wprowadzeniem zamienni-
kow, ktore beda bardziej przyja-
zne $rodowisku.

Zabka jest $wiadoma tego, ze
chcac ograniczac niepotrzebny
plastik i pracowa¢ nad gospo-
darka obiegu zamknietego, po-
winna - poza edukacja klientow
i wspotpraca z partnerami biz-
nesowymi — podejmowac takze
wspotprace z organizacjami dzia-
tajacymi na rzecz ochrony srodo-
wiska. Sie¢ przystapita, wiec do
Polskiego Paktu Plastikowego,
by — dzielac sie doswiadczeniami
i dobrymi praktykami - jeszcze
skuteczniej pracowac¢ nad za-
mknieciem obiegu plastiku.
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