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Nowoczesne budownictwo a ekologia

Zwrocenie sie w kierunku ekologicznych postaw
widoczne jest na wielu poziomach zycia. Jako
konsumenci staramy sie ograniczy¢ zuzycie plastiku,
segregujemy smieci, decydujemy sie na produkty

wielokrotnego uzytku.

Karolina Krél

koordynator w firmie
Thermaflex

Jako inwestorzy poszukujemy roz-
wigzan, ktére pozwola nam ogra-
niczy¢ koszty zuzycia energii oraz
zmniejszy¢ emisj¢ dwutlenku we-
gla do atmosfery. Rosnaca tro-
ska o $rodowisko sprawia, ze coraz
czeéciej inwestujemy w nierucho-
moéci, ktére powstaly w zgodzie
z zasadami zielonego budownictwa.
Jest to inwestycja dtugoterminowa,
keéra nie tylko pozwoli na ograni-

czenie kosztéw utrzymania obiektu,
ale tez wydtuzy czas, w ktérym nie-
ruchomo$¢ bedzie spetniata rygo-
rystyczne wymagania i nie bedzie
wymagata kosztowej modernizacji.

Z roku na rok w Polsce
przybywa zielonych budynkéw
Budownictwo przez lata trakto-
wane bylo jako najbardziej energo-
chtonny sektor, ktéry nie sprzyjat
$rodowisku. Rozwiazaniem wielu
probleméw — zaréwno na etapie
projektowania, budowy, jak i uzyt-
kowania obiektéw — bylo wpro-
wadzenie zasad zréwnowazonego
budownictwa. Skupia si¢ ono mig-
dzy innymi na zmniejszeniu zuzycia
energii, wykorzystaniu bezpiecz-
nych dla ludzi surowcéw — czgsto
z recyclingu — a takze tworzeniu
zielonych przestrzeni i dostarcza-
niu duzej ilo§¢ naturalnego swiatta.

Z roku na rok w Polsce przybywa
zielonych budynkéw — na chwile
obecna jest ich kilkaset. By obickt
mégt nosi¢ taka nazwe, musi pozy-
tywnie przejs¢ proces certyfikacji.
Dwa najpopularniejsze systemy cer-
tyfikacji energetycznej to LEED oraz
BREEAM. Przyznawane sa tylko
tym obiektom, do ktérych stworze-
nia wykorzystano najwyzszej jako-
§ci, energooszczedne rozwiazania.
Certyfikaty te moga zosta¢ przyzna-
wane nowym budynkom, ale takze
juz istniejacym, w ktdrych przepro-
wadzono stosowne modernizacje.
To zdecydowanie zwigksza szanse
na tworzenie ekologicznych obiek-
téw. W procesie certyfikacji BRE-
EAM pod uwagg branych jest az 10
kategorii — migdzy innymi sa dane
dotyczace zastosowanych materia-
16w, efektywnosci energetycznej czy
gospodarki wodnej, sposobu zarza-
dzania odpadami, rozwiazan ograni-
czajacych emisje zanieczyszczeni czy
ogélnej innowacyjnosci inwesty-
¢ji. LEED uwzglednia na przyktad
lokalizacj¢ nieruchomosci, uzy-
cie ekologicznych materiatéw kon-

strukeyjnych, kwestie oszczednosci
wody i energii, a takze efektywne
wykorzystanie zasobéw oraz jakos§¢
srodowiska wewnetrznego.

W odpowiedzi na nowe przepisy
Jednym z waznych krokéw na dro-
dze do tworzenia ekologicznych
obiektéw, bylo wprowadzenie no-
wych przepiséw unijnych. Od
1 stycznia 2021 r. wszystkie nowo-
powstate obickty maja spetniaé wy-
mogi, ktére sprawia, ze na terenie
Unii Europejskiej powstawa¢ beda
budynki pasywne oraz zeroener-
getycze, czyli beda funkcjonowaé
jako nieruchomosci samowystar-
czalne lub takie, ktére nie wyma-
gaja duzego poboru energii. Dzigki
nowym przepisom wszystkie nowe
obiekty, a co za tym idzie, produkty
muszg spetniaé rygorystyczne wy-
mogi, co zaowocuje wieloma po-
zytywnymi zmianami, poniewaz
kazda budowa czy modernizacja
bedzie prowadzita do powstania
ekologicznej inwestycji.

Producenci rozwiazad budow-
lanych mieli czas na dostosowa-

nie swoich produktéw do nowych
wymogéw prawnych. Dla wielu
przedsigbiorcéw byt to okres inten-
sywnego poszukiwania sposobu na
poprawe parametréw swoich wy-
robéw lub stworzenia ich od po-
czatku. Na rynku istnieje jednak
wielu dostawcéw wyprzedzaja-
cych trendy i zmiany, ktére na-
stapily w branzy budowlanej,
i dostarczajacych juz wczeéniej
wyroby powstajace z dbatoscia
o $rodowisko i z mozliwoscia ich
recyklingu. Sa to czgsto rozwiaza-
nia zaprojektowane zgodnie z za-
sadami zréwnowazonego rozwoju
oraz z certyfikatami takimi jak
EPD czy ,,Cradle to Cradle”.

Stosowanie ekologicznych rozwia-
zaft budowlanych oraz projektowa-
nie w zgodzie z ekologia przynosi
wymierne korzyéci. Zielone bu-
dynki sg bardziej przyjazne miesz-
kaficom i uzytkownikom, generujq
duze oszczednosci zwiazane z kosz-
tami uzytkowania, a wykorzystanie
przez dewelopera ekologicznych
rozwigzan nierzadko wplywa na
warto§¢ catej nieruchomosci.
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Odpowiedzialne podejscie

Jako globalny lider sektora

IT zdajemy sobie sprawe,

ze codzienny rozwdj naszej
organizacji musi rowniez is¢
w zgodzie z innowacjami
zwigzanymi z odpowiedzialng
strategig zrownowazonego
rozwoju firmy.

Od poczatku dziatalnosci Lenovo podejmo-
walismy wiele aktywnosci, ktore za kazdym
razem na nowo definiowaly nasze podejscie
do spraw zwiazanych z wykorzystaniem su-
rowcow naturalnych czy jeszcze lepszej
optymalizacji proceséw produkgji naszych
sprzetéw pod wiasnie tym katem. Podjete
ostatnio inicjatywy potwierdzaja, ze jeste-
smy nie tylko partnerem dostarczajagcym
rozwigzania IT na najwyzszym poziomie,
ale réwniez utatwiamy naszym klientom
wiaczyc sie w proces odbudowy srodowiska
naszej planety. Zdajemy sobie sprawe, ze na-
sze dziatania musimy prowadzic tak, by tego
typu inicjatywy mogty by¢ wprowadzane
niezauwazalnie dla klienta koncowego.

Faktyczne wsparcie

Zréwnowazonego rozwoju

Pierwszym elementem catej strategii sa
opakowania na sprzet. Znaczna czes¢ na-
szych produktéw juz w tym momencie
dostepna jest w nowej formie opakowan.
Wykonujemy je z naturalnych surowcoéw,
ktore produkowane s zodnawialnych two-
rzyw naturalnych. Bardzo wazna byta dla
nas réwniez optymalizacja zuzycia energii,
ktérg udato sie znacznie zminimalizowad.
Realizujemy réwniez strategie ,Gospodarki
o obiegu zamknietym”-Lenovo dba o mak-
symalizacje wartosci produktéw w ich catym
cyklu zycia i tym samym zapobiega wyrzu-
caniu wycofanych z uzytku urzadzen na
wysypiska, a z drugiej strony skupia sie na
minimalizacji wykorzystania surowcéw, wy-
diuzeniu czasu uzytkowania sprzetéw, jak
i czesci z nich pozostatych. W procesie réw-
niez optymalizowany jest proces utylizagji,
tak aby byt on neutralny dla srodowiska. Do
2025r. naszym gtéwnym celem jest stworze-
nie warunkéw do powtérnego recyklingu
ponad 3600 ton produktow wycofanych
z eksploatacji. 76 proc. czesci komputero-
wych zwréconych do centrum obstugi be-
dzie przeznaczonych do wykorzystania
w przysztosci. Nasze programy zbiérki zuzy-
tych produktéw utatwiajg wielu klientom na
catym $wiecie recykling starych urzadzen,
baterii i opakowan.

Codzienna wspétpraca z partnerami
kluczem do sukcesu

Jednym z kluczowych faktoréw naszego
codziennego biznesu wbrew pozorom
nie jest liczba sprzedanych urzadzen,
a zgodnie z nowo przyjeta strategia eve-
rything-as-a-service holistyczne podejscie
do zagadnienia. To podejscie odpowiada
rowniez na potrzeby otaczajacego nas
srodowiska. Dzieki temu nasi klienci moga
efektywniej zarzadza¢ swoimi urzadze-
niami, a w niektdrych przypadkach takze
zmniejszy¢ liczbe urzadzen przypada-
jacych na kazdego pracownika, co z ko-
lei przektada sie na mniejszy negatywny
wplyw na srodowisko. W ramach ustugi
CO, offset services klient czy partner biz-
nesowy otrzymuje gwarancje kompen-
sacji emisji CO, opartej na realistycznej

emisji dwutlenku wegla produktu do at-
mosfery. Aby aktywowa¢ ustuge, wystar-
czy jedynie zaznaczy¢ opcje CO2 offset
podczas zamawiania sprzetu, a urzadze-
nie juz otrzymuje peten pakiet wsparcia
- Izejsze opakowanie, ktére, zgodnie z na-
szymi wynikami badan, ogranicza spala-
nie paliwa w transporcie, a tym samym
zmniejsza o 6,7 proc. emitowanie szko-
dliwych substancji do powietrza. Ustuga
dziata przez caty okres typowego, trwaja-
cego S$rednio pie¢ lat cyklu uzytkowania.
Ponadto firma Lenovo zgtasza urzadzenia
do oficjalnego programu CO, Offset Part-
ner. Offset Partner finalizuje transakcje

i wydaje unikatowy certyfikat z okreslo-
nymi numerami seryjnymi sprzetu, ktéry
pdzniej Lenovo dostarcza klientowi.

Kazdy projekt, nad ktorym pracujemy

tworzy nowa zréwnowazona przysztos¢
W Lenovo tworzymy inteligentniejsze tech-
nologie z mysla o lepszej przysztosci, zréw-
nowazonym rozwoju naszych klientéw,
pracownikéw, spotecznosci oraz catej pla-
nety. Stawiamy na inteligentne rozwiaza-
nia, a takze dziatania w sferach ochrony
srodowiska, spotecznych i tadu korpora-
cyjnego (ESG). Swiatowej klasy rozwigza-
nia technologiczne tworzone sa w sposéb

.-‘l| _l.".
‘ ic‘i -

'd-',}:f e 2.t
‘_!:_,

b

=
-
-
—

|

1
0

Inteligentniej ku przysztosci

Budujemy lepszg przysztosc dla naszych
klientéw, spotecznosci i planety

Chcemy przyczyniac sie do zrdwnowazonego rozwoju,
dlatego stawiamy na inteligentne rozwiazania, a takze
dziatania w sferach ochrony srodowiska, spotecznych

i tadu korporacyjnego (ESG).

Rozwigzania technologiczne $wiatowej klasy tworzone
w sposob odpowiedzialny ekologicznie, zapewniajace

uzytkownikom niezawodnos¢ i trwata wartos¢, a takze

przyblizajace nas do gospodarki o obiegu zamknietym
przynosza korzysci wszystkim.

W Lenovo tworzymy inteligentniejsze technologie
zmysla o lepszej przysztosci i zrdwnowazonym
rozwoju dla naszych klientéw, pracownikéw,
spotecznosci oraz catej planety.
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odpowiedzialny ekologicznie, zapewniaja
uzytkownikom niezawodnos¢, trwatg war-
tos¢ i przyblizajg nas do tworzenia wspo-
mnianej gospodarki o obiegu zamknietym.
Lenovo zostato uznane za jedng z najbar-
dziej zrbwnowazonych korporacji w $wia-
towym indeksie World Global 100 Index by
Corporate Knightsi jest firma oceniong jako
AAw ramach 2019 Hang Seng Corporate Su-
stainability Index. Niedawno réwniez firma
zostata wyr6zniona w rankingu Gartnera
Top 25 Global Supply Chain. Grono organi-
zadji, ktore znalazto sie w tym zestawieniu,
wyrdznia sie najwydajniejszymi globalnymi
tarcuchami dostaw.

Smarter
achnology
for all

»Uwazamy, ze innowacyjno$¢
musi ulepsza zycie ludzkosci
— tak, by byto bardziej otwarte
na rémorodnos€ i przyjazne
$rodowisku oraz nieustannie
sie zmieniato na rzez dobra”.

Yang Yuanging
Prezes i Dyrektor Generalny

Lenovo

www.lenovo.com

MATERIAL PARTNERA
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Szanowni Panstwo,

Ekologiczna firma, czyli jaka? Na to pytanie staramy sie odpowiedzie¢ za kazdym razem, kiedy

przygotowujemy dla Paiistwa raport poruszajacy kwestie eko w biznesie i kiedy decydujemy sie E K”
LOGICZNA

na zestawienie najbardziej w naszej ocenie ekologicznych rozwigzan wdrozonych w firmach. To, co

branz i zaprezentowali bardzo r6zne podejscie do tematu ekologii. To ciekawa lektura, ktéra otwiera

znamienne dla tej edycji, to duza réznorodnosc. Zgtoszenia nadestali do nas przedstawiciele réznych firma 2 O 2 1

oczy na perspektywe, z jakiej temat postrzegaja przedsiebiorcy. Zapraszamy do lektury i analizy
wynikow naszego plebiscytu.

Redakcja

Zestawienie ekologicznych firm

Firma

projekt

opis projektu

Canon 4CE

To MY tworzymy Swiat

Projekt, To MY tworzymy Swiat” odbywa sie od 2015 r. t3cznie w warsztatach wzieto udziat ponad 500 uczestnikow. Projekt jest adresowany do mtodych kreatywnych obserwatoréw
rzeczywistosci, do ludzi, ktérzy chca budowac poczucie odpowiedzialnosci za ten $wiat i za pomocg obrazu pokazac swéj punkt widzenia i zainspirowac innych do dziatania. Co

roku mtodziez z réznych miast w wieku 13 — 18 lat spotyka sie, aby pod okiem znanych fotograféw uczyc sie technik przygotowywania reportazu fotograficznego oraz krétkiego
filmu. Motywem przewodnim warsztatow s3 zagadnienia zrdwnowazonego rozwoju ujete w agendzie 2030, tzw. 17 Celow Zréwnowazonego Rozwoju. Prelegentami warsztatow
s3: Marcin Jamkowski — dziennikarz m.in. ,Gazety Wyborcze]’, fotograf, filmowiec, w latach 2005 — 2007 redaktor naczelny National Geographic w Polsce; Piotr Matecki, fotograf,
dziennikarz, wspdtpracownik m.in.,,The New York Times", ,Financial Times”; Katarzyna Gubrynowicz — od 2020 r.: fotograf przyrody, artysta grafik po warszawskiej Akademii Sztuk
Pieknych, cztonek Zwiazku Polskich Artystow Plastykow oraz Zwiazku Polskich Fotografow Przyrody (prezes stowarzyszenia w latach 2013-2016). Projekt nagrodzony Srebrng Tarcza

na Festiwalu Filméw Odpowiedzialnych w 2018 r. Za ten projekt w 2020 r. Canon otrzymat nagrode prezydenta miasta Opole za mecenat nad rozwojem kultury i ochrong jej dobr.

Columbus Energy

Ekologiczne biuro

Dziatalno$¢ Columbus koncentruje sie na technologii przyjaznej srodowisku - fotowoltaice, jako odnawialnym i czysty Zrddle energii. Poza tym firma dysrybuuje inne
ekologiczne rozwiazania dla domow, jak pompy ciepta, magazyny energii, tadowarki do samochoddéw elektrycznych. W biurach Columbusa, pracownicy kazdego
dnia zwracaja uwage na aktywnosd, ktére minimalizuja negatywny wptyw cztowieka na Srodowisko - segreguja odpady w specjalnie do tego przystosowanych
koszach, uzywaja papier pozyskany z recyklingu, korzystaja z elektronicznego systemu podpisywania uméw tzw. “Green Print”. W celu ograniczenia zuzycia

plastiku wykorzystuja dystrybutory wody oraz szklane naczynia. Regularnie prowadzone s takze zbiorki nakretek plastikowych i zuzytych baterii.

GLP

GLP Design Standard -
ekologiczne magazyny

W ramach globalnej strategii ESG polski oddziat GLP dazy do trwatego ograniczenia emisji (0, na etapie budowy i uzytkowania centrow logistycznych — w tym celu stosuje
szereq rozwigzan proekologicznych. Zwiekszenie liczby $wietlikéw w sufitach pozwala oszczedzac energie zuzywang do sztucznego oswietlenia hal. Zastosowanie opraw LED,
systemu DALI oraz czujek ruchu i obecnosci, przynosi nawet kilkadziesiat procent oszczednosci energii zuzywanej do o$wietlenia budynku. Wéréd rozwiazan w ramach GLP
Design Standard jest tez wzmocnienie dachdw magazynéw pod montaz paneli fotowoltaicznych, dzieki czemu najemcy moga tatwo wykorzystac whasng instalacje do czerpania
zielonej energii. Z kolei izolacja termiczna sprawdzana jest przy pomocy kamer termowizyjnych, co wyklucza niekontrolowane straty ciepta. W magazynach GLP standardem
jest tez smart metering — zdalna, indywidualna kontrola zuzycia energii, wody i gazu, a takze fadowarki do pojazdéw elektrycznych i duza dbatos¢ o hiordznorodnosc.

Grupa MLEKOVITA

Projekty ekologiczne w ramach
zréwnowazonego rozwoju

Grupa MLEKOVITA podejmuje szereg dziatan, ktdre pozytywnie wptywaja na $rodowisko naturalne. Prowadzi racjonalng gospodarke surowcami, optymalizuje zuzycie wody

i energii. Modernizuje swoje zaktady, by uczynic je jak najbardziej przyjaznymi srodowisku. Wsrdd najwiekszych inwestycji prosrodowiskowych ostatnich lat s3 m.in. budowa
kottowni gazowej i elektrocieptowni w zaktadzie w Trzebownisku na Podkarpaciu, elektrocieptowni w zaktadzie w Lubawie oraz nowej kottowni gazowej w zaktadzie w Moragu.
MLEKOVITA rozwija takze asortyment w kategorii produktéw ekologicznych. Obecnie liczy on kilkanascie produktow oznaczonych unijnym logo Rolnictwa Ekologicznego.
Proekologiczne podejscie firmy dotyczy réwniez pakowania produktéw, systemu obrotu paletami oraz selektywnej zbiorki odpadow. W 2020 r. zredukowata ona ilos¢ tworzyw
sztucznych az 0 100 tys. kg, a w biezacym — o kolejne 50 tys. kg. Swoje dziatania MLEKOVITA realizuje w oparciu o System Zarzadzania Srodowiskowego 14001.

ING Bank Slaski

EKO mural

Mural oczyszczajacy powietrze, o powierzchni 568 m?, powstat na Scianie budynku centrali ING w Katowicach przy ulicy Sokolskiej 34. Zostat namalowany specjalnymi farbami, ktdre maja
wiasciwosci pochtaniania C0,. 0znacza to, ze mural w ciagu godziny bedzie filtrowat powietrze podobnie jak 568 drzew. Do stworzenia muralu zostata wykorzystana farba fotokatalityczna,
ktdra ma whasciwosci antysmogowe. Dzieki temu zanieczyszczenia i toksyny, w tym np. sktadniki spalin samochodowych, ktére stykaja sie z pomalowang nig powierzchnig, s3 przez nig
wychwytywane i rozktadane na produkty neutralne dla Srodowiska. Ekologiczny mural ma nie tylko tworzy¢ przyjazne i atrakcyjne miejsce dla pracownikow i mieszkaricow Katowic,

ale przede wszystkim ma sktoni¢ do refleksji na temat dbania o $rodowisko naturalne. Mamy nadzieje, ze wptynie na postawy ludzi i uwrazliwi ich na problemy, przed ktérymi teraz
stoimy. Wierzymy, ze kazde nawet najmniejsze EKO dziatanie ma sens, dlatego poprzez mate i duze inicjatywy chcemy dbac o nasze wspélne dobro — srodowisko naturalne.

Lenovo Polska

(02 OFFSET SERVICES

Aktywny udziat w tworzeniu zréwnowazonego rozwoju i zmniejszeniu globalnego $ladu weglowego stanowig najwyzszy priorytet dla firm na catym $wiecie. Lenovo, chcac utatwic proces
dofaczenia do inicjatywy, bezposrednio nawiazato wspétprace z gtwnymi certyfikowanymi dostawcami ustug C0, Offset Services. Dzigki temu rozwigzaniu przedsigbiorcy w prosty sposéb
moga whaczy¢ sie w proces odbudowy $rodowiska, wybierajac modele sprzetu, ktdre ograniczaja niekorzystny wptyw na otaczajacg przyrode. W ramach ustugi €0, offset services klient
otrzymuje gwarancje kompensacji emisji (0, opartej na realistycznej emisji dwutlenku wegla produktu do atmosfery. Ustuga aktywowana jest juz na etapie wysytki, w ktorej trakcie
produkt zyskuje |zejsze opakowanie, zmniejszajace 0 6,7 proc. spalanie paliwa w transporcie, i dziata przez caty okres typowego, trwajacego srednio pie¢ lat cyklu uzytkowania.

Prologis

Neutralnos¢ emisyjna do 2025 .

Dzigki dtugofalowej strategii Srodowiskowej tylko w ciagu ostatnich 4 lat Prologis zredukowat w swoich parkach emisje gazéw cieplarnianych o 37 proc. — to efekt, jaki

datoby usuniecie z ulic pot miliona samochodéw osobowych. Do 2025 . Prologis planuje osiagna¢ neutralnos¢ pod wzgledem emisji CO, wbudowanej w proces powstawania
magazynow. W tym celu intensywnie inwestuje w energie odnawialng na terenie swoich parkéw i dostarcza niskoemisyjne magazyny z certyfikatami srodowiskowymi. Emisje,
ktdrych nie da sie unikna¢, kompensuje dedykowanymi narzedziami, m.in. wspétpracujac z organizacja Cool Earth — przekazujac fundusze po zakoriczeniu kazdej nowej
inwestycji, dzieki czemu pomaga ochronic obszar laséw deszczowych o powierzchni ponad trzydziestokrotnie wiekszej niz kazdy nowo budowany obiekt Prologis.

RONSON
Development

Ursus Centralny

Ursus Centralny jest wieloetapowa inwestycja, zaprojektowana na 1600 mieszkan, realizowang przez RONSON Development w stotecznym Ursusie. Podobnie jak inne inwestycje
dewelopera, Ursus Centralny zostat zaprojektowany z mysla o harmonijnym potaczeniu potrzeb ludzi, z koniecznoscia ochrony srodowiska. W inwestycji zostanie zrealizowany caty
katalog rozwigzan ekologicznych. Na elewacji budynkow powstajg zielone Sciany — pnacza na elewadji, ktdre znaczaco obnizaja poziom (O, w powietrzu. Zaplanowane zostaty
systemy wody szarej do podlewania zieleni, a w cze$ciach wspélnych inwestyji jest wykorzystywane oswietlenie LED. Celem wsparcia idei elektromobilnosci powstang zewnetrzne
miejsca parkingowe do tadowania aut elektrycznych oraz stojaki na rowery. Duz3 role w projekcie Ursus Centralny odgrywa zielen. Rosliny sa nasadzane w czesciach wspdlnych,
wzdtuz wyrézniajacego te inwestycje bulwaru z atrakcjami dla mieszkaricow, ale tez w miejscach mniej oczywistych, jak chocby na rampach przy wjazdach do garazu.

Vastint

Woda morska w systemie chtodzenia

Budynki pierwszego etapu Waterfront w Gdyni, ktérego deweloperem jest Vastint Poland, wyrdzniaja sie ciekawym, jak na polskie warunki, rozwiazaniem. Z uwagi na lokalizacje oraz specyficzne
rozwiazania instalacji wewnatrz budynkéw Gdynia Waterfront, inwestor zdecydowat sie wyposazy¢ budynki w instalacje chtodzenia woda morska (tzw. Sea Cooling). Tego typu rozwiazanie

jest mozliwe jedynie w przypadku budynkow zlokalizowanych w bezposrednim sasiedztwie morza lub duzych i gtebokich zbiornikéw wody oraz jezeli jest realizowane przez inwestoréw
gotowych podjac sie finansowania instalagji, ktdrej zwrot z inwestyji to ok. 7-9 lat. Woda morska jako medium chtodzace jest pompowana do wnetrza budynku, gdzie poprzez system
tytanowych wymiennikéw chtodu (tytanowych z uwagi na agresywnos¢ wody morskiej) nastepuje schtodzenie obiegu wody lodowej w budynku oraz oddanie ciepta z instalaji do morza.

Wiener TU

Pierwsze na rynku produkty
ubezpieczeniowe dla sektora
energii odnawialnej

Wiener (wcze$niej jako Gothaer) jako jedna z pierwszych w Polsce firm posiada specjalistyczne ubezpieczenie OZE, w tym farm fotowoltaicznych czy elektrowni wiatrowych. Sa to
spejalistyczne ubezpieczenia kierowane do firm zajmujacych sie produkgja zielonej energii. Polisa w obu przypadkach obejmuje ochrong od uszkodzenia, zniszczenia lub kradziezy
urzadzenia, wchodzace w jej skfad, a takze finansowe skutki przerwy w pracy elektrowni, spowodowane szkoda. Wiener w swojej ofercie ma takze ubezpieczenie przygotowane
specjalnie na konsumentéw chcacych pozyskiwac energie z 0ZE. W ramach tej oferty mozliwe jest ubezpieczenie paneli fotowoltaicznych, kolektoréw stonecznych i pomp ciepfa
do wartosci 250 tys. zt. W ten sposob Wiener wspiera rozwéj duzej energetyki OZE, a takze zabezpiecza prosumentdw, chcacych korzystac z ekologicznych rozwiazan.

7abka Polska

Program,Naturalnie razem”

7abka zacheca do ekologicznych postaw oraz wspiera franczyzobiorcow sklepéw w segregacji odpadéw. Bedacy wyrazem troski o drugie zycie opakowari, dobrowolny program ,Naturalnie
razem”zaangazowata sie zdecydowana wiekszos¢ sklepéw i wszystkie centra logistyczne sieci. W 2020 . do odzysku trafito w ten sposéb ponad 10,6 tys. ton papieru i kartonéw oraz
ponad 1,6 tys. ton tworzyw sztucznych, co stanowi wzrost o ponad 50 proc. wzgledem 2019 r. Zebrane surowce opakowaniowe w postaci folii i makulatury przekazywane s3 do recyklingu.
W ramach programu, dzieki cyklicznej komunikacji w firmowym miesieczniku,Razem’, materiatom marketingowym oraz komunikacji mailowej, Zabka uswiadamia franczyzobiorcow i

ich pracownikéw w zakresie prawidtowej segregacji odpadow, co korzystnie wptywa na realizacje zatozer programu, a tym samym na $rodowisko. Program ,Naturalnie razem” w istotny
spos6b przyczynit sie do osiggniecia w 2020 r. neutralnosc plastikowej w stosunku do wprowadzonych do obrotu przez Zabke materiatow i opakowari produktéw marek wlasnych.

Zywiec Zdr6j/ grupa
spotek DANONE

Zobowiazanie $rodowiskowe zbidrki
i recyklingu 100% wprowadzonego
na rynek plastiku w 2020 r.

W 2018 r. podczas szczytu klimatycznego COP24 w Katowicach Zywiec Zdr6j zobowiazat sig, ze w 2020 r. zbierze i podda recyklingowi taka sama ilos¢ plastiku, jaka wprowadzi
na rynek. Mimo, ze rok 2020 zweryfikowat wiele planw biznesowych, Zywiec Zdroj osiggnat zaktadany efekt - tworzywa sztuczne zostaty przekazane do recyklingu,
ponownie przetworzone i zamknely obieg. Zywiec Zdréj zdecydowat sie podjac to bezprecedensowe w skali kraju zadanie w nadziei, ze bedzie to impuls dla innych, by
wdrozy¢ w Polsce powszechny i obowiazkowy system depozytowy na opakowania. Jest to milowy krok w stworzeniu gospodarki obiegu zamknigtym (GOZ), w mysl ktérej

ten sam zasoh moze by¢ przetwarzany i ponownie wykorzystany do produkcji nowych opakowan. Pozwala to ograniczy¢ produkcje pierwotnego plastiku i zuzycie zasobdw
naturalnych (takich jak ropa naftowa, energia czy woda), a takze emisje gazéw cieplarnianych. W tym roku Zywiec Zdrdj realizuje zobowiazanie ponownie.
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Ekologia w branzy AGD

W ostatnich latach znaczaco wzrosta sSwiadomos¢
ekologiczna, ktéra widoczna jest w naszych dziataniach
zaréowno jako konsumentodw, jak i przedsiebiorcow.
Coraz gtosniej mowi sie o koniecznosci dbania o planete
i Srodowisko, dlatego ogromny postep cywilizacyjny,
technologiczny i przemystowy wymusza na nas pewien
kompromis pomiedzy skutkami szybkiego rozwoju

a funkcjonowaniem w zgodzie z natura.

Kamila Pralat

menedzer ds. sprzedazy
i marketingu, SOLGAZ

Mozna powiedzie¢, ze dbanie
o $rodowisko i wybieranie ekolo-
gicznych rozwiazad, ograniczanie
zuzycia wody w codziennym zy-
ciu, segregacja Smieci czy minima-
lizacja zuzycia plastiku sa nie tylko
wyznacznikiem modnych w ostat-

nich latach proekologicznych
trenddw, ale przede wszystkim ko-
niecznoscia, do ktérej powinnismy
wszyscy dazy¢. Bycie eko to trend
w stusznej sprawie, ktéry w per-
spektywie lat przyniesie tylko po-
zytywne skutki naszych dziatan.

Zagwarantowad
uzytkownikom komfort

Producenci AGD priorytetowo
patrza dzi§ na aspekt oszczedza-
nia energii. Nowoczesne sprzety
gospodarstwa domowego realnie
przyczyniajg si¢ do efektywnego
i ckologicznego zuzycia energii.
Wiele firm w swojej ofercie po-
siada rozwiazania, ktére gwarantuja
uzytkownikom komfort i funkcjo-

nalno$¢, zmniejszajac przy tym
zuzycie energii. Jednym z czynni-
kéw oszczednosci, na ktory nalezy
zwracaé uwagg, jest klasa energe-
tyczna sprzetu. Jest to bardzo wazny
aspekt, poniewaz sprzety domowe
nierzadko uzywane sa przez nas
po kilka godzin dziennie, a przy-
ktadem urzadzenia wlaczonego
przez cata dobg sa lodéwki. Istotne
jest wicc, aby mialy one najwyz-
sza klase energetyczng. Pralki na-
tomiast powinny pobiera¢ ilo§¢
wody adekwatng do konkretnego
wsadu. Réwniez w przypadku ku-
chenek mozemy zauwazy¢ spory
progres ekologiczny. Na szczegélng
uwagg zastuguja plyty gazowe bez
plomieni, ktére zuzywaja nawet do
50 proc. mniej gazu niz tradycyjny
sprzet. Jest to mozliwe dzigki zasto-
sowaniu innowacyjnej technologii,
w ktérej gaz spalany jest katalitycz-
nie w temperaturze 800 stopni,
a palniki pracuja cyklicznie — wy-
taczaja sic w momencie uzyskania
pozadanej temperatury i wlaczaja
w momencie potrzeby jej zwick-

szenia. Warto zwréci¢ uwagg takze
na ich wyglad — znaczna ich czes¢
to gladka tafla ceramiki bez wy-
stajacych palnikéw. Jaki zwiazek
majg one z ckologia? Latwe czysz-
czenie — bez zadnych zakamarkéw
i trudno dostgpnych miejsc — po-
woduje mniejsze zuzycie srodkéw
chemicznych. Jest to pozornie nie-
istotny element, na keéry nieliczni
zwracaja uwage w aspekcie ekologii,
a bardziej designu, ale w potaczeniu
z mniejszym zuzyciem paliwa moze
sta¢ si¢ kolejnym dziataniem skie-
rowanym w strong dbania o $rodo-
wisko. Matymi krokami naprawde
mozemy wiele zdziata¢, a takie dzia-
tania to oszczedno$¢, zaréwno ener-
gii, jak i zawartosci naszych portfeli.

Ekologia nie moze

by¢ tylko moda

Nowoczesne sprzety AGD s3 bardzo
precyzyjne i nie ma mowy o dziata-
niu tych urzadzen na wyrost. Niemal
kazdy nowoczesny sprzet mozemy
ustawi¢ ,,pod siebie” — okresli¢ czas
pracy oraz dobra¢ whasciwy pro-

gram dostosowany do naszych
potrzeb. W plytach gazowych gaz-
-pod-szktem dostepne sa takze pola
darmowe, czyli takie, ktére nagrze-
waja si¢, nie pobierajac dodatko-
wego paliwa. Nie bez znaczenia s
tez materialy, z ktérych urzadzenia
sa wykonane, a pamigtajmy, ze pie-
karnik czy pralka sktadaja si¢ z wielu
podzespotéw i kazdy jego ,ekoele-
ment’ ma znaczenie.

Firmy z naszej branzy — zaréwno
te mniejsze, jak i $wiatowi gi-
ganci — nie moga sobie dzisiaj po-
zwoli¢, na bylejako$¢, kedra dziata
wbrew $rodowisku. Ekologia nie
moze by¢ tylko moda, ktdra w swo-
jej definicji przemija. To bardzo
powazne zagadnienie, do ktérego
trzeba podejé¢ odpowiedzialnie.
Pozytywnym wynikiem eko trendu
jest to, ze coraz wigcej firm i konsu-
mentéw ma §wiadomos$¢ konieczno-
§ci zycia w zgodzie z natura, a przy
zakupie sprzgtow AGD nie kieru-
jemy si¢ juz tylko i wytacznie cena,
ale bierzemy pod uwage réwniez
aspekty ekologiczne.

Ekologia w sercu miasta — RONSON inicjuje zielong zmiane

Postepujace zmiany klimatu postawity ekologie na
agendzie wielu gremiéw $wiatowych. Efektem tego sg
kolejne publikacje, wytyczne i zobowigzania na rzecz
zmniejszenia emisji gazéw cieplarnianych i zblizenia
sie do neutralnosci klimatycznej w 2050 r.

Jednym z najbardziej znanych do-
tychczas dokumentéw jest podpi-
sana na szczycie w Nowym Jorku
we wrzesniu 2015 r. ,Agenda na
Rzecz Zrownowazonego Rozwoju
- 2030", w ktorej przywddcy kra-
jow cztonkowskich ONZ zobowia-
zali sie podja¢ wyzwanie na rzecz
przysztych pokolen, planety, do-
brobytu i pokoju, a efektem byto
wypracowanie 17 Celéw Zréwno-

Ursus Centralny
- domek dla owadéw

wazonego Rozwoju, ktére maja
by¢ osiggane przez rzady panstw,
organizacje miedzynarodowe,
organizacje pozarzadowe, ale tez
sektor nauki i biznesu.

RONSON Development realizuje
strategie odpowiedzialnosci biz-
nesu m.in. poprzez uwzglednianie
w projektowanych inwestycjach
najnowszych trendéw w budow-
nictwie. Te z kolei sg efektem ro-
snacej $wiadomosci spotecznej
w zakresie koniecznosci troski
oklimat, ale takze odpowiedzig na
zmieniajace sie regulacje prawne
w obszarze ochrony $rodowiska.
W kazdej z projektowanych in-
westycji dewelopera tworzony
jest zréznicowany pakiet rozwia-
zan ekologicznych. Ich dobér jest
uzalezniony od mozliwosci wpi-
sania w koncepcje architekto-
niczng i urbanistyczna, fatwosci
i bezpieczenstwa ich obstugi oraz
- przede wszystkim — od potrzeb
przysztych mieszkancéw.

Ursus Centralny - inwestycja
na miare czasow

Ursus Centralny jest jedna z naj-
wiekszych, a jednoczesnie naj-
popularniejszych, inwestycji
realizowanych przezRONSON De-
velopment. Cafe osiedle zostato
zaprojektowane na 1600 miesz-
kan i zostanie zrealizowane
w kilku etapach. Etapy | oraz Il zo-

G Vot

Ursus Centralny

staty juz zakoriczone. Blisko 600
mieszkan w tym projekcie zostato
juz sprzedanych.

Ursus Centralny — podobnie jak
inne inwestycje dewelopera
- zostat zaprojektowany z my-
$l3 o harmonijnym pofaczeniu
potrzeb ludzi, z koniecznoscia
ochrony $rodowiska. W inwestycji
zostanie zrealizowany caty kata-
log rozwigzan ekologicznych. Na
elewacji budynkéw powstaja zie-
lone $ciany - pnacza na elewacji,
ktére znaczaco obnizajg poziom
CO, w powietrzu. Zaplanowane
zostaty systemy wykorzystania
wody opadowej do podlewania
zieleni, a w czesciach wspdlnych
inwestycji jest wykorzystywane
oswietlenie LED. Celem wsparcia
idei elektromobilnosci powstang
zewnetrzne miejsca parkingowe
do tadowania aut elektrycznych
oraz stojaki na rowery. Duzg role
w projekcie Ursus Centralny od-
grywa zieleA. Rosliny sa nasa-
dzane w czesciach wspdlnych,

wzdtuz wyrdzniajacego te inwe-
stycje bulwaru z atrakcjami dla
mieszkancéw, ale tez w miejscach
mniej oczywistych, jak choéby
na rampach przy wjazdach
do garazu.

Deweloper angazuje sie w akcje
ekologiczne. W inwestycjach RON-
SON Development - takze w Ur-
susie Centralnym, stanety domki
dla ,pozytecznych owaddéw’, ta-
kich jak trzmiele, dzikie pszczoty,
osy czy skorki, ktére znane sa
z naturalnego zapylania wielu ro-
$lin, a dzieki tepieniu szkodnikow,
ochrony naszego ekosystemu.
Dzieki udziatowi w tej akcji RON-
SON stat sie czescig rekordowego
projektu Polskiego Zwigzku Firm
Deweloperskich na zbudowanie
najwiekszego domku dla owa-
déw na $wiecie.

Sita miasta, moc natury

Ursus Centralny jest inwesty-
Cja, w ktorej przyszli mieszkancy

e CELSTRSE sy " ¥ S
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doceniaja samowystarczalny
charakter osiedla, gdzie réwno-
legle do kolejnych budynkéw
powstaje szeroka baza infra-
strukturalna, jego lokalizacje
i dobre skomunikowanie z cen-
trum miasta, ale takze wdrazane
rozwigzania proekologiczne.
Wyniki badania Barometr Provi-
denta pokazuja, ze rosnie $wia-
domos¢ ekologiczna Polakéw,
a 47 proc. z nich deklaruje, ze
zmienitoby styl zycia na bardziej
ekologiczny, nawet jesli wia-
zatoby sie to z wyrzeczeniami
i mniejsza wygoda. — Takie ba-
dania pokazuja, ze oczekiwana
zmiana musi nastapic i jestesmy
dumni, ze mozemy by¢ czescia
tego procesu - méwi Karolina
Bronszewska, dyrektor marke-
tingu i innowacji, w RONSON
odpowiedzialna za wprowadza-
nie rozwigzan ekologicznychiin-
nowacyjnych w projektach firmy.

MATERIAL PARTNERA
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Kawa odpowiedzialna spotecznie

Kawa to jeden z najpopularniejszych napojow

na swiecie, a wiekszosc z nas nie wyobraza sobie,

by rozpoczac bez niej dzien. To rowniez olbrzymi
biznes, za ktérym stoi potezny przemyst wytworczy

i miliony zatrudnionych oséb. Czesto mozna spotkac
sie z opinia, ze kawa - zaraz po ropie naftowej - jest
drugim najpopularniejszym przedmiotem obrotu
handlowego. Wartos¢ swiatowego eksportu tego
produktu ulega wahaniom, ale najczesciej szacuje sie

ja na 31-36 mid dolarow'.

Tomasz Weczer

prezes Zarzadu Columbus Polska,
wspottwdrca marki Qethereal

Plantacje kawy zajmuyja szeroki pas po
obu stronach réwnika, a od jej sprze-
dazy zalezy wiele gospodarek krajow
rozwijajacych sie. Kawowy biznes sita
rzeczy wywiera wicc olbrzymi wplyw
na nasze zycie. Swiadome firmy zaj-
mujace si¢ produkeja i handlem kawa
dbaja o to, by wplyw ten byl mozliwie
jak najmniej negatywny.

Globalny rynek kawy jest tak rozbu-
dowany i wazny dla $wiatowej eko-
nomii, ze podobnie jak rynek ropy
naftowej doczekal si¢ wlasnej mie-
dzyrzadowej organizacji. Tyle ze
wigkszej. OPEC zrzesza kraje eks-
portujace rope naftowa, a jego czon-
kami jest 13 paristw. Powstata w 1963
roku Miedzynarodowa Organizacja
Kawy (ICO) zrzesza 42 kraje ekspor-
tujace oraz 7 importeréw tego pro-
duktu (jako 1 liczona jest cata Unia
Europejska). Lacznie odpowiadaja
oni za 97 proc. $wiatowej produkji
kawy oraz 67 proc. $wiatowej kon-
sumpgji’. Gléwnym celem funk-
cjonowania ICO jest wzmocnienie
globalnego sektora kawy i promowa-
nie jego trwalej ekspansji w §rodowi-
sku rynkowym.

Bogata pétnoc, biedne poludnie

Jednym z najwickszych wyzwan, ja-
kie stoja przed rynkiem kawy na
$wiecie, jest jego wplyw na gospo-
darki krajow rozwijajacych sie. Wiele
z nich jest mocno uzaleznionych od

tego surowca, a wszelkie wahania
produkgji i cen odbijaja si¢ na ich lo-
kalnych gospodarkach. Za skupiona
w tzw. coffee belt produkcje odpo-
wiadaja przede wszystkim kraje le-
zace w miedzyzwrotnikowej strefie
Ameryki Potudniowej, Afryki oraz
potudniowej i potudniowo-wschod-
niej Azji. Trzema najwickszymi eks-
porterami sa: Brazylia, Wietnam
i Kolumbia. Przemyst wytworezy jest
jednak bardzo rozdrobiony, a uprawy
opierajg si¢ na stosunkowo niewiel-
kich plantacjach. Organizacja Na-
rodéw Zjednoczonych do spraw
Wyzywienia i Rolnictwa podaje, ze
za 80 proc. $wiatowej produkgji kawy
odpowiada niecate 25 mln farm’.
Popyt generowany jest przede wszyst-
kim przez wysoko uprzemysto-
wione kraje pétnocy, takie jak USA,
Niemcy czy Whochy, ktére znajduj
si¢ w czotéwee importeréw. Tam tez
najczedciej odbywa si¢ proces prze-
twarzania kawy, czyli jej palenie,
paczkowanie i sprzedaz detaliczna,
ale tez reeksport, ktdre generuja naj-
wicksze dochody. Pomijajac okre-
sowe wahania, popyt nieustannie
roénie. Wedtug danych Miedzyna-
rodowej Organizacji Kawy, w latach
2020-2021 konsumpcja tego na-
poju na calym $wiecie wyniosta pra-
wie 10 mln ton*. Odpowiadaja za nig
jednak nie tylko najbogatsze kraje.
Duzy udziat w konsumpcji kawy
przypada na regiony, w kidrych jest
ona produkowana.

Rynek promuje dobre praktyki

Uprawa, przetwarzanie oraz handel

kawa, z racji skali, na jaka si¢ odby-

waja, generuja szereg wyzwan, z kté-
rymi musi mierzy¢ si¢ globalny rynek.
Jednym z nich s kwestie zwigzane
z ekonomiczna nieréwnoscia mie-
dzy przetwércami a producentami
kawy. Najwicksze dochody czerpia ci
pierwsi. Do producentéw trafia nie-
wielki procent zysku ze sprzedazy,
co dla drobnych rolnikéw niejedno-
krotnie nie wystarcza do przezycia.
Innym zagadnieniem sa kwestie eko-
logii i wptywu na $rodowisko. Niele-
galne plantacje czesto zajmuja tereny
laséw deszczowych i naturalne siedli-
ska dzikich zwierzat, z kolei przetwa-
rzanie i konsumpcja kawy generuje
dodatkowe odpady. Rynek stara si¢
jednak reagowa¢ na te zagadnie-
nia. Wsréd celéw, jakie stawia sobie
ICO, jest m.in. zachecanie cztonkéw
do opracowywania i realizacji strategii
na rzecz zapewnienia wsp6lnotom lo-
kalnym i matym gospodarstwom rol-
nym wickszych korzysci z produkdji
kawy, co w zamierzeniu ma si¢ przy-
czyni¢ do zmniejszenia ubdstwa.

Jedna z wazniejszych praktyk, ktére
stuza realizacji tego celu, jest han-
del certyfikowanymi ziarnami kawy.
Przede wszystkim mowa tu o systemie
Fairtrade, ktérego idea zaktada propa-
gowanie standardéw sprawiedliwego
handlu oraz wspieranie drobnych wy-

tworcéw, zwlaszeza z krajow biedniej-
szego potudnia. Organizacja powstata
po to, by drobni rolnicy mogli liczy¢
na godziwe i stabilne dochody umoz-
liwiajace pokrycie kosztéw zréw-
nowazonej produkgji kawy’. Warto
zauwazy¢, ze w 1989 roku to wlasnie
kawa stata si¢ pierwszym produktem
z certyfikatem Fairtrade, ktdry zostat
wprowadzony do sprzedazy. Innym,
waznym w przypadku handlu kawa
oznaczeniem jest Bio Organic. Stoja
za nim zasady takie jak: ekologiczna
uprawa rolin, eliminacja chemicz-
nych nawozéw, stosowanie wylacznie
srodkéw organicznych czy lokaliza-
cja upraw na okreslonej odlegtosci
od drdg i zaktadéw produkeyjnych.
Zasady sprawiedliwego handlu oraz
produkgji organicznej s3 wazne réw-
niez dla nas, dlatego Qethereal od po-
czatku posiada w swojej ofercie kawy

certyfikowane.

Kawowy less waste

Powszechnie przyjmowang na $wie-
cie jednostka kawowej miary jest
60-kilogramowy worek. Jak po-
daje Migdzynarodowa Organizacja
Kawy, roczna produkgcja jej zia-
ren wynosi ponad 175 mln takich
workéw, czyli ok. 10,5 mln ton®.
Znane, cho¢by z telewizyjnych re-

&

Uprawa, przetwarzanie oraz handel kawa,

z racji skali, na jaka sie odbywaja, generuja
szereg wyzwan, z ktorymi musi mierzy¢ sie
globalny rynek. Jednym z nich sg kwestie
ekologii i wplywu na srodowisko. Nielegalne
plantacje czesto zajmuja tereny lasow
deszczowych 1 naturalne siedliska dzikich
zwierzat, z kolei przetwarzanie i konsumpcja
kawy generuje dodatkowe odpady. Rynek stara
si¢ jednak reagowac na te zagadnienia.

klam worki wykonane sa najczesciej
z juty, ktéra jako wiékno organiczne
podlega stosunkowo tatwemu prze-
tworzeniu i rozktadowi. Inaczej jest
w przypadku plastiku stosowanego
w handlu detalicznym. Sg to za-
réwno foliowe opakowania, jak réw-
niez chociazby kapsutki do ekspresu
z odmierzong porcja kawy. Swiado-
mo§¢ producentéw dotyczaca nad-
produkdji plastiku z kazdym rokiem
ro$nie, dlatego coraz wiecej z nich
promuje recykling powstalych przy
parzeniu odpadéw. Takze w Qethe-
real bedziemy sukcesywnie podazaé
$ciezka zréwnowazonego rozwoju.
Chcemy, aby nasze produkty byly
neutralne pod wzgledem zagrozen
dla $rodowiska, dlatego stawiamy na
materialy biodegradowalne, ale takze
recykling kawowych fuséw.
Pomystéw na ich ponowne wyko-
rzystanie pojawilo si¢ juz wiele. Nie
tak dawno glosny w Polsce stat si¢
przyktad Zarzadu Zieleni Miejskiej
w Krakowie, ktérego pracownicy
wykorzystali fusy po kawie do po-
sypywania zima chodnikéw. Innym
pomystem jest zastosowanie ich w ko-
smetyce jako skfadnika peelingéw
do ciala. Rozmaite poradniki pod-
powiadaja, ze odpad ten moze by¢
takze dobra odzywka dla rodlin, po-
chtaniaczem niemilych zapachéw lub
srodkiem odstraszajacym insekty. Do
bardziej zaawansowanych pomystow
mozna zaliczy¢ przetwarzanie zuzy-
tych fuséw na filizanki do kawy, eko-
logiczny brykiet do grilla i kominka,
a nawet designerskie klosze do lamp
czy materiat na ubrania.

Kawowy biznes bez watpienia wy-
wiera ogromny wplyw na nasza
prace, warunki zycia i Srodowisko
naturalne. Rosnaca $wiadomosé
firm sprawia, ze wszelkiego rodzaju
negatywne efekty sa sukcesywnie mi-
nimalizowane. Wiele zalezy jednak
réwniez od samych konsumentéw.
Wystarczy, by w swoich wyborach
czesciej zwracali uwage na takie ele-
menty jak jako$¢ kawy i pewne Zr6-
dlo jej pochodzenia.
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Rola okien w ekologicznym budownictwie

Wptyw na zmiany w podejsciu do budowania ma nie
tylko zmiana Swiadomosci i rosnaca liczba dostepnych
na rynku ekologicznych materiatéw, ale rowniez
rygorystyczne prawo budowlane, ktore weszto

w zycie 1stycznia 2021 roku. Jest ono odpowiedzia na
dyrektywe Parlamentu Europejskiego z 2010 r. Okresla
charakterystyke energetyczna dla nowych budynkow
powstatych na terenie panstw cztonkowskich.

Rafal Buczek

menedzer sprzedazy Polska,
AWILUX

Gléwnym zatozeniem byto doprowa-
dzenie do sytuacji, w kt6rej wszystkie
nowo powstate obiekty beda zali-
czane do budynkéw pasywnych lub
zeroemisyjnych, czyli takich, kedre
s3 samowystarczalne i nie wyma-
gaja duzego poboru energii. Zgodnie
zobowiazujacymi od 2021 roku prze-
pisami okna fasadowe musza wykazy-
waé wspétezynnik U na poziomie 0,9
W/m? K, natomiast okna dachowe 1,1
W/m*K.

Energooszczednie

Budynki ekologiczne sa z zatoze-
nia obiektami energooszczgdnymi,
ktére powstaja przy uzyciu najwyz-

szej jakosci materiatéw spetniajacych
szczegblowe wymagania w zakre-
sie ich produkeji, parametréw, czy
tez mozliwosci utylizacji. Ten rodzaj
budynkéw wyrdznia si¢ podwyzszo-
nym standardem energetycznym, co
oznacza, ze wszystkie elementy bu-
dynku musz chroni¢ przed ucieczka
ciepta. Waznym etapem planowania
zielonej inwestycji jest wybdr stolarki
okiennej, ktéra cechuja najwigksze
straty energii.

Uzyskanie dobrego parametru izo-
lacyjnoéci termicznej okna moz-
liwe jest przy odpowiednim doborze
szyby i profilu, przy jednoczesnym
ograniczeniu mostka cieplnego na
styku szyby z rama. Jesli projekt bu-
dynku uwzglednia duze przeszkle-
nia, mozna ograniczy¢ straty ciepla
poprzez montaz okien o wspétezyn-
niku U wynoszacym mniej niz 0,8
W/m? K. Tego typu okna posiadaja

na przyklad szybe z trzech tafli oraz
ramy wykonane z profili wieloko-
morowych z wkiadkami termoizo-
lacyjnymi. Niezaleznie od tego, czy
zdecydujemy si¢ na stolarke wyko-
nang w technologii ALU czy PVC,
mozliwe jest stworzenie ckologicz-
nego domu energooszczgdnego, a na-

Wet pasywnego.

Dobrze dobrane

Warto wiedzieé, 7e 7zle dobrane okna
odpowiadaja za utratg nawet 40 proc.
ciepta z wnetrza. Wiasnie dlatego od-
grywaja wazng role w przypadku
planowania domu  ekologicznego.
W pierwszej kolejnosci nalezy zasta-
nowi¢ si, jaka technologia wykona-
nia okien spefni nasze oczekiwania.
Okna PVC wyréznia duza trwatosé
i odporno$¢ na ewentualne odksztat-
cenia czy wygiecia. Posiadaja takze
dobre parametry w zakresie termo-
izolacyjnosci, dzwigkochtonnosci
i bezpieczeristwa. Podczas wyboru
tego typu okien najwazniejsze jest
zachowanie optymalnej liczby ko-
moér dla danej grubosci profilu. Na-
tomiast okna aluminiowe wyrdznia
wysoka stabilnos¢ i mozliwo$¢ two-
rzenia naprawde duzych konstrukeji
o niezmiennych parametrach termo-

izolacyjnych. Technologia ALU daje
réwniez szerokie mozliwosci w zakre-
sie designu, dzicki czemu okna nie
tylko beda trzymaé cieplo, ale takze
wpisza si¢ w kazdy projekt.

Whasciwie zaplanowany projeke zie-
lonego domu to klucz do sukcesu.
W budynkach o duzym metrazu
warto zdecydowal sie na montaz
stalych przeszkled bez mozliwosci
otwierania. S to okna typu fix, ktdre
gwarantuja wyjatkows szczelnosé,
jak réwniez dodatkowe doswietlenie.
Wybér szyb takze ma niemate zna-
czenie. Nowoczesne pakiety szybowe

wyrdzniaja doskonale parametry ter-
moizolacyjne, a takze mozliwos¢ do-
datkowego dogrzania wnetrza.
Budowa domu oraz jego uzytkowanie
kazdego dnia maja wptyw na $rodo-
wisko. W branzy stolarki okiennej im
cieplejszy jest zamontowany produkt,
tym potrzebujemy mniej energii, by
ogrza¢ swoj dom zima i ochlodzi¢
latem. Tym samym, inwesty-
cja w energooszczedne rozwigza-
nia wplywa na zmniejszenie zuzycia
energii elektrycznej czy opatu, a co za
tym idzie — zmniejszenie emisji szko-
dliwych zwiazkéw do atmosfery.

9

Uzyskanie dobrego parametru
izolacyjnosci termicznej okna mozliwe
jest przy odpowiednim doborze

szyby 1 profilu, przy jednoczesnym
ograniczeniu mostka cieplnego na

styku szyby z rama.
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4 Ubezpieczenia od nawialnych zrédet energii

W Wiener ubezpieczamy farmy wiatrowe i panele fotowoltaiczne, a wyréznia nas:

spersonalizowane wsparcie w doborze zakresu achrony | decyzjach inwestycynych

nowatorska, specjalistyczna oferta dostepna dla inwestorow korporacyjnych i indywidualnych
ochrona ubezpieczeniowa instalacji od szkod materialnych oraz finansowych skutkow przerwy w dziatalnosci
bezposredni kontakt z likwidatorami w razie zajscia zdarzenia losowego

Material reklamowy niestanowigcy oferty w razumieniu Kodeksu cyw

vilrego.

4 nowqene gla—\ AN

wiener.pl
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EKOLOGICZNA FIRMA, CZYLI JAKA? O DZIALANIACH
PODEJMOWANYCH PRZEZ FIRMY

Ekologia to pojecie skrywajace mnogos¢ zaréwno
ptaszczyzn, jak i dziatan czy mozliwosci. Cho¢ drobne
ekologiczne inicjatywy podejmowane s3 ze szlachetnych
pobudek, to nie mozna méwic o przejsciu na zielona
strone mocy po podjeciu jednorazowego dziatania.

Anna Gdlka

dyrektor Departamentu Zarzadzania
Nieruchomosciami i Obstugi Banku
w ING Banku Slaskim

Dla przykfadu, jesli nasz sasiad za-
mienit samochdd na rower, jednak
w dalszym ciggu nie wymienit sta-
rego pieca, w ktérym zdarza mu si¢
takze spala¢ $mieci, trudno nazwa¢
jego dziatania proekologicznymi.
Na podobnej zasadzie mozna spoj-
rze¢ na firmy. Czesto spotykamy sie
w ich kontekscie z pojeciem green-
washingu, kiedy to mate eko inicja-
tywy maja za zadanie maskowanie
dewastacyjnego wplywu firmy na
$§rodowisko. I cho¢ ujawnienie tego
typu prakeyk, jest dla danej marki
czarnym uderzeniem pr-owym,
prawdziwe zagrozenie, jakie w nich
widze, lezy gdzie indziej. Mysle, ze
najbardziej negatywna konsekwen-
cja jest wypaczenie idei wszelkich
dziatari proekologicznych i znie-
checenie tym samym do nich oséb
indywidualnych. Jesli bowiem
wielki gracz traktuje ekologie jak
mydlang barike, w jaki sposéb jed-
nostka ma uwierzy¢, ze jej wysitki
majg realny wplyw na otaczajacy ja
$wiat. Jak zatem powinna dziata¢
ekologiczna firma?

Whasciwy kierunek

W ING zdajemy sobie sprawe z po-
wagi sytuacji, a takze ci¢zaru olbrzy-
miej odpowiedzialnosci, ktéra na nas
spoczywa. Zatrudniamy ok. 8 tys.
0sdb, ktdrym na co dzied wskazu-
jemy kierunek i ktdre zarazamy zie-
lonym mysleniem. Podejmujemy
dziaania majace na celu pomoc w zie-
lonej transformagji zaréwno matych
przedsigbiorcéw, jak i tych z sektora
$rednich, duzych lub nawet bardzo
duzych firm. Od 2017 r. dziatamy
zgodnie z polityky zaktadajacy re-
zygnacje z finansowania aktywéw
weglowych. W tej chwili pozostalo je-
dynie 1,1 proc. naszych klientéw, keo-
rzy swoje zrodlo dziatalnosci opieraja
na weglu w wigcej niz 5 proc. swojej
aktywnosci. Do 2025 r. wyeliminu-
jemy takze ten ostatni procent. Oczy-
widcie nie jest to dziafanie nagle, nie
zaskakujemy nim naszych klientow.
Jak juz wspominatam, wspieramy ich
i pomagamy przej$¢ na zielong strong
mocy. Czy jest to dziatanie majace re-
alnie wplyw na polskie $rodowisko?
Wierzymy, ze tak!

Zawsze krok do przodu

W 2015 . we Frangji odbyt si¢ szczyt
klimatyczny, na keérym Polska zostata
wskazana jako jeden z najwickszych
emitentéw CO, w Europie. Ten mafo
zaszezytny tytut uswiadomit nam, ze
jesli nie poswigcimy ekologii nalezytej
uwagi, nasz $wiat zmieni si¢ nieodwra-
calnie. Jako Grupa ING podpisalismy
wtedy zobowiazania, ktore wytyczaly
nam poczatek naszego ziclonego
szlaku. W miar¢ podazania nim i po-

zZnawania tematu, zarazania naszych
pracownikéw eko pasja, z petnym ra-
dosci zdumieniem odkryli$my, ze na-
sze zmiany nie zamykaja si¢ jedynie
w tym, do czego si¢ zobowiazalismy.
Zaangazowanie ludzi, nowe, $wieze
pomysly i innowacyjne rozwiazania
rodzace si¢ w naszych glowach utwier-
dzily nas w przekonaniu o wyborze
jedynej stusznej drogi, ktdrg chcemy
wspdlnie podaza¢. To dlatego w ING
jeste$my zawsze krok do przodu. Nie
chodzi bowiem jedynie o wypelnienie
zobowiazan, a o odkrywanie, przecie-
ranie szlakow i inspirowanie innych.
Dowéd? Niech przeméwia fakey.
W poréwnaniu do 2014 roku (dane
na moment sporzadzania pierwszej
deklaracji ekologicznej) nasz slad we-
glowy zostat zredukowany o 93 proc.
Cho¢ wynik jest iscie imponujacy,
juz zdazaliémy sami podnies¢ sobie
poprzeczke. ING zobowigzato si¢ bo-
wiem do zaangazowania w finansowa-
nie OZE na poziomie 4,5 mld zt i do
2030 r. planujemy osiagnac¢ wskazniki
dewastacyjne na poziomie ,,0 net”.

Jak chcemy to osiagnaé? Dzialamy
wielotorowo i wieloaspektowo, pa-
mietajac, ze doktadnie takiej strategii
potrzebuje nasze $rodowisko, aby zta-
pa¢ oddech potrzebny do naturalnej
regeneracji i odbudowy. Réwnolegle
prowadzimy dziesiatki duzych eko
projektéw, ale takze wdrazamy w zy-
cie niewielkie zmiany, ktérymi budu-
jemy whasciwie nawyki. Przyktadem
niech bedzie réwnoczesne zrealizowa-
nie szeregu inwestycji PV (hybrydowe
o$wietlenie oraz instalacje zaréwno off
jak i on- grid) i wymiana floty samo-
chodowej na pojazdy hybrydowe lub
elektryczne. Juz samo to pozwala na
znaczaca redukcje emisyjnosci, a tym
samym zmniejszenie $ladu weglo-
wego. Dzialania szeroko zakrojone
dla naszych klientéw — np. sfinanso-

wanie farmy wiatrowej w Szymanko-
wie, ktora zwickszyla zasoby firmy
Pol- Energia o 15 proc., taczymy
z wdrazaniem migkkich projektéw
w banku, takich jak KLUTURA OF-
Fowa, ktdrej podstawa jest edukacja
oszczedzania zuzycia mediéw. Inwe-
stujemy réwniez w duze projekey
modernizacji klimatyzacji i wen-
tylacji, kedre daja nam oszczednosé
energii na poziomie 50 proc. Warto
dodag, ze prawdziwie odpowiedzialna
firma stawia na eko energie.

Prezni i zdeterminowani

do dziatania

ING od kilku lat uczestniczy w sys-
temie gwarancji sprzedazy energii
elektrycznej, keéra pochodzi w ca-
tosci z ekologicznych Zrédet odna-
wialnych. Jestesmy dumni z tego, ze
100 proc. energii zuzywanej w Banku
pochodzi z zielonych Zrédet. Waznym
iangazujacym na wielu plaszczyznach
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W porownaniu do
2014 roku (dane na
moment sporzadzania
pierwszej deklaracji
ekologicznej) nasz
slad weglowy zostal
zredukowany o 93
proc.Choc¢ wynik jest
iscie imponujacy,
juz zdazalismy sami
podnies¢ sobie
poprzeczke

ruchem instytucji, keéra reprezentuje
bylo utworzenie programu granto-
wego dla startupéw i naukowcow.
2 mln otych powedruja do kreatyw-
nych ludzi, wspierajac ich eko inicja-
tywy. Pierwsza odstona programu
nastapi w I potowie przyszego roku.
Ruszymy pod hastem ,,Poprawa efek-
tywnosci energetycznej”. W tym sa-
mym czasic w naszej katowickiej
siedzibie powstaty: eko mural, ktérego
1m? oczyszeza powietrze pordwnywal-
nie do mafego drzewa, zbiornik reten-
cyjny o objetosci 15 tys. litréw, mikro
pasieka, hotel dla owadéw, miejskie
stacje rowerowe i taweczki solarne.
We wspétpracy z Fundacja Eaki roz-
poczeliémy takze plan wysiewania fak
w przestrzeni miejskiej — pierwsza ma
juz swoje podwaliny wykonane re-
kami naszych, zawsze gotowych do
pomocy, pracownikéw. Nie zapomi-
namy o lasach! Do 2030 r. zadbamy
o drzewostan nowy lub istniejacy na
100 hekrarach obszaru w catej Polsce.
Podsumowujag, jaka moim zdaniem
powinna by¢ ekologiczna firma?
Preina i zdeterminowana do dziata-
nia. Kreatywna, empatyczna, wstu-
chujaca si¢ w pomysly ptynace do
niej od pracownikéw, kontrahentéw,
czy wprost z samej natury. Pierwszym
krokiem do ustawienia swojego my-
Slenia na zielone tory, jest uswiado-
mienie sobie wlasnego negatywnego
wplywu na $rodowisko. Jest to do-
$wiadczenie niezwykle bolesne, jed-
nak nie mozemy zamyka¢ na nie oczu
i sztucznie sie odcina¢. Jedynie madrze
przyjeta prawda zagwarantuje nam
bowiem gleboka refleksje, ktdra z ko-
lei poprzedza kazde celne dziatanie.
Za kazdym eko dziataniem marki
ING stoi przekonanie, ze zaczyna-
jac od siebie, jestesmy w stanie re-
alnie wplyna¢ na kondycje naszego
srodowiska.

Czy nasze ptatnosci mogg byc¢ ekologiczne?

Swiadome dokonywanie zakupéw oraz dbatosé

o kwestie srodowiskowe to aspekty, ktdre stale zyskuja
na znaczeniu wérod konsumentow, takze w Polsce.

Z naszych badan wynika, ze dla 62 proc. klientow
etyka sprzedawcy (np. przyczynianie sie do rozwoju
spotecznosci lub dbatos¢ o srodowisko naturalne)

jest obecnie o wiele wazniejsza niz miato to miejsce
przed pandemia. W kazdej dziatalnosci mozna znalez¢
miejsce na pro-ekologiczne rozwiagzania, jednak sektor
handlu ma do tego nie tylko wyjatkowe warunki, ale

i baze klientow - uzytkownikéw o jednym z wyzszych

poziomow swiadomosci.

Jakub Czerwinski

VP CEE w Adyen

By odpowiedzie¢ na ich oczeki-
wania, przedsicbiorstwa powinny
zainteresowal sie wdrozeniem roz-
wiaza, ktére np. umozliwig kon-
sumentom zmniejszenie $ladu
weglowego za ich zakupy poprzez
mozliwo$¢ rekompensaty za za-
kup na koricowym etapie ptatnosci.
Taka deklaracja zazwyczaj przyj-
muje forme okienka opatrzonego

tekstem ,,chcg zréwnowazy¢ swoj
$lad weglowy za te zakupy (+xx zt)”.
W Adyen, dzigki wspétpracy z So-
uth Pole, stworzyliémy baz¢ danych,
ke6ra oblicza dokfadng ilos¢ emisji
gazéw cieplarnianych zuzytych do
produkgji oraz dostawy kupowa-
nych towaréw i kocowo zwraca je
poprzez fatwa do wdrozenia inte-
gracje. W ten sposéb przedsicbior-
stwa zyskuja wsparcie w zakresie
zréwnowazonego rozwoju i moga
wybra¢ rodzaj projektu, ktéry chcie-
liby wspoméc. ,, Wkiady” klientéw
zamieniane sa na kredyty weglowe,
a $rodki przekazywane bezposred-
nio do wybranego projektu, bez
dodatkowych kosztéw ksiggowania
i uzgadniania.

Rosnacy trend proekologiczny
Z drugiej strony, w rosnacy trend
proekologiczny wpisuje si¢ takze

ekonomia obiegu zamknietego,
wspierajaca drugie zycie przedmio-
téw — jest to jeden z powoddw, przez
ktére marketplace’y z uzywanymi
rzeczami ciesza sie obecnie tak du-
zym zainteresowaniem konsumen-
téw. Przedsi¢biorstwa z tego sektora
moga umozliwi¢ swoim spoteczno-
$ciom wspieranie waznych dla nich
aspekt(')w zycia. To wazne, ponie-
waz az 60 proc. Polakéw woli ro-
bi¢ zakupy u odpowiedzialnych
sprzedawcéw, ktérzy jeszcze w cza-
sie pandemii wykazali si¢ wrazliwo-
$cig spoteczna lub podjeli inicjatywy
charytatywne — a wickszo$¢ oséb
w tej grupie ma od 18 do 34 lat.

Dolozy¢ cegietke na rzecz
zréwnowazonej planety

Za pomoca platnosci zaréwno
przedsiebiorstwa, jak i ich klienci
moga wspiera¢ organizacje chary-

tatywne, np. poprzez umozliwie-
nie przekazania kwoty na wybrany
cel w koricowej fazie transakgji on-
line lub w sklepie. S3 to zaréwno
organizacje miedzynarodowe, jak
i specjalne kampanie, takie jak
walka z COVID-19, czy inne lo-
kalne inicjatywy, ktére wpisuja
si¢ w agende Celéw Zréwnowa-
zonego Rozwoju ONZ. Nie tacza
si¢ z tym zadne dodatkowe koszty,
poniewaz darowizny przetwarzane
sq przez operatora platnosci w od-
dzielnej transakgji i przekazywane
s3 bezposrednio do wybranej or-
ganizacji. Odpowiednie i innowa-
cyjne rozwiazania w platnosciach
umozliwiajg przedsi¢biorstwom
odpowiedz na rosnace oczekiwania
klientéw i sa jednoczesnie sposo-
bem na dofozenie cegietki na rzecz
zrébwnowazonej planety — i to na
ogromng skale.
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Biznes witgcza sie do walki o sSrodowisko

i bierze odpowiedzialnosc¢ za swoj rozwoj

W obliczu postepujacych zmian klimatycznych

i degradacji srodowiska naturalnego oczy swiata przez
ostatnie tygodnie zwrécone byly na obrady szczytu
klimatycznego COP 26 w Glasgow. Scista czotéwka
swiatowych przywddcow zebrata sie, aby rozmawiaé

o zapewnieniu globalnej neutralnosci w odniesieniu

do emisji dwutlenku wegla oraz zatrzymaniu wzrostu
ocieplenia na poziomie 1,5°C w poréwnaniu z poziomem
sprzed epoki przemystowej. Jest nad czym pracowac

- wg tegorocznego raportu Programu Srodowiskowego
ONZ Emission Gap Report 2021, obecnie wdrozone
rozwigzania spowoduja wzrost temperatury o 2,7°C do

konca stulecia.

Dominik Szelag

Sustainability Manager,
Canon Polska

To znacznie powyzej celéw paryskiego
porozumienia klimatycznego z 2015 r.
Moie to doprowadzi¢ do katastro-
falnych zmian w klimacie Ziemi,
ktérych wplyw jest coraz bardziej do-
strzegalny. Aby utrzyma¢ globalne
ocieplenie ponizej 1,5°C — zgodnie
z porozumieniem paryskim — $wiat
musi zmniejszy¢é o polowe roczne
emisje gazow cieplarnianych w ciagu
najblizszych o$miu lat.

Dyskusja na temat przysztosci $ro-
dowiska i realizacji celéw emisyjnych
niejednokrotnie skupiona jest wokét
deklaracji lideréw politycznych. Wiele
méwi sig w niej réwniez o indywidu-
alnych wyborach, keére na rzecz $ro-
dowiska moze podja¢ kazdy z nas jako
konsument. Nie zapominajmy, ze
w rozgrywce o wspdlne dobro, jakim
jest Srodowisko naturalne, jest jeszcze
jeden gracz —biznes. Czy firmy wspdl-

nie budujace $wiatowa gospodarke
dostrzegaja jednak wplyw swojej dzia-
falnosci na nasze otoczenie i rozwazaja
wiasna role w ochronie srodowiska?
Wedlug ubiegtorocznego raportu
KPMG The Time Has Come (ba-
danie odnosi si¢ do ogélnoswiatowej
préby 5200 firm, obejmujacej 100
najwickszych firm pod wzgledem
przychodéw), nawet 80 proc. firm
publikujacych roczne raporty swo-
jej dziatalnosci uwzglednia w nich
kwestie $rodowiskowe. Ponadto
sami klienci oczekujg od biznesu
zdecydowanych dziatati w zakresie
zrownowazonego rozwoju. Wg. naj-
nowszego badania The Economist
(relative popularity score) w okre-
sie pomiedzy 2016 a 2020 r. tzy-
krotnie wzrosto wyszukiwanie tzw.
produktéw zréwnowazonych w wy-
szukiwarce Google. Oczekiwa¢ na-
lezy jednak, ze za $wiadomoscig
przedsiebiorstw podazaé beda takze
skuteczne dziatania na rzecz ograni-
czenia ich wplywu na $rodowisko.
Tak tez si¢ dzieje.

0Od planéw do czynéw

Z punktu widzenia facznych emi-
sji na przestrzeni catego cyklu zy-
cia dowolnego urzadzenia istotng
skladowa stanowi produkcja nie-
zbednej energii pobieranej przez nie
w trakcie uzytkowania. W branzy
zwigzanej z drukowaniem, w seg-
mencie druku produkeyjnego,
gdzie maszyny czgsto dziatajg nawet
24 godziny na dobg przez wigkszo$¢
dni tygodnia ma to duze znacze-
nie. Doskonale sprawdzajg si¢ tam,
np. energooszczedne rozwigzania
utrwalania wydruku z wykorzysta-
niem technologii UV-LED. W tym
przypadku redukcja zuzycia ener-
gii przektada si¢ réwniez na znaczne
oszczednodci finansowe.

Méwiac o samym produkcie, warto
wspomnie¢ o tzw. etykietach energe-
tycznych. Od 1 marca 2021 r. zmie-
niony zostat sposob identyfikowania
efektywnosci energetycznej sprzetu.
Docelowo ma to poméc konsumen-
tom w dokonywaniu bardziej $wia-
domych decyzji zakupowych oraz
wplywaé na producentéw, aby pro-
jektowali oni innowacyjne urzadze-
nia, ktdre zuzywaja mniej energii.

By minimalizowa¢ $lad weglowy
i produkcje odpadéw, wsrdd od-
powiedzialnych  $rodowiskowo
przedsigbiorstw upowszechnit si¢
trend produkeji urzadzeri lzejszych,
o oszczednej konstrukgji, ale réwniez
pakowania ich z uzyciem mniejszej
ilodci tworzyw sztucznych, lub zu-
petnego odejécia od ich wykorzysta-
nia. Dzisiejsze zaawansowane metody
produkcyjne pozwalaja na wykorzy-

stanie nawet 80 proc. maszyny przy
produkgji nowej jednostki w przy-
padku urzadzen wielofunkeyjnych.
W ten sposéb w Canon globalnie od
2008 r. udato si¢ ponownie wyko-
rzysta¢ ponad 30 tys. ton produktéw
i czesci oraz przeja¢ 37 tys. ton two-
rzyw sztucziych do ponownego prze-
tworzenia ich na surowce.
Przedsicbiorstwa dziatajace w branzy
produkgji urzadzen stuzacych sze-
roko pojetemu zagadnieniu obrazo-
wania, w celu redukdji ilosci odpadéw
powstajacych podczas obstugi ich
sprzgtu, pracuja nad zaawansowa-
nymi technologiami z zakresu auto-
matyzacji procesow i detekeji bledow.
Rozwiazania takie stosowane w urza-
dzeniach przeznaczonych do druku
pozwalaja unikna¢ blednych wydru-
kéw, na ktdre zmarnowany zostatby
papier i inne materialy eksploatacyjne
jeszcze przed rozpoczeciem pracy.
Méwiac z kolei o materiatach eks-
ploatacyjnych, warto zaznaczy¢, ze
firmy moga ogranicza¢ procesy de-
gradacji $rodowiska m.in. wdrazajac
koncepcje tzw. zielonej chemii i np.
pracujac nad ograniczeniem zawar-
tych w nich szkodliwych sktadnikéw.
Rosnacym trendem stato si¢ w koricu
pozyskiwanie surowcow do produk-
Gji z poszanowaniem dla $rodowiska.
Za przyktad postuzy¢ moze produk-
cja papieru z materialéw pochodza-
cych z odpowiedzialnie zarzadzanych
laséw, z dbatoscia o siedliska naturalne
i bioréznorodnos¢. Konsumenci co-
raz czgiciej poszukuja na etykietach
produktéw np. symboli potwierdza-
jacych spetnianie standardéw FSC

i PEFC, a biznes odpowiada na te

oczekiwania.

Wiarto mierzy¢ wysoko

Zgodnie z raportem ,,Climate Check
2021: Business views on environmen-
tal sustainability” wykonanym przez
firme Deloitte obawy odnosnie zmian
klimatu podziela 82 proc. cztonkéw
kadry kierowniczej przedsicbiorstw.
Przejawem ambicji biznesu w zakre-
sie redukgji ich wplywu na $rodowi-
sko jest wiec coraz powszechniejsza
praktyka tworzenia przemyslanych
i ustrukturyzowanych planéw o kon-
kretnych celach. Dorazne, punktowe
i reakcyjne przedsigwzigcia, cho¢
cenne, zastgpowane sg wdrazaniem
kompleksowych strategii o jasnych
celach, ktére obejmujg caty dziatal-
no§¢ firm. Ponadto warto podkre-
§li¢, ze przyjgte 24 czerwea 2021 .
przez Unig Europejska Prawo klima-
tyczne wymusza na sektorze prywat-
nym szybsza transformacje cyfrowa,
wdrazanie rozwiazan 1T oraz wspét-
pracg z firmami skupionymi wokét
innowagji.

Biznes coraz lepiej rozumie swoj
wplyw na nasze wspélne oto-
czenie. W koniecznej dzi§ walce
z post¢pujacymi zmianami klimatu
idegradacja Srodowiska czeka nas jesz-
cze wiele pracy — oczekiwania s wygo-
rowane, a cele ambitne. W tej cigzkiej
pracy odpowiedzialno$¢ spoczywa do-
stownie na wszystkich — zaréwno na
konsumentach, jak i biznesie i admi-
nistracji. Nie przestawajmy wicc ocze-
kiwa¢ od siebie nawzajem wiele, bo
stawka nigdy nie byta wigksza.

Rynek herbaty odpowiada na trend eko

Marcin Jakubowski

twoérca marki Kielle Shaia

Konsumenci sg coraz bardziej $wia-
domi tak swoich potrzeb, jak i mozli-
wosci, jakie stwarza im rynek. Szukajg
coraz lepszych produktéw, zwracaja
uwagg na to, jaki jest ich sklad i po-
chodzenie. Dotyczy to takze rynku
herbaty — klientom nie wystarcza juz
tylko fadne opakowanie i dobra re-
klama, a przy okazji sensowny smak.
Szukaja wyjatkowych aromatéw
i wartoéci dodanej w postaci przezy¢.
Oczekuja tez produktu, ktdry bedzie
sie wpisywat w ich styl zycia— np. be-
dzie ekologiczny.

Droga herbaty do naszych filizanek
zaczyna si¢ juz na etapie plantacji.
Dlatego niezwykle istotne jest, aby
wspdtpracowaé z odpowiedzialnymi
i $wiadomymi wymogdw i wspotcze-
snych trendéw dostawcami.

Swiadomi plantatorzy
My korzystamy z ustug plantato-
16w, ktérzy do herbaty podchodza

z szacunkiem — ich uprawy sa natu-

ralne, nie uzywaja pestycydéw, che-
mikaliéw. Stosujg jedynie niewielkie
iloci $rodkéw do ochrony, przygo-
towane z naturalnych sktadnikéw.
Dbaja 0 rozwdj rodlin na kazdym eta-
pie, wkladaja w ich uprawe cate serce.
Swiadczy o tym choéby proces zbie-
rania herbaty — wszystkie listki zbie-
rane s3 recznie, zeby nie uszkodzi¢
szezytéw. Do zbioréw zatrudniane sa
przede wszystkim kobiety, poniewaz
majg delikatne dlonie, dzigki czemu
jest mniejsze prawdopodobieristwo
naruszenia krzewdw.

Nasz produkt pochodzi ze Sri Lanki,
gdzie sa jedne z najlepszych warun-
kéw do takich whasnie upraw. Gwa-
rancja naturalnosci zbioréw jest
miedzy innymi to, ze uksztattowanie
terenu Sri Lanki nie pozwala na uzy-
wanie maszyn tak przy uprawie, jak
iwlasnie zbiorach. Wystarczy zaparzy¢
nasza herbatg, zeby przekonad sie, jak
zbierana byta rodlina — po zalaniu go-
racg woda rozwijaja si¢ cate liscie.

O ile nasze herbaty nie majg certyfi-
katu BIO, o tyle certyfikat Lwa Cej-
loniskiego, ktérym si¢ szczycimy, to
gwarancja jakosci i oryginalnosci po-

chodzenia. Zeby nasi konsumenci
mieli pewnos¢, ze dostarczamy im
w 100 proc. cejloniski produke, caty
proces, od zbioru, przez produkgje,
po pakowanie herbaty, odbywa si¢ na
Sri Lance.

Naturalne opakowanie

Jak wynika z badania przeprowadzo-
nego przez Centrum Badawczo-Roz-
wojowe BioStat, 80 proc. Polakéw
pije herbatg codziennie. 90 proc. an-
kietowanych zadeklarowato, ze siega
gléwnie po produkty w formie jed-
norazowych torebek. Konsumenci
najczesciej wybieraja herbaty ekspre-
sowe czarne, ziolowe i owocowe. Naj-

rzadziej za$ wybieramy herbaty sypkie
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czerwone, owocowe, ziolowe i biale.
Przy tak duzej konsumpcji niezwy-
kle istotne jest, jak te herbaty ekspre-
sowe s3 pakowane —z jakich tworzyw
korzystaja producenci. Nasze torebki
wykonane sg z niebielonych wikien
naturalnych, bez zszywek i kleju — to-
rebki sq wigzane przy pomocy orga-
nicznej bawetny. Tak przygotowane
saszetki pakowane s3 w papierowe
pudetka lub puszki. Oczywiscie sa
wymogi dotyczace pakowania pro-
duktéw spozywezych, ktére nie po-
zwalajg na korzystanie w 100 proc.
z materialéw biodegradowalnych, ale
trend na rynku, stuszny zreszta, jest
taki, zeby bylo ich jak najwiecej. Ze
wspomnianego raportu wynika takze,
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ze ros$nie w Polsce zainteresowanie
herbatami bogatymi w przeciwutle-
niacze oraz dziatajacymi przeciwzapal-
nie, odprezajaco czy pobudzajaco, co
wytlumaczy¢ z pewnoscia mozna po-
wszechng moda na zdrowy styl zycia.
Coraz czgiciej pijemy rowniez herbaty
owocowe. Ten trend potwierdza Ma-
ria Uspenski z The Tea Spot w arty-
kule dla portalu beveragedaily.com.
Zwraca ona uwagg, 7e szczegolnie po-
pularne staje si¢c dodawanie do her-
bacianych mieszanek adaptogenéw,
czyli $wiezych roglin lub zidt wspie-
rajacych uktad odpornosciowy, ner-
wowy i mézg. W swoim asortymencie
mamy lini¢ wellness, ktéra odpowiada
na to zapotrzebowanie. Odpowiada
nie tylko na wyzwania prozdrowotne,
ale tez te dotyczace ekoopakowarl. Ze
wzgledu na to, ze nasze mieszanki
wellness to w 100 proc. ziota, musza
by¢ zapakowane w wigksze torebki.
W tym wypadku uzywamy tzw. pira-
midek wykonanych z japoriskiego je-
dwabiu biodegradowalnego, co daje
mozliwo$¢ wyrzucenia catosci do od-
padéw bio. To nasz uklon w strong
troski o Srodowisko.



