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+wPOLSKA” W NAZWIE

Patriotyzm gospodarczy to trend, ktérego zna-
czenie niewatpliwie rosnie. Przede wszystkim

w wymiarze konsumenckim. Od dawna chetniej
wybieramy polskie produkty spozywcze. Od ja-
kiego$ czasu takze te z obszaréw, takich jak tech-
nologia czy design, w ktorych polskosc rzadko

postrzegano jako atut.

g
Janusz Konopka

prezes zarzadu, Speedmail

Podstawowymi kry[eriami wyboru
konsumentdw niezmiennie pozo-
staja jednak jakoéc’ i cena. Widac to
szczegélnic w segmencic B2B, obsza-
1ze, w kedrym marke produkeu czy
uslugi wybiera si¢ nickoniecznie ze
wzgledu na sympatic, lecz bardzicj
z uwagi na zimng kalkulacje. Tutaj
komunikowanie polskiego pocho-
dzenia nie zawsze jest najwazniejsze,
ale tez nic jest to fake, ktory trzeba
zatajac.

Wed}ug badania Fundacji JTeraz
Polska” z konca roku 2021" kraj po-
chodzenia  produkeu byl jednym
2 czynnikéw, kedre zanotowaly naj-
wickszy wzrost, jesli chodzi o wplyw
na decyzje zakupowe Polakow.
Rodzime pochodzenic jest jednak
dopiero na trzecim miejscu, jesli
chodzi o to, co jest dla nas najwaz-
nicjsze podezas codziennych zaku-
pow. O wicle wyzej znajdujy si¢ ja-
kos¢ (ponad 77 proc. wskazan) oraz
cena (blisko 73 proc. wskazar). Dla
poré\vnzmia, na krnj pochodzenia
produktu wskazalo ponad 24 proc.

rcsp()ndcm(')w. 7. badan wynika, 7¢

konsumenci s3 zardwno bardziej
swiadomi, jak i wymagajacy. Moze
to oznaczaé m.in., ze czgsciej zdajy
sobie sprawe z tego, ze nie kazda pol-
Skol’)rzmi%ca nazwa oznacza pO]Skl
produke, a rodzimego pochodzenia
jest wiele marek, ktérych nazwa na
to nie wskazuje. Z drugiej scrony nie
trakeujy polskiego pochodzenia jako
najwasmiejszego czynnika determi-
nujgeego decyzj o zakupie.

Patriotyzm gospodarczy B2B

Czym  zatem ]\'ierujq si¢ klienci
na rynku B2 B? Przede wszystkim
racjonalnymi argumentami oraz
korzydciami, keore mozna poli-
czyd. Z badan przeprowadzonych
przez ICAN Research® wynika, ze
podezas wyboru dostawcow pro-
dukeow i us]ug‘ ﬁrmy dzia]aiqce
w Polsce przede Wszystkim kieru-
j;} si(z jakoéciq (69 proc.). Patrio-
tyzm gospodarczy i tutaj staje si¢
widocznym  trendem, motywacje
przedsigbiorcow wygladaja jednak
nicco inaczej niz konsumentéw
indywidualnych. Na pytanic o to,
dlaczego dana firma wspolpracuje
z polskimi dostawcami produkté\h’
i uslug, najezestsza odpowiedzig
bylo: bo chee wspiera¢ polskich
przedsicbiorcdw (79 proc. respon-
dentdw).  Kolejne  odpowiedzi
dotyczyly:  konkurencyjnosci  ce-
nowej (74 proc.), wysokicj jakosci
produkedw i uslug (60 proc.) oraz
pozytywnego wplywu takiej posta-

wy na rozwéj po]skiej gospodarki
(48 proc.).

Czy pojecie patriotyzmu gospodar—
czego mozna odniesc do rynku pocz-
towego? Kiedys, gdy byl on calko-
wiciec zdominowany przez jednego,
panstwowego operatora, podejscie
inne niz patriotyczne by}o Wrecz
niemozliwe. Patriotyzm ohjawia si¢
jedn;lk nie w sytuacji monopolu, ale
wedy, gdy mamy rzeczywisty wybér.
Obecnie, po tym, jak rynek poczto-
wy zostal uwolniony, wybdr ten jest
najwickszy w segmencic uslug ku-
rierskich. Olbrzymi boom Widoczny
w tej branzy, zwhaszeza od poczgtku
pandemii koronawirusa, sprawil, ze
mozemy dzi$ wybieraé wérdd sze-
regu polskich i zagranicznych firm
Zujmuj:}c)‘ch si¢ dostuwz! paczck
W segmencie listow takze zapano-
wala konkurencja, ale jesli chodzi
o0 kwestie znlmpowcgo patriotyzmu,
sprawa jest o wicle prostsza. W ob-
szarze listowej korespondencii dla
biznesu dziata obecnie dwdch ope-
ratoréw o zasiggu ogdlnopolskim:
Poczta Polska oraz Speedmail. Obie
te marki sg polskie.

Na jakos¢ polskich

produkt(')w i uslug wplywa
konkurencyjnos'\" r_ynku

Trudno mowi¢ o patriotycznym
wyborze zakupowym, gdy tak na-
prawde nie ma wyboru. Jesli cho-
dzi o uslugi pocztowe, to w Polsce
do 2013 roku wybor ten byl mocno
ograniczony. Dotyczylo to zwlasz-
cza rynku listow, na korym mo-
nopol na przesyltki do 50 g miata
Poczta Polska. Chege konkurowad
2 operatorem  paristwowym, pry-
watne firmy musialy ucickad si¢ do
rozwi;izar/l takich ]'ak s}ynne 1isty
A b]asqu. \X/szystko zmienilo si¢
W momencie nowe]izacji ustawy
Prawo pocztowe. Od chwili jej wej-

TRENDS

2016 Formular & Guides

Sciaw Zycie 1stycznia 2013 1., r(')wny
dostep do rynku zyskaly wszystkie
firmy, ktdre posiadajg wpis do reje-
stru operatorow pocztowych Urze-
du Komunikacji Elektroniczne;.

Nowe przepisy stworzyly wicksze
mozliwosci, jes']i chodzi o konkuren-
cjena 1}’111(11 ushlg poczmwych. Licz-
ba  zarcjestrowanych  operatoréw
niepub]icznych juz od roku 2009
utrzymuje si¢ na stalym poziomie
POWYZEj 200. Wedhlg ostatniego ra-
portu UKE?, w roku 2020 na polskim
rynku dzialalo 290 alternatywnych
operatorow pocztowych. W przewa-
zajacej wigkszosci sg to podmioty lo-
kalne, czesto jednoosobowe, a takze
firmy kurierskie. Jesli chodzi o trud-
niejszy segment przesylek listowych,
operatorow o zasiegu ogolnopolskim
by}o znacznie mniej. Firmy takie jak:
PAF Operator  Pocztowy, Direct
Post, Dystr_ybucja Polska czy Forpo-
sta z czasem albo zniknely z rynku,
albo zmienily proﬁl swojej dzialal-
nosci. N:ldawcy nadal majg jednak
wybor, jesli chodzi o operatora biz-
nesowej korespondencii listowej.

Site polskicj marki pocztowej
buduje si¢ efekrywnoscig

\X/edlug badan ICAN Research tyl—
ko co dziesi%ty badany menedzer
(9 proc.) bierze pod uwage po]s]\'ic
pochodzenie przy wyborze dostaw-
cy produkeu lub ustugi. W segmen-
cie Bz B stawia si¢ przede wszystkim
na jakos¢ (69 proc. odpowiedzi). Co
cickawe, cena byla wazna jedynic
dla 19 proc. badanych manageréw.
Pozycjonowanie sie jako polska
marka nic jest wige najistotnicjsze
w przypadku firm B2B. Jesli chodzi
o uslugi pocztowe, najwaznicjsza
jest skutecznos¢é w terminowym
i niezuwodnym dorc;cz:miu przesy-
tek oraz elastyczne reagowanie na
potrzeby rynku. Pomagajg w tym

innowacyjne rozwigzania wprowa-
dzane przez operatordw poczto-
wych, keore w duzej mierze decy-
dujy 0 ich kenkurencyjnosci.

Ushugi poczrowe 10 lat temu, a pew-
nic jeszeze i dzis, moga kojarzy¢ sic
2 dlugy kolejka do kasy, technologie
natomiast — z automatem pod:a]q—
cym numerck, kt(’)ry wyéwicrla si¢
nad okienkiem. Przecietny klient nie
widzi jednak rzeczywistego przesko-
ku technologicznego, jaki dokonat
si¢ w calej branzy pocztowej. Roz-
wigzania takic jak kody kreskowe
czy QR umoi]iwiajqcc idcntyﬁkar
gje przesy}ki 3 od lar standardem.
Podobnie jest dzis z monitorowa-
niem drogi przesylki, od momentu
nadania, do miejsca odbioru. Poza
technologia GPS on-line, na rynku
listowym obecne sg aplikacje klienc-
kie i p]atfbrm)' do zarzz}dmnia pro-
cesem nadawczym, a nowoscig sys-
tem Elektmnicznego Potwierdzenia
Odbioru, ktér)‘ umozliwia skladanie
podpisu biometrycznego na urzg-
dzeniu mobilnym.

Whasnic tego typu rozwigzania bu-
dujy dzi$ sile polskich marek na
rynku pocztowym. To nimi nadawey
biznesowi powinni kierowaé przede
wszystkim przy wyborze firmy ob-
slugu];}cej ich korespondenc]q. ]eéli
za§ chodzi o kwestie patriotyzmu
gospodarczego, to przy obecnym
stanic tynku listdw, niczaleznic od
wyboru, zawsze trafiy na marke
polska. Nawet jesli jej nazwa bedzie
brzmiala obco.

1. heeps://rerazpolska.pl/pl/a/Sondaz-Teraz-P-
olska-cena-jakosc-i-pochodzenie-produkeu-dec
ydujace-Konsumenci-zmieniaja-sie-podczas-p
andemii

2. hetps:/fwww.ican.pl/a/patrioryzm-gospodar-
czy-rozszyfrowany/DewOUIMTA

3 Ur:qd Komunikacji Elek[ronicznej, »Rapore
o stanie rynku pocztowego w 2020 roku”, War-

szawa, maj 2021
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Brak strategii spowalnia I’OZWOJ

- Polscy przedsiebiorcy nie wiedza, w jaki sposob
fachowo zarzadzac, i nie mysla w kategoriach ,,think
big” - méwi dr Mateusz Grzesiak, psycholog, kon-
sultant i wyktadowca. Jak ocenia, to wtasnie jeden
zpowodow, dla ktorych sektor MSP jest w Polsce tak
rozdrobniony, a rodzime firmy stosunkowo rzadko

mysl3 o ekspansiji.

Werdd czesto popetnianych przez
nie bh;déw 89 réwniez te dot_vczz}cc
za1'z:3dzania pracownikami, w tym
m.in, brak strategii cmp]oyer bran-
dingu. Aby wyeliminowa¢ bledzy
i osiggnac sukees, polscy przedsic-
biorcy i whciciele firm powinni
przede wszystkim zacza¢ podnosic
swoje kompetencje dotyczace zarza-
dzania i marketingu za pomocy no-
woczesnych narzedzi.

— Dolska struktura przedsicbiorczo-
sci jest bardzo specyficzna. Mamy
w Polsce ok. 19 mln mikrofirm, Sta-
tystycznie inwestujg one ok. 15 tys. 7zt
ToCzNie, 7 czego na szkolenia prze-
znaczajy 280 zL S to gl(')wnic obo-
wigzkowe szkolenia BHP. Eksport
jest na poziomie 1/3 tego, ile wynosi
srednia w Unii Europejskicj. Ponic-
waz firma jest mata — zaréwno pod
kgtem merytorycznym, jak i mental-
nym — niestety tez niewiele zarabia,
generuje niski dochod, zatrudnia
malo os6b i nie wykorzystuje swoje-
go potencjalu. To sy gldwne grzechy
polskicj przedsigbiorczosci — wymie-
nia W T0Zmowie z agencjg Newseria
Biznes dr Mateusz Grzesiak.

Malo ekspzmsywni

Przecigrna polska firma w 2019 .
nadal byla ekonomicznic stosun-
kowo mata. Jej przychody wyniosty
2,4 mln zl, produkeja - 1,8 mln I,
a wartos¢ dodana i cksport po
0,6 mln zl — wynika z tegoroczne-
go raportu o stanie sektora MSP,
opracowanego przez Polska Agen-
¢j¢  Rozwoju  Przedsigbiorczosci.
Dane PARP potwierdzajy tez re-
latywnie niskie aspiracje polskich
firm dotyczgee chociazby ekspansji
miqdzynarodowej. \X/ynikn 7 nich,

ze w Polsce tylko 29 proc. (62,8
ry&) mikro-, mu}ych i srednich
firm sprzedaje za granice swoje
towary, a zaledwic 0,95 proc. (20,9
tys.) — uslugi. Szacunki oparte na
danych GUS wskazujg, ze niewiel-
ka jest tez sprzedai zagraniczna
przecigtnego polskiego cksportera,
kedry w 2019 roku sprzedal za gra-
nice towary o wartosci 16.2 min zl.
a uslugi o wartosci 12,8 mln. Te ni-
skie wskazniki wynikaja w gléwnej
mierze z bardzo slabych wynik(’»w
mikroprzedsiebiorstw.

— Polscy przedsiqbiorcy nie Wiedz:%,
w jaki sposob fachowo zarzgdzad,
i nie m)'élq w k:lrcgori;lch Lthink
big”. Dlatego sq mali, chociaz mogli-
by by¢ znacznic wigksi, bo ta nacja
jest niezwykle pracowita, wykszeal-
cona i gotowa do tolerowania TyzZy-
ka — méwi psycholog.

Czynniki kulturowe oraz nieufnos¢
Konsultant wskazuje, ze na styl za-
rzgdzania polskich przedsicbiorcow
w duzym stopniu rzutujg m.in. czyn-
niki kulturowe oraz nieufnosé.

— Badania pokazujg, e Polacy sg jed-
na 7z najbardziej podejrzﬁwych nagji
na swiccie. Nie jest to qu, ale spo-
leczna dysﬁmkcja ps_vchicznu. We-
dlug badan frednio co szdsty Polak
ma zaburzenia Igkowe. Czesto jest
to zwigzane 7z istnieniem tzw. kata-
strofizmu, keory przejawia sig jako
czarnowidztwo, pesymistyczne my-
slenie. S3 to problemy o charakterze
spolecznym, ktore dotykaja rowniez
przedsiebiorcow. Dlatego — odno-
szge si¢ do maksymy guru zarzgdza-
nia Petera Druckera, zgodnie z kedry
Jkultura zjada strategie na sniadanic”
— zanim ‘/,ajmiemy si¢ biznesem,

powinnismy przede wszystkim ad-
resowal aspekty socjologiczne czy
psychosocjologiczne — podkresla dr
Marteusz Grzesiak.

Wsrod najczgécicj popc}niun_vch
przez przedsicbiorcdw  bledow sa
nie tylko te. ktére dotyezg ekspan-
sji i rozwoju firmy, ale i zarzgdza-
nia pracovmikami. S one istotne
zwhaszeza waktualnej sytuacii rynku
pracy, na keérym wedlug raportu
Manpower Group az 81 proc. przed-
sighiorstw zglasza problemy z pozy-
skaniem wykwalifikowanych kad.

— Pracodawcey narzekajg, ze nie ma
pracownikéw, przez co pozycjonuja
si¢ w roli ofiary, a takowa nic jest
sprawcza i nie moze \vywiemé Wp1y—
wu. Naleiy raczej zadac sobie pyta-
nie: co zrobic, icby kogos' zatrudnic,
zamiast narzeka¢ na obecng sytuacje,
bo ona, tak czy inaczej, jest poza na-
szym wplywem — mowi ckspert.

Jak wskazuje, polskic firmy przykta-
dajg zbyt maly wage do employer
brnndingu inie sa swiadome, 7e pra-
cownicy — szezeglnie ci lepsi — cze-
sto wybieraja przyszlego pracodaweg
na podstu\vic jego reputacii i wize-
runku w mediach.

— Polscy przedsicbiorey nie pray-
gotowujy tez tzw. fitu kulturo-

wego, czyli nic sprawdzaja, czy
pod  katem  komunikacyjnym,
relacy]nym‘ emoc]onalnym pra-
cownik bel'dzie pasowa} do ich
organizacji. Tymczasem badania
pokazujg, ze blgdnic zatrudniony
pracownik oznacza srednio ok. 35
tys. zI straty, nic wspominajac juz
o straconym czasic i frustracji,
ktora na pewno bedzie dotyczyla
zarowno zwalnianego pracowni-
ka, jak i pracodawcy, keory musi
zaczynad caly proces rekrutacji od
poczytku — wyjasnia ckspert.
Kolejnym  czestym  bledem  po-
pdmzm)m przez firmy jest brak
wskaznikow mlcr7qqch poziom
satysfakc]i 7 pracy. Takie narze(-dzie
pozwa]a na bieia}co rozwi%zywaé
prol’vlcmy i zapobicga odplywowi
pracownikéw, kedry ostabia konku-
rencyjnos¢ przedsiebiorstwa.

~ Firmy nie weryfikujy na biczaco
tego, co dzicje si¢ z pracownikiem,
czy daje jakics sygnaly zwigzane
z tym, 7e szuka nowcj pracy, ze pla/
nuje odejé¢. Weedy mozna z nim
porozmawiaé i zaadresowad pro-
blem, jeszeze zanim podejmie takg
decyzje, zeby to jego potencjalne
odejscic zatrzymaé — tlumaczy dr
Mateusz Grzesiak.

Podnosic¢ swoje kompetencje

Jak podkresla, aby osiggnaé sukees,
przedsiqbiorq‘ i wlasciciele firm po-
winni przcdc Wszystkim zucz:;é pod»
nosic¢ swoje kompctcncjc dotycz:lcc
zarzadzania i marketingu za pomocg
nowoczesnych narzgdzi.

- Dzu;kl temu, 7Ze nauczy sic pla-
nowac, weryfikowaé postep swo-
ich pracownikéw, nauczy sie przy-
wodztwa i tego, w jaki sposob
organizowac prace, jak motywowaé
ludzi, w odpowicdni sposdb rekru-
towaé, zatrudniaé, zwalniaé, szko-
li¢, komunikowad, sprzedawad i jak
w odpowicedni  sposéb  budowad
marke przedsichiorstwa, zeby do-
ciera¢ do wybmnej grupy docelowej
— wymienia ekspert. — Biznes jest
ukladaniem odpowicdnich kloc-
kéw — trzeba wiedzied, jakie klocki
s3 zmiennymi, ktdre konstytuuja
przedsigbiorczosé. Bycie  bieglym
w tej sztuce jest dlugoterminowe
i wynosi minimum trzy, a standar-
dowo okolo pigeiu lat. Tyle czasu
potrzeba, zeby zrozumieé kom-
ponenty, ktore sic na te przedsie-
biorczod¢ skladajg. Dlatego warto
wynajaé specjalistg, ktory pomoze
poukladac te wszystkic klocki, zeby
firma mogla osiggngc sukees.

REKLAMA

HMLEKOVITE

\

Maslo ekstra bez dodatkow
TAWANTOSE euszery  weTE, Far conrow 825
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Szanowni Panstwo!

Czy z punktu widzenia konsumenta kraj pochodzenia produktu ma
znaczenie? Jak duzy wptyw na nasze wybory ma to, czy produkt pochodzi
wtasnie z Polski? Czy firmy podkreslajag w komunikacji, ze ich marka jest

z Polski i co im to daje? Na te i inne pytania prébuja odpowiedzie¢ eksperci
zaproszeni na tamy raportu Polska Marka. Tradycyjnie tez prezentujemy
Panstwu zestawienie najcenniejszych polskich marek, dla ktérych polsko$¢ to
podstawa w komunikacji. Zapraszamy do lektury.

-

Bielenda Kosmetyki Naturalne to jedna z gléwnych i najpo-
pularnicjszych polskich marck kosmetycznych. Od 1990 r.
tworzy kosmctyki do piclggnucji twarzy, ciala i wloséw, keore
w naturalny sposob podkreslaja pickno i urode kobiet w kai-

Redakcja

BRANZA: KOSMETYKI

dym wieku. W swoim portfolio posiada takze kosmetyki
ochronne na slonce, produkty dla kobict w cigzy. dla dzicci
oraz 1iniq mgsk:} Od pocz:}tku jest wierna idei poszukiwzl—
nia najbardzicj skutecznego i przyjaznego skérze polgczenia

najwyzszej jakosci naturalnych sktadnikow z osiagniecia-
mi zaawansowancj biotechnologii. Biclenda ofcruje dzisiaj
]{i]kilse[ Prepﬂl‘ut(’)\\' kosnlCI'VCZTl’VCh. (’hCCn}'Ch na pr{“lCh
w Polsce, Europie i na czterech innych kontynentach.

JAKIE FIRMA ODNIOSEA SUKCESY W 2021 I CZYM WYROZNIA SIE NA TLE KONKURENCJI

Bielenda Kosmct_vki Naturalne to j ednaz n;ljwigkszych polskich
firm kosmetycznych. Do flagowych marek - Bielenda i Biclen-
da Professional, ktdre byly jej podstawa od momentu zalozenia
- od kilku lat przylaczane s kolejne silne podmioty. W 2019 1.
Bielenda zainwestowala w kosmetyezny start-up BodyBoom,
l{t(’\ry rozwija o kolcjne koncept_v pielggnag\'jn@ takie jak Fa-

o marki Sorayai Dermika, natomiast pod koniec ubicglcgo roku
przejeta marki SheHand, SheFoot i ManFoot. Wzystkie kosme-
tyki Biclenda produkowane s3 w Polsce, a ich formuly powstajy
we w}asnym laboratorium nnu]{owo—b;ld11“*c2§ﬂ1 ﬁrmy, Krajo-
wy rynek to tylko czesé dyserybucii — produkey eksportowane sg
do prawie 60 1{1‘ajéw na calym swiecie. Od koneca 2020 1. grupa
Bielenda preznie sie rozwija dzigki wsparcit funduszu Innova

Capital. Wérdd wielu nagrdd i najwyzszych pozycji w rankin-
P g JWyzszych pozycy
. . " ! 1 .

gach, warto wspomnie¢ m.in. o dwoch, ktore byly udzialem
firmy w ciggu ostatnich dwunastu miesigey. Bielenda jest najpo-
pularniejszg marky kosmetykdw nacuralnych w Polsce — zgod-
nie z badaniami agencji PMR z sierpnia 2021 1. Zostata rowniez
\A'yr('sinimm tytulem Polskicj Marki Roku w Najnowszej cd\'cji
plebiscytu Vogue Polska Beauty Awards.

ceBoom i BabyBoom. W 2020 roku poszerzyla swoje portfolio
-

B®)S

B A N K

Bank Ochrony Srodowiska to polski bank obecny na ryn-
ku finansowym od 1991 roku. Specjalizuje si¢ w finanso-
waniu prZCdSiq\VZiqé Z Zil](resu 0C]1r0]1y érOdOW‘iS](:l. ()d
poczacku swojej dziatalnosci BOS sfinansowat inwestycje

BRANZA: BANKOWOSC

prockologiczne na faczna kwote blisko 25 mld zI. Oferuje
takze bankowos¢ detaliczny, korporacyjng, inwestycyjng
oraz inne LlS}ng"l fil1zll1SO\K’e. B"lnk OCIH‘OH}' Srodo\\‘l‘Skﬂ
SA jest spotka dominujaca w Grupie Kapitatowej BOS, do

keorej nalezg spotki zalezne: Dom Maklerski BOS i BOS
Leasing - Eko Profit. Od 1997 1. akcje BOS s3 notowane
na rynku podstz{wowym Gie}dy T’apieréw W'zlrtos'ciowych
w Warszawie.

JAKIE FIRMA ODNIOSEA SUKCESY W 2021 I CZYM WYROZNIA SIE NA TLE KONKURENCJI

Bank Ochrony Srodowiska to lider ziclonej zmiany wérdd
bankow w Polsce. Mamy unikalne doswiadezenie i kompe-
tencje, by kompleksowo pomagaé partnerom sig rozwija,
wspierajgc jednoczes’nie renlizz\ch celow ](]im;lrycznych. Az
36 proc. aktywdw w portfelu kredytowym banku to akeywa
zielone. Do 2023 T. bank zaklada wzrost udzialu ziclonych
aktywdw az do 50 proc.proc.. Bank Ochrony Srodowiska we

wspolpracy z Instytutem na rzecz Ekorozwoju przygotowal
w 2021 roku raport, ktdry prezentuje szacunkowa emisje
gazéw cicplarnianych zwiazang z dxiablnos’ci% operacyjng
banku. W przeliczeniu na jednego pelnoctatowego pracow-
nika, slad weglowy banku w 2020 r. wyniost 3,55 tony COz2¢q
i byl 0 47 proc. nizszy niz w 2019 r. W por('m‘naniu nato-
miast z rokiem 2007, za ktdry po raz pierwszy opracowano

analogiczny raport dla BOS, wskaznik ten zmalal o ponad
57 proc. Finalnym celem jest dojscie do neutralnosci kli-
matycznej w 2030 1. W 2021 1. bank otrzymal rating ESG
Z ogélm} oceny ESG Risk na poziomie 19,9, co pl;lsuje BOS
w gronie 18 proc. najlcpicj occnionych bankdw oraz w czo-
lowych 23 proc. spostad blisko 15 tysigey firm na calym swie-
cie poddnnych badaniu przez Susmin:\lytic&

Polska MLEKOVITA, firma o d}ugolctnici trz\dycii iugrunco-
wanej marce nie tylko na rynku polskim, ale rowniez zagra-
nicznym, jest n;\jwigl{sxg grupa m]ccmrsk;} w Europice Srod-
kowo-Wschodnicj. To przedsigbiorstwo ze 100-procentowym
knpi tatem polsl\'im i niel{westionmvany lider br:miy W kmju
oraz lider ckspor[u scktora mlcczarskicgo. Kaidcgn dnia w22

BRANZA: MLECZARSKA

zakladach pmdukcyjnych przctwurz:mych jest 8 miliondw
licréw najlepszego mleka dostarczanego przez 15 000 pol-
skich rolnikow. 5 000 wykwalifikowanych pracownikéw dba
0 najwyzszy jakos¢ produkedw wytwarzanych na ponad 185
liniach produkcyjnych. Ponad 1555 mlecznych smakowitosci
- najwi;l\'szy \\'yl)(')r nabialu w Polsce i Europie — Znun}'ch jest

nie r_vlko w po]skich domach, ale i w 167 krajach Swiata. Dys-
trybucja odbywa si¢ dzigki 34 wlasnym centrom dystrybucyi-
nym, w tym pierwszym w branzy hurtowniom Cash&Carry,
146 sklepom ﬁrmowym Mlekovitka oraz dwom s|(|epom in-
ternetowym: sha.compl z produktami wysokobiatkowymi,
oraz mlckovitka.pl z szerokim asortymentem.

JAKIE FIRMA ODNIOSEA SUKCESY W 2021 I CZYM WYROZNIA SIE NA TLE KONKURENCJI

Grupa MLEKOVITA to od lat lider branzy mleczarskicj we
wszystkich na]’wuy'.nicjsxych 1'ankingac]1, x\\')'cigiy}a min. w:
R;mkingu Nz\j]epszych i Nﬂjwi;kszych Sp(')}dzielni Mleczar-
skich Krajowego Zwi :{zku Sp(){dzielni Mleczarskich, dodatko-
WO zdobywaj qc tez nagmd«(‘ za produkcjg ga]:mtcrii mlcczncj;

XIV Rankingu Spéldzielni Mleczarskich Polskicj Izby Mlcka;
I’]atynowcj Pigtce Najwigkszych Mleczarni w ramach Z]otcj
Secki Polskiego Rolnictwa t_\,‘godnikn Wprost” wraz z nagro-
dq ,Orzet Polskiego Rolnictwa” w lmregorii Nﬂjlepszy Eks-
porter. Podczas migdzyn;lrodowych targ(')w POLAGRA 2021

MLEKOVITA otrzymala az 13 nagrdd: 12 linii produktowych
zostalo nagrodzonych Zlotym Medalem MTP, a stoisko sta-
tuedq thego Akanta. MLEKOVITA o tez najcenniejsza
marka w hr;mzy w zestawienia TOP 200 nﬂjlepszych polskich
marek Forbesa™.
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P
ﬁ Bank Polski

PKO Bank Polski jest nickwestionowanym liderem pol-
skiego sektora bankowego. Obstuguje 11 mln klientéw
detalicznych. Jest podstawowym dostawcg ustug finan-
sowych dla wszystkich segmentow klientow, osiggajac
najwyzsze udzialy w rynku oszczednosci (17,8 proc.),
kredytow (17,5 proc.) oraz w rynku funduszy inwestycyj-
n}'ch 0s0b ﬂzycznych (19,7 proc.). Dzic;ki TOZWOjowi na-

BRANZA: FINANSE

rzgdzi cyﬁ‘owych, W orym zlplik:\cji 1IKO, PKO Bank Pol-
ski jest najbardziej mobilnym bankiem w Polsce. Spotka
wzmacnia swojg obecno$¢ zagraniczng za posrednicewem
oddzialéw korporacyjnych dzialajacych w Niemczech,
w Czechach i na Stowacji oraz za posrednictwem dziata-
jacego na Ukrainic KredoBanku. PKO Bank Polski jest tez
wazng czedeig krajowej gospodarki. Od lac wspiera rozwdj

Polski i Polakow Vv\l\OlL\ atu]QL coraz ba uduq ZAAWaNso-
wane, wladciwe dla cxfrov» ego $wiata narzedzia. Bank od
lat réwniez inicjuje i re,\luu ¢ projekey spoleczne. Rozwi-
ja relacje z otoczeniem, prowadz%c aktywne dzialania na
TZeCZ. spolcczeﬁstwa i z jego udzialem. Wspiera wydarze-
nia i projekty edukacyjne, obywatelskie, kulturalne oraz
sportowe.

JAKIE FIRMA ODNIOSEA SUKCESY W 2021 1 CZYM WYROZNIA SIE NA TLE KONKURENCJI

Grupa Kapitz\}owa PKO Banku Po]skicgo wypracowa-
la rekordowe wyniki. Po 111 kw. 2021 1. zysk netco Grupy
Kﬂpit:ﬂrowej banku \Wnidsl blisko 3,7 mld zt i by} niemal
82 proc. wyzszy niz przcd rokiem, a jcj a]{[}'\A‘a \vzros}y
do 403,5 mld zL. Oznacza to solidne fundamenty oraz sil-
ne przewagi konkurencyjne. Bank kontynuuje cyfryzacje
relacji z klientem. Udzial kanaléw zdalnych w sprzedazy
krcd}'tb\\' konsumpeyjnych wynosi 76 proc. Roboty, wyko-

rzystujace rozwiazania sztucznej inteligencji odpowiadaja
za 80 proc. obs}ugi W pierwszym kontakcie z klientem na
bankowej infolinii. Miesigcznie \vykonujz} kilkaset tysiecy
rozmow, co pozw olito uwolni¢ okolo 100 etatdw. W budo-
waniu cyfrowych doswiadezen klientéw pomaga aplikacja
IKO, ktéra ma juz 6 mln akeywacji. Kwartalnie bank za jej
posrednictwem realizuje pon\d 100 min transakeji. PKO
Bank Polski d:}iy do tego, llb}' rozwij:lﬁ‘ si¢ w spos&/\b jeszcze

b;\rdxicj */,r(’)\\'nowaion): U\vy,glgdni} wskazniki ESG w ce-
lach nieﬁnzmsmvych. Spéjnie Z po]ityk;}, za](hdajx}cq zacie-
é$nienie finansowania sektorow v\ysolmemisyjnych i brak
nowych zaangazowan w scktorze wydobywezym wegla,
bank zobowiqznl do ca}kowitcgo wycliminm\'ania CkSpOZ_V‘
cji na sektor wydobywezy wegla do 2030 1. Zadeklarowat
takze, zwigkszanie skali zielonego finansowania o co naj-
mniej 5 proc. r./r.

{2/ Poczta Polska

Poczta Polska to firma o ponad 460-letniej tradycji, naj-
wickszy operator na rodzimym rynku, zatrudniajacy ponad
70 tys. pracownikdw i dysponujacy siecia 7,6 tys. placowek, fi-
lii i agencji pocztow_vch. Polski lider uslug komuniku(yjnych
oraz narodowy operator pocztowy, z kedrego uslug korzysta

BRANZA: USLUGI POCZTOWE, KURIERSKIE,
LOGISTYCZNE, BANKOWO-UBEZPIECZENIOWE

ponad 90 proc. Polakdw. Spé}ka stale wzmacnia najbardzicj
pel’spekt}wiczne obsz:n‘)' — pnczek, 1ogistyki‘ finansow, uslug
miedzynarodowych i na rzecz administracji publicznej. Poczta
Polska to cztcrokmtny laureat konkursu TOP Marka, zajmu-
jacy pierwsze miejsce w katcgorii firm kurierskich. W konkur-

sic Pracodawca Godny Zaufania Poczta Polska wygrala w ka-
tegorii Firma Przyjazna N iepe}nospruvm}nm W ogélnopolskim
konkursie Lodofamacze spotka zas za swoje dzialania na rzecz
akt}v‘izacji zzlwodowcj o0sob z nicpc}nosprawlwéciami zdoby—
fall miejsce W k:ltcgorii Otwarty }{ynck Pracy.

JAKIE FIRMA ODNIOSEA SUKCESY W 2021 1 CZYM WYROZNIA SIE NA TLE KONKURENCJI

Unowoczes$nienie i IOZ\Véj Architckturﬂ\j Sieci Logistycznej
w obszarach KEP, e-commerce, uslug logistycznych i mie-
d‘/.ynarodowych. Umaszynowienie 3 istniejacych sortowni
oraz budowa nowoczesnych sortowni w Szezecinie, Olszty-
nie oraz Bia}ymstoku, a takze najem i wyposazenie w sor-
tery paczkowe obicktow do opracowywania paczek w War-
szawie, bodzi, Krakowie i Rzeszowie. Z: 1kup 3 sorter Ow
paczkowych, krore w ciggu dwdch lat powstang w sortow-
niach we Wroclawiu, Lisim Ogonic pod By déONZ(Zd i Lubli-
nie. Kolejnym krokiem bedzie uruchomienic w Warszawie
drugiej sortowni, nowoczesnej i w pelni zautomatyzowanej.

Rozwéj portﬁ‘lu §\\'iadcznnych przez Poczte P(\lsk:} ushlg
paczkowych w obrocie krajowym. Uproszczenie i dostoso-
wanie oferty do wymagan rynkowych klientow jako dwéch
produkeéw: paczki powszechnej i przesylki kurierskicj
Pocztex. Modyfikacja portfolio produktowego i podniesie-
nie standardow obslugi, wdrazanic dedvkowanych funk-
cjon: alnodci: rozw éj mulcikanalowosci dostaw, Jplil{ acja
mobilna do nadawania i $ledzenia przesylek Pocztex oraz
odbiér z automatéw pe aczkowych. Budowa wlasnej sicci
zewngtrznych automardw plLLI\OW_\/Lh pod marky Pouux
Automat. Do konca 2022 1. zostanie uruchomiunych tyeznie

2000 AUTOMATOW. Rc:llizzlcju dzialan w zakresie $wiadezenia
uslugi e-Doreczenia. Operator Wyznaczony, kedrego funk-

¢je pelni Poczta Polska, ma zapewnid blyskawiczng i bez-
pieczng wy munq korespondencji pomigdzy jednostkami
administracji paristwowej a obywatelami i plzequblolca—
mi. Od 5 paz’dziemika br. mozliwe jest zalozenie skrzynki
do dorgezen elekeronicznych. Administracja rzgdowa oraz
instytucje centralne zaczng stosowac te formg l{omunikacji
od 5 1ipcu 2022 1. Osobom, ktére z r('\in)'ch wzglgd('\w nie
zdecydujy si¢ na w pelni elekeroniczng ustuge, Poczea Pol-
ska zapewni publiczng ustuge hybrydows.

2008,

[Koronea .- |

ZPUE od ponad 30 lat LWOTZY zaawansowane rozwiaza-
nia dla bruni}' clcktrocncrgctyczncj na c:ﬁym swiecie,
dostarczajac rozdzielnice $redniego oraz niskiego na-
piccia, szynoprzewody, stupowe i kontenerowe stacje
transformatorowe oraz ]e}czniki napowietrzne. Od 20073

BRANZA: ELEKTROENERGETYKA

roku realizuje dostawy dla farm fotowoltaicznych w po-
staci stacji kontcncrowych wyposaionych w rozdziclnice
SN i nN, przystosowane do zd:t]ncgo sterowania. ZPUE
aktywnie uczestniczy w realizacjach instalacji Odna-
\\'ialnych Zrddel Energii, projcktuj%c urz;{dzcnia elek-

troenergetyczne dostosowane do wymogdw operatorow
OSD. W 2017 roku oferta produktowa zostala rozszerzo-
na o magazyny energii oraz lnrcligcnm:} Stacje¢ Transfor-
matorows (SPS) z magazynem energii przystosowany do
wspélpracy z OZE.

JAKIE FIRMA ODNIOSEA SUKCESY W 2021 1 CZYM WYROZNIA SIE NA TLE KONKURENCJI

Nagroda za autorskic oprogramowanic SOFT (System
Optymalizacji i Magazynowania Energii). Oprogramo-
wanie SOFT, stosowane w magazynach energii produkcji
ZPUE, w inteligentny sposdb kontroluje proces fadownia
i roz]adowywania baterii, dzigki czemu d:{je mozliwosé¢
|epszego wykorzys[ania OZE, wp%_vwa na opt:ymalizach

tempa zuzycia ogniw oraz moze zosta¢ dodany do nad-
rz¢dnego systemu sterowania klienta. Na tle urzadzen dla
elektroenergetyki produkty ZPUE wyrdiniaja sie jakoscig
i dostosowaniem do potrzeb Klienta. Gléwne wyroby to:
1\0nlener0\ve ildc]e Ll(mﬁﬁ)lmALOlOWe 107d71€ln1c€ gled'
nlebo 1 ﬂlskleso n:l})]?clrl. Pdldmet'r'\ Urzdhdzen k()‘ﬂflgu/

rowane s3 zgodnie z potrzebami klienta. Wyroby ZPUE
wyrdznia zastosowanie we wszystkich segmentach rynku:
przemysl, energetyka, budownictwo, infrastrukeura oraz
wspolpraca z OZE. Ponadto bezawaryjnos¢ przez 30 la,
zdalne sterowanie, elastycznosé, ekonomicznosé oraz brak
zagrozenia ekol()giczneg(x
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POLSKA WODKA A SWIADOMOSC KONSUMENCKA

Co wiemy o Polskiej
Wédce? Wydawac by
sie mogto, ze jest ona
wpisana w historie
naszego kraju i nie ma
przed nami tajemnic.

Tymczasem z badania przeprowa-
dzonego W listopadzie 2021 toku
przez instytut b:lduwczy SW Re-
search na zlecenie Stowarzyszenia
Polska Wodka wynika, iz pomimo
7 icstcém}' dumni z NasZego NAro-
dowego trunku i chqmie dnjem}'
gow prezencia odwiedzaja[c znajor
111)'c11 za gmnic:}, to nadal niewie-
le 0 nim wiemy... Wielu z nas ma
trudnosci w przytoczeniu definicji
Chronionego Oznaczenia Geogra-
ficznego Polska Wodka/PolishVod-
ka, a co za tym idzie — w odrdz-
nieniu na p(’»}cc sklepowe] [’O]Skicj
Wodki od wodki z Polski.

Polska Wodka jest naszym narodo-
wym trunkiem. Mozemy si¢ nim
szczycié tak, isz Szkoci Whisk}'.
Wegrzy tokajem czy Francuzi ko-
niakiem. Chronione  Oznaczenie
Geograficzne whycza ja do grona
europejskich alkoholi najwyzszej ja-
kosci. Polska Wodka doczekala sie
takze swojej deﬂnicji. ktdra precy-
zyjnie okredla i opisuje jej sklad oraz
poszczcgblns etapy procesu produk-
¢ji. Podobnie jak inne narodowe al-
kohole, Polska Wodka ma swoje mu-
zeum znajdui;lce si¢ na warszaw skiej
Pradze w Centrum Praskim Koneser.

Polska wodka — znana

i doceniana za granicy

Wodka jest waznym dla Polski pro-
dukrem cksportovxym Wartos¢ jej
cksportu w 2021 r. wyniosta prawie
482 min zb (wstepne dane z bazy
GUS). zaé udzial wédek czystych
w eksporcie polskich napojow spi-
rytusowych to ok. 75 proc. Nie jest
wiec zaskoczeniem, ze wedlug an-
kietowanﬂych za granicg sl_\‘niemy
whasnie 7 polskicj wodki, zaraz po
Janie Pawle 11 (57.8 proc.) i Robercie
Lewandowskim (45,7 proc.), a od-
wicdm]qc zn:ljomyc]w poza grani-
cami Polski, ];11(0 prezent hierzcmy
butelke tego trunku — tak deklaruje
azZ 43,1 proc. :ml(ictow;m’\'ch Po-
dobnie, bo 43,8 proc., poczestuje
zagranicznych gosci tym alkoholem,
serwujjc go z pierogami (45 proc.)
i kietbasg (44.5 proc.).

~Polska Wodka to narodowy trunck,
produke premium, kedrym mozemy
szcz_\vcic' si¢ na arenie n1i§dz>maro—
dowej. Niestety, chociaz faktem jest,
iz Polska to 11:1jwi§k<zy produccnr
wodki w UE, to Polska Wodka/
Polish Vodka stanowi tej produkeji
i cksportu niewielki procent — mowi
Andrzej Szumowski, prezes Stowa-
rzyszenia Polska  Wodka. Dodaje:
W ubieglym roku Polska Wodka od-
niosla duiy sukces na arenie mie(dz_V/
narodowej, bowiem zostata whyczona
do grona pierwszych 100 europej-
skich Chronionych Oznaczen Geo-
graficznych na terenie Chin. Mozna
$mialo pmvicdxied Ze pozycja Pol-
skiej Wodki umacnia sie, l)rakuje jed—

nak edul(acji W naszym kmju i $wia-
domodci, ze to trunek szl:\chetn}'
i wart docenienia z uwagi na jego
wspanialy jakos¢ i ponad 500-letnia
tradycje produkeji.

O tym, Ze istnicje definicja Polskicj
Wodki wie 43,8 proc. badanych,
ale zna ja tylko 123 proc. Polakéw.
Zaledwic 21,7 proc.  ankictowa-
nych wskazalo l’olsl{;} \Védl(c; iz\ko
pmdukt Chroniony Oznaczeniem
(]cogmﬁcznym. Wsrod rodzim}'ch
produktéw z Chl‘onioll)‘m Ozna-
czeniem  Geograficznym  ankieto-
wani wskazywali na oscypki, rogale
éwiqmmurciriskie czy obwarzanki
krakowskie. Jednak w przypadku
alkoholi z:lgrnniczn}'ch z ChOG az
48,4 proc. wskazalo Szkocka Whi-
sky (Scotch Whisky), 38 proc. ~Ir-
landzky Whiskey (Irish Whiskey)
i35,8 proc. — chuilg. Oznacza to, ze
lepiej znamy trunki zagraniczne niz
[’0151\’:1 Wédliq.

—Chronione Oznaczenia Gng‘l'ﬂ{"ICZ'
ne to wiele korzyéci ekonomiczn_\/'ch
spolecznych i kulturowych i na pew-
no warto wiedziec, keore produkty
takowe posiadajg. Dla konsumen-
téw s one bowiem gwarantem ja-
Josci i tmdycii Zwigzanym z d:mJ\'m
obszarem geograficznym. Nie sa to
produkty anonimowe, muszg takze
spenia¢ wymogi okreslone w spe-
cy‘ﬁkacjach technicznych. To dot}v
czy oczywiécic takze Chronioncgo
Oznaczenia G(‘ogrzlﬁczm‘go Polska
Wodka. Nasze dzialania maja na
celu wzrost $wiadomosci Chronio-

nych  Oznaczen  Geograficznych

w polskim spoleczenstwie. Zacheca-
my, aby zapoznaé si¢ z lista naszych
kr:\j(}\\f}'c]l oznaczen i p(\dcjmowzlé
$wiadome dcc_vzjc z;lkupowc - pod~
kresla Magdalena Glodek, naczelnik
Wydzialu Systeméw i Programéw
Jakosci w Ministerstwie Rolnictwa
i Rozwoju Wii.

Polska wodka — czy

sprawdzasz etykieg’?

\Vyniki badan pokamj:}. 7¢ czysta
wodka jest w top 3 alkoholi najeze-
sciej wybieranych do swictowania

waznych wydarzen. Niestery alko-
hole to produkty, na kedrych naj-
1"zadziej spl'a\vdzam}‘ etykiet_v - Te-
gulnrnic robi to zaledwie 18,9 proc.
kupuj;}c_\‘ch Na]'czgs'ci(‘j patrzymy
na informacje zawarte na wedlinach
(54.4 proc.), nabiale (54,3 proc.) czy
migsie (533 proc.), zapominajac, Ze
pochodzenie i jakos¢ alkoholu sg
rdwnie wazne.

- Wszyscy produccnci wodek,
umieszczajac na butelce napis Pol-
ska Wodka/Polish Vodka inﬂn‘muj:}
tym samym konsumenta, ze ten pro-
duke spelnia wymogi art. 38 ustawy
o wyrobie nupojdw 5pir>‘[usov»ych
oraz o rejestracji i ochronie oznaczen
geograficznych  napojow — spiryveu-
sowych oraz zatwierdzonej specy-
ﬁkacji tec]micznej tego oznaczenia
gcograﬁczncgo. Podobnie waznym
jest, aby deklaracja surowca na opa-
kowaniu wodki, tej produkowuncj
lub  dyserybuowanej na  polskim
rynku, byla zgodna ze stanem fak-
tycznym. Zachgeamy konsumentéw

do czytania erykiet wodek i jednw
czesnie zapewniamy, ze poddnjemy
skmpul:lmcj kontroli takze napoje
spirytusowe — zapewnia Andrzcj
Romaniuk, gléwny inspekeor jakosci
handlowej artykulow rolno-spozyw-
czych. Pochodzgee z polskich pol
surowce, z keorych produkowana
jest Polska Wodka majy decydujacy
wp]yw na smak tego alkoholu. Wie
0 tym az 80,6 proc. badﬂnychl Nato-
miast 71,5 proc. stwierdza, ze wodka
TOmi si¢ smakiem w zaleznosci od

tego, czy produkowana jest z pszeni-
<y, 7y
mos¢ rosnie. Jeszcze niedawno wiele
0s0b uwazalo, ze wodka nie ma zad-

. T D
£l C'/.y '/_1cmm:11<0v». Ia S\Vlild(\'

nego smaku.

Hiscoria, trz\d}fcjc i j;tkos’c' produktu
s3 niezwykle wazne dla kulinarnej
rekonstrukeji historyeznej, sg tez ko-
niecznym elementem rozwoju tury-
styki kulinarnej w Polsce. Chronione
Oznaczenia Gcogmﬁcxm‘, takie j;lk
Polska Wodka, mogg b}'é doskom}%
\viz_vt()wkq naszego l(mju. Nie moze-
my sobie pozwolié na niczauwazanie
ich porcncjzl}u, KaZd_\j 2 produktéw
z Chroniunym Oznaczeniem Geo-
graficznym  to gwarancja  jakosci
i Wiedzy dotycz%ce] pl‘odukcji i re-
ceptur przekazywanych z pokolenia
na pokolenia Szanujmy to i Ode/
wiednio \A}'korzysta]my - podsu/
mowuje Bogd:m Ga{%zka. specja]ista
7 zakresu rckonstrukcji histor)‘cz—
ncj. markc[ingu kultury\" Organizacji
inicjatyw Z\\rigzanych 7 Promocjq
turyst)ld, konsultant w projektnch
naukowych.

Polskos¢ jednym z kluczowych atrybutow Mlekovity

MLEKOVITA, lider mleczarstwa w Europie $rod-
kowo-Wschodniej, jest firma oparta w 100 proc.
na polskim kapitale, od poczatku swojego ist-
nienia przyktadajaca ogromna wage do promo-
¢ji polskosci poprzez wytwarzanie najwyzszej
jakosci produktow. Polsko$¢ marki stanowi wiec
fundamentalny element strategii firmy. Dlate-
go ciesza wybory Polakéw, ktérzy z roku na rok
coraz czesciej kupuja polskie produkty, bo to
wtasnie polskosé marki zacheca ich do zakupu
konkretnych marek produktow.
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Dariusz Sapinski

prezes zarzadu,
Grupa MLEKOVITA

Stabilne marki tylko utwierdzaja,
Ze taki ich wybor - to najlepszy
wybdr. Z polska silng marka ko-
jarza bowiem najwyzsza jakos¢,
a przy tym chcg wspierac polskie
firmy i rodzimg gospodarke. Je-
stem dumny, ze miedzy innymi
dzieki marce Mlekovita Polacy
moga by¢ dumni z polskich pro-

duktow, nie tylko w kraju, ale
réwniez poza jego granicami.

Wzrastajaca sSwiadomos¢
konsumentéw

Cieszy mnie wzrastajaca Swia-
domos¢ konsumentéw, ktorzy
kupujac polskie produkty, de-
cyduja, ze to ich wihasny kraj,
a nie inny, staje sie zamozniejszy
i bedzie sie rozwija¢. Dlatego
Miekovita regularnie podkre-
dla polskos¢ swoich wyrobow
i marki, by konsumenci wiedzie-
li, ze kupujac nabiat pod marka
Mlekovita, siegajg po polskie
produkty mleczarskie, wypro-
dukowane w Polsce, z polskiego
mleka - i tym samym wspierajag
polskg gospodarke. Jest to nie-

zwykle wazne zwtaszcza w okre-
sach kryzysu, by wspierac rodzi-
mych producentow.

Promocja polskiej

przedsiebiorczosci

Silna marka Mlekovita pomaga
w promocdji polskiej przedsie-
biorczosci, poniewaz dzieki niej
dbamy nie tylko o wiasna eko-
nomike, ale przede wszystkim
o zdrowie spofeczenstwa zaréw-
no w kraju, jak i za granica. Na ca-
fym Swiecie wygrywamy przede
wszystkim jakoscig i smakiem,
a nasze innowacyjne produkty,
cenione i dostosowane do gu-
stdw konsumentéw, dostarcza-
my do sklepéw w catej Polsce
ido 167 krajow na swiecie. W ten
sposéb stajemy sie ambasado-
rem naszego kraju na swiecie,
a sukces lidera polskiego mle-
czarstwa otwiera drzwi dla in-
nych rodzimych przedsiebiorstw,
nie tylko z branzy spozywczej. To,
ze nasze charakterystyczne logo
jest rozpoznawane na catym
Swiecie, wynika z sity marki, dzie-
ki ktérej partnerzy biznesowi,
postrzegaja Mlekovite jako solid-
nego partnera, z ktérym mozna
bezpiecznie finalizowa¢ nawet
najwieksze transakcje. W 2022 r.
zamierzamy dalej umacniaé sie
na pozycji najwiekszego ekspor-

tera produktéw mleczarskich
w Europie Srodkowo-Wschod-
niej, wykorzystujac do tego ro-
snaca z roku na rok site marki.

Znaczenie polskosci marki

dla samych Polakéw

Znaczenie polsko$ci marki dla sa-
mych Polakéw oraz innych pod-
miotéw gospodarczych najlepiej
wida¢ podczas zakupdw produk-
téw spozywczych, ktére przez nie
pozwala manifestowac przywia-
zanie do towaréw wyproduko-
wanych w Polsce lub sprzedawa-
nych przez polska marke. Dzieki
codziennym wyborom zakupo-
wym Polakéw, w ktdrych koszy-
kach znaczace miejsce znajdujg
produkty pod marka Mlekovita,
firma moze nadal dynamicznie
sie rozwija¢, planowac kolejne
innowacje i inwestycje. Mlekovita
z matej spétdzielni, ktéra ponad
90 lat temu zatrudniata zaled-
wie 30 osdb i zajmowata sie wy-
facznie produkcja seréw i masta,
wyrosta do najwiekszej grupy
ogdlnopolskich spotdzielni mle-
czarskich, w ktdrej obok 22 zakfa-
déw produkcyjnych funkcjonuje
juz 34 wiasne centra dystrybu-
cyjne i 146 sklepdw firmowych
Mlekovitka, a 15 tys. polskich
rolnikéw dostarcza codziennie
8 min litréw najlepszego mleka,

przerabianego na ponad 185
liniach produkcyjnych na 1555
najwyzszej jakosci markowych
produktow. To tylko potwierdza,
ze budowanie dobrze rozpozna-
walnej marki opartej na podkre-
$laniu jej polskiego pochodzenia
ma bardzo duzy potencjat.

Zostac firma globalna
Dtugofalowym celem Mlekovi-
ty jest zostanie firmg globalna.
Dzieki dobrze obranej strate-
gii dziatania nie tylko rok w rok
utrzymujemy tempo rozwoju,
ale nawet dynamicznie je zwiek-
szamy. W 2021 r. po raz kolejny
pobilismy wiasny rekord przy-
chodéw, ktére przekroczyty po
raz pierwszy w historii firmy
6 mld zlotych. W nastepnych
latach w zwiazku z regularnym
zwiekszaniem  zdolnosci  pro-
dukcyjnych planujemy kolejne
inwestycje i innowacje — chocby
wzorem ubiegtego roku, w kté-
rym uruchomiliémy najwieksze
i najnowoczesniejsze centrum
logistyczne  w  mleczarstwie.
Dzieki niemu stajemy sie jeszcze
bardziej konkurencyjni na rynku
krajowym i zagranicznym oraz
mozemy duzo sprawniej dys-
trybuowad szeroki asortyment
najwyzszej jakosci markowych
produktow mleczarskich.



