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System wizyjny w procesie pakowania

Systemy wizyjne wdraza sie m.in. w celu we-
ryfikacji poprawnosci pakowania i kompletacji
opakowan jednostkowych w pakiety. Jak funk-
cjonuje to rozwigzanie Przemystu 4.0 i u kogo
sie sprawdzi? Czas na automatyzacje kolejnego

obszaru dziatania firmy!

Adrianna Orzot

ekspert zajmujaca sie tworzeniem
algorytmow wizyjnych, Etisoft
Smart Solutions

Systemy inspekeji wizualnej po-
wstaja z mys'l% o klientach, ktérzy
chea mie¢ pewnosé, ze wyprodu-
kowane wyroby w opakowaniach
jednostkowych trafig do opako-
wan  zbiorczych dokladnie tak,
jak to zostalo zap]anowane, czyli
w wymaganej liczbie, pozyciji,
bezpiecznie i w wymaganej jako-
sci opakowania —bez widocznych
deformacji, zagie¢, wgniecen lub
innych defektow oraz zgodnie
z wymaganiami odbiorcow. Takie
dziatanie redukuje ewentualne
reklamacje ze strony klientéw do

minimum i pozwala budowac sil-
ne relacje biznesowe.

System wizyjny na strazy

poprawnos’ci pakowania

System wizyjny powinien byc
przede  wszystkim  elastyczny.
Tak, by mozna go bylo dostoso-
wa¢ do inspekeiji roznorodnych
opakowan jednostkowych, do
keorych crafia produke: np. kar-
tonikow czy pojemnikéw, keore
naste¢pnie traﬁaj% W réinych kon-
figuracjach do opakowania zbior-
czego. Od pakowanych pojedyn-
czo do kompletnych pakictow,
utworzonych np. w procesie au-
tomatycznego foliowania. Czqéé
z nich moze zosta¢ spakowana
,do gory nogami”, w opakowaniu
zbiorczym moze brakowac jed—

nego produkeu — takich sytuacji
kaidy chce unikn%c', zanim to-
war trafi do klienta. To mozliwe
dziqki systemom wizyjnym, kto-
re bezsprzecznie wychwyca tego
typu niedociggniecia.

Jak wdrozy¢ system wizyjny?
Przyk}adem rozwigzania automa-
tycznego weryfikowania popraw-
nosci pakowania i kompletacji
opakowan jednostkowych w pa-
kiety, jest system wizyjny autor-
stwa Etisoft Smart Solutions. Gdy
na tym etapie system nie zglasza
uwag, kolejnym krokiem jest lo-
kowanie pakietéw W opakowa—
niach zbiorczych. Pakiety musza
trafi¢ do kartonow w okreslonej
pozycji, co ma zapobiec ich uszko-
dzeniu i deformacjom. Sposob
zapakowania pakietéw musi byé
zgodny z wytycznymi klientow
oraz wymaganiami jakos’ciowymi
producenta. — Zaprojektowany
przez nas system obstuguje wicle
typow opakowan jednostkowych
— zarowno pod wzgledem gaba-
rytow, wersji kolorystycznych, jak
irotuj %cych wersji graﬁcznych.

Co potrafi system wizyjny?

System wizyjny potraﬁ bardzo
wicle. Miedzy innymi moze
sprawdzi¢ kompletnos¢ opako-
wan jednostkowych dla danej
konfiguracji  pakowania oraz
okresli¢, czy pozycja Wszystkich
opakowan jednostkowych w pa-
kiecie lub opakowaniu zbior-
czym jest spojna. Chodzi o to,
by zaden element nie obrocil
si¢ w Zadnej z osi i nie odstawal
polozeniem od reszty. System
wizyjny moze takze zweryﬁko—
wac, czy pakowane sa jedno-
rodne (jednakowe) opakowania
jednostkowe. Ponadto potrafi
definiowa¢, czy opakowania wy-
robow nie 3 zagniecione, znie-
ksztalcone lub niedomknigte
oraz jest w stanie sprawdzié, czy
pakiety elementow znajduj:% si¢
w odpowiedniej pozycji wzgle-
dem innych opakowan i pa-
kietow. System wizyjny moze
réwniez obstuzy¢  zafoliowane
pakiety, skiadaj%ce si¢ z wielu
jednostkowych  opakowan. To
jeszeze mie koniec jego mozli-
wosci. Nasz system wizyjny ma

ba

funkeje inspekeji szerokiej gamy
referenc]l i obstugi procesow,
w keorych na przemian produ-
kowane/pakowane s3 elementy
w wielu wariantach. Jest bez-
obstugowy, co oznacza, ze nie
ma koniecznosci Wprowadzania
i usuwania referencji 7 systemu.
System zaprojektowaliémy tak,
aby na podstawie zdjecia wyko-
nanego w czasie rzeczywistym
mogl automatycznie skonstru-
owa¢ model referencji. M.in. po
to, aby okresli¢, czy wszystkie
clementy z danego zestawu do
niego pasujg. System jest tez
W pelni automatyczny, zinte-
growany z linia produkeyjna/
pakuj%c%.

Wdrozenie systemu  wizyjnego
oznacza dla firmy wicle plusow,
przede Wszystkim zmniejszenie
hczby reklamacii, dzigki gwa-
rancji poprawnego pakowania.
Pozwala kontrolowa¢ liczbe pa-
kowanych elementéw i stanowi
zabezpieczenie przed przestoja-
mi maszyny pakujgcej, czyli case
packer’a — a wszystko to bez ko-
niecznosci nadzoru.
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Branza opakowan nie zadluzyla sie w pandemii

Sektor opakowan jest jedng z branz,
kedra w pandemii radzi sobie nad wyraz
dobrze. Zwickszylo si¢ zapotrzebowanie
na opakowania do wysytki towarow
zamawianych online, jedzenia na wynos
czy srodkéw czyszezgeych i higienicz-
nych. (@] kondycji firm z sekcora S'Wiadczy
takze ich niski poziom zadluzenia. We-
dhlg danych Krajowego Rejestru Dlugéw
Informacji Gospodarczej zobowiaczania
te wynosza prawie 50 mln zl, co stanowi
zaledwie promil wartosci tego rynku.

W odréznieniu od wiclu innych sekeo-
row kwota zadluzenia pozostata w pan-
demii na stabilnym poziomie.

\X/edhlg szacunkow Polskiej Izby Opa-
kowan, rynek opakowan w Polsce jest
wart 45 mld z} Swoja stabilng pozycje
i funkcjonowanie W kryzysie polska
branza opakowan zawdzi¢eza silnemu
powigzaniu z przemyslem SpozZyw-
czym, farmaceutycznym i srodkow czy-
stosci. To sektory, ktore utrzymywaly
dobrsc pozycje w pandemii, zapewnia-
jac dostep do najistotniejszych i nie-
zqunych towarow, a przy tym genero-
waly wysoki popyt na opakowania.
Duze zapotrzebowanie na opakowania
zglaszai tez sektor e-commerce. Polacy
czgsciej niz przedtem zaczeli bowiem
zamawiad towary przez Internet. Poja-
wil si¢ zatem wickszy niz przed pande-
mig popyt na kartony iinne produkty,
W ktérych sprzedawcy mog]i bezpiecz—
nie przesyla¢ swoje towary. Z drugiej
strony, CZQS/C, branz korzystaj%cych

Z opakowaﬁ ograniczy}a SWoja produk—
¢je w wyniku wyhamowania gospodar-
ki, ale skala tych zmian nie zatrzymala
rozwoju sektora opakowan. Wedlug
analizy sektorowej Santander Bank
Polska sprzedaZ wyprodukowanych
opakowan w 2020 1. wzrosla o ok. 4,2-
4,5 proc. w ujeciu rocznym.

— Odpornos¢ branzy opakowan na pan-
demi¢ widac w sferze finansowej, a kon-
kretnie w zadluzeniu, ktérego poziom
w ciggu ostatniego roku nie zmienit

sie znaczgco. Na poczactku pandemii

w marcu 2020 roku dlugi sektora wyno-
sily 49 mIn z1 W drugiej potowie roku
ta kwota zacqua rosna}c’ iw listopadzie
osi%gnqla najwyzszy poziom prawie

51,8 min 7. Péiniej zacqua spadaé do
obecnej kwoty ponad 49 mln zL To
niewielkie wahania w poréwnaniu do
innych sekeorow gospodarki, ktore no-
towaly wyrazny przyrost dlugéw w cza-
sie pandemii i ktore pandemia wyrainie
pogr%Zyla — mowi Adam L%Cki, prezes
zarz%du Krajowego Rejestru Dhlg(’)w.

Zobowigzania do odpakowania
Najwiqksze zaleg}os'ci w braniy majq
obecnie producenci opakowan z two-
rzyw sztucznych (26,8 mln z1), do
ktérych na]eZy blisko polowa calego

jej zadluzenia. Ich produkeja stanowi
jednak takze najwickszg czes¢ rynku.
Ponad 14,2 mIn zt do oddania swoim
kontrahentom majg wytwérey opako-
wan z papieru i tektury, a7.8 mln z1
producenci opakowan drewnianych.
Niewielkg pozostaly sume (321 tys. z1)
powinni uregulowaé wytwércy opako—
wan metalowych. Egeznie zadluzenie
przedstawicie]i calego sektora wynosi
ponad 49,3 mIn zL

Caly sektor opakowan najwicksze kwo-
ty ma do oddania instytucjom finanso-

wym. Na splat¢ 13,5 mln zt czekajg banki.

Odpowiednio 4,8 mln zti 3.4 min zt
przedstawiciele branzy muszg zwrocic
firmom zarz%dzaj gcym wierzytelnoécia—
mi oraz faktoringowym.

Czgsciej wsrod dhuznikéw z sekeora
opakowaﬂ mozna znalezé jednoosobowe

dzialalnosci gospodarcze, jednak to spotki

z ograniczong odpowiedzialnoscia maja
najwicgksze kwoty do sp}acenia - prak—

tycznie co drugg zlotowke wsrod zadtuzo-
nych producentow.

\% regionach 0 najwyzszym poziomie
niesplaconych zobowigzan w branzy
opakowaﬁ pierwsze miejsce zajmuje
wojewodztwo pomorskie z 14,2 mln zt
dhlgu. Druga najwyzsza kwota zaleglos’ci
(8,8 mln z1) przypada w udziale Mazow-
szu, a trzecig co do wysokosci kwotg
maja do oddania producenci z Podkar-

pacia (6,3 mln z}).

]ak zaznacza prezes KRD Adam La(cki,
producenci opakowan mogliby splaci¢
37 proc. swojego zadluzenia, gdyby odzy-
skali pieni%dze od swoich nierzetelnych
kontrahentow. Ci zalegaja im ze splaca
183 mln zL. Z tej kwoty najwiecej maja
do zwrotu firmy z sektora przetworstwa
przemystowego (6,7 mIn z1) oraz handlu
(4,6 min z}).
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DRUKUJ Z OKI W 5 KOLORACH
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KREATYWNE ETYKIETY
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OKI Pro1050 to urzadzenie przeznaczone do drukowania profesjonalnych kolorowych
etykiet z wykorzystaniem koloru biatego. Urzadzenie drukuje na wielu nosnikach, w tym na
materiatach przezroczystych, syntetycznych, papierach ekologicznych, barwionych w masie,
metalizowanych, kolorowych, srebrnych czy ztotych, a takze odpornych na wode i promienie
UV. Pozwala na druk kreatywnych i oryginalnych etykiet wysokiej jakosci, we wiasnym
zakresie, zarowno w matych jak i w wiekszych naktadach.
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EKONOMICZNY DRUK
NA OPAKOWANIACH

MIEKKICH Z

Cyfrowy druk na opakowaniach z OKI Pro9542 to zupetnie nowe mozliwosci personalizacji,
a takze skrocenia czasu realizacji zamowien i druku na zagdanie zaréwno w bardzo niskich jak
i wysokich naktadach. Drukarka zapewnia szybki i wysokiej jakosci wydruk w 5 kolorach i na
wielu nosnikach, w tym na papierze btyszczacym, folii, papierze transferowym, czy papierze
wodoodpornym. Druk jest estetyczny i trwaty, a koszt jednostkowy wydruku jest praktycznie
taki sam bez wzgledu na nakfad.

OKI EUROPE POLSKA

ul. Domaniewska 42, 02-672 Warszawa

www.oki.com/pl

OE e

drukujetykiety.pl
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Plastik przestal by¢ fantastic

Zyski sa korporacji, a odpowiedzialnosc oby-
wateli. 79 proc. Polakéw czuje sie obarczona
odpowiedzialnoscia za Smieci i koszty zwigza-
ne z ich segregacja - wynika z raportu™™ przy-
gotowanego przez agencje IQS.

Grzegorz Giza

ekspert, 1QS

Napedzani strachem

O tym, ze klyzys klimatyczny jest
ogromnym problemem, przeko-
nanych jest 53 proc. Polakdw. Do-
datkowo 45 proc. z nas zauwaza
pogarszajacy sie stan srodowiska
W Sswoim miejscu zamieszkania.
Branze postrzegane za winne sta-
nu srodowiska, takie jak: prze-
myst ciqikL elektrownie qulo—
we, transport samochodowy czy
gc’)rnictWD, od lat pozostaja nie-
zmienne. Coraz czqéciej jednak
na ,czarnej” liscie Polacy umiesz-
czajq ga}qzie przemys}u zZwigzane
z produkeja plastiku — produkeja
kosmetykow (43 proc.), produkeja
ubran/butdéw (38 proc.), produkeja
napojow/ sokéw/ wody butelko-
wanej (36 proc.).

Wszechobeeny  plastik (w wo-
dach oraz w Zywnoéci) jest jcdn%
z tych obaw Polakow, ktore poja-
wiajg si¢ na szczycie 1isty zagro-
zen. Poparcie dla mewadzenia

przez Uni¢ Europejska od 2021 1.
ca}kowitego zakazu produkcji
plastikowych stomek, sztuccow,
kubkow czy talerzykow wynosi
74 proc. Co wiecej, 46 proc. Po-
lakéw twierdzi, ze powinno sie
zmusi¢ producentéw do calkowi-
tej rezygnacji z plastikowych opa-
kowan, a 57 proc. chce wymac na
sklepach, aby przyjmowaly szkla-
ne opakowania bez paragonu.
Silne poczucie Jweiskania” plastiku
towarzyszy Polakom na kazdym
kroku. Obwiniamy producentow
o to, ze wszystko pakujg w plastik
(85 proc.), a takze sklepy o to, ze
nie chcst zrczygnowaé 7 foliowek”
(66 proc.). Naszej uwadze nie umy-
ka réwniez fake, ze czgsto, nawet
produkty bio zapakowane sg w fo-
lie (81 proc.)

Plastikowa presja

Rosnaca swiadomos¢ konsumen-
tow, a takze brak wystarczajjcej
liczby alternatyw dla  plastiku,
wzmagaja irytacje konsumentow
i rodzg presjc na producentach
i sklepach. Obecnie, 29 proc. bada-

. - . - !
ﬂyCh przyzna]e, ze ]GS]I ma WybOT,

siega po produkty W bardzicj przy-
jaznych dla srodowiska opakowa-
niach niz plastikowe, np. szklanych
lub papierowych. Zdarza sie tez, ze
deklarujemy rezygnacje z zakupu
nicktorych produkeow ze wzgledu
na plastikowe opakowania. Sa to
np. jedzenie na wynos (32 proc.),
soki (28 proc.), napoje gazowane
i niegazowane (25 proc.), produkey
mleczne i nabial (20 proc.), woda
(18 proc.) czy zabawki (15 proc.).

Popularnos¢ zyskujg nowe inicja-
tywy typu zero/less waste. Whasna
siatka na zakupy jest juz w main-
streamie. Na tej bazie zaczely si¢
pojawia¢ plocienne woreczki na
warzywa, metalowe stfomki, wlasne
kompostowniki. Z Wi(;kszym prze-
konaniem  zaczelismy  kupowac
produkty, ktorych  opakowania
zostaly wytworzone w 100 proc.

Z rccyclingu. Przynosimy do skle-
pu whasne opakowania lub kubki
do kawiarni, aby nie bra¢ napojow
na wynos w plastikowych opako-
waniach (robi tak juz 5 proc. ankie-
towanych!). Z tej samej przyczyny
woda z kranu staje si¢ konkuren-
cja dla wody butelkowanej. Co
prawda odsetek pij:}cych g}éwnie/
wylgeznie wodg z kranu nadal jest
niewielki (13 proc.), jednak roznica
pomiqdzy osobami, ktore kupujq
wode w plastikowych butelkach
rzadziej niz. kiedys’ (24 proc.),
a tymi, ktorzy robig to czesciej niz
kiedys (17 proc.), sugeruje nadcho-

dzz}ce zmiany.

Stuchaé i reagowaé

Oczekiwania konsumentow wo-
bec producentow koncentruja sie
wokot da]szego ograniczania p]a—

stikowych toreb, eliminowania
plastiku z opakowan, czy wpro-
wadzenia opakowan biodegrado-
walnych. W sklepach mile widzia-
ne bylyby automaty do odbioru
butelek w zamian za picniqdzc
i promowanie wylgcznie opako-
wan zwrotnych.

Formu]fujemy iqdania, ale tez po-
trafimy docenia¢ dziatania, keore
przypadly nam do gustu. Z bada-
nia wynika, ze w forpoczcie tren-
du zero/less waste w Polsce jest
Lidl. Sie¢ chwalona jest za wpro-
wadzenie papierowych toreb, ta-
lerzykow, kubkow, drewnianych
sztuceow, czy biodegradowalnych
opakowan. Podobne dzialania za-
uwaiyli klienci Biedronki. Duze
zainteresowanie wzbudzita infor-
macja 0 wprowadzeniu opakowan
zwrotnych przez sie¢ Carrefour.
Klienci tej sieci bardzo pozytyw-
nie komentowali takze inicjatywe
polegajaca na mozliwosci przyjscia
Z Wbsnym Poj emnikiem po miceso,
wedliny czy sery. Wprowadzone
przez sieci handlowe produkty co-
raz czqécicj s3 oceniane juz nie tyl—
ko pod katem ich skladu, ceny, ale
tez opakowania. Plastik przestal
juz byé fantastic.

[1] Badanie zrealizowane przy uzyciu
platformy badawezej analizy tresci necdive.
Sila zjawisk, motywacji i barier — badanie
CAWI, N=500

Kaucja a podstawa opodatkowania

W celu zabezpieczenia zwrotu opakowania przez
klienta przedsiebiorcy pobieraja czesto kaucje,
ktdra stanowi pieniezne zabezpieczenie roszczen
w sytuacji braku zwrotu w okreslonym termi-

nie. Taki model obniza finalng wartosc produktu

o wartos¢ opakowania, co sprawia, ze produkt jest
bardziej konkurencyjny, a dziatania przedsiebiorcy

- proekologiczne.

W przypadku ZWTOtU opakowaﬁ
W terminie pobr:ma kaucja po-
winna podlega¢ zwrotowi. Co
jcdnak w przypadku, gdy kon-
trahent nie zwrdci opakowania
albo zwrdci je z opoznieniem?
Jak ewidencjonowaé wydania
i zwroty opakowaﬁ przy sprze-
daiy dctaliczncj? Zagadnicnicm
tym zajz}} sie dyrektor Krajowej
Informacji Skarbowej w interpre-
racji z 10 wrzesnia 2021 1., sygn. ake

o112-KDIL3.4012.50.2021.. MS.

Stan faktyczny interpretacji

W zwiazku ze sprzedaza towaréw
spotka planowata wydawa¢ kazde-
mu klientowi opakowanie zwrot-
ne, za ktore pobierana bylaby
kaucja. Sprzedai quzie odbywala
sie w glownej mierze na rzecz osob
ﬁzycznych i bgdzie ewidencjono—
wana na kasie fiskalnej. Wydanie
opakowania oraz pobranic kaucji
ma by¢ wyszczegolnione na para-
gonie w czesci niefiskalnej, ponie-
waz sprzedawca nie chee wlicza¢

kosztow opakowania zwrotnego
do  podstawy  opodatkowania.
Dzigki rejestrowaniu na  kasie
liczby opakowan wydanych oraz
! . . 14
zwroconych podamik bedzie mogt
o/ 7 . . !
ustali¢ dokladng liczbe niezwroco-
nych opakowan w danym okresie.

Przepisy prawa

Kwestia zaliczenia wartosci opa-
kowan zwrotnych do podstawy
opodatkowania zostala uregulo-
wana w art. 29 a ust. 11 i 12 ustawy
o VAT. Zgodnic z ustepem 11 ,do
podstawy opodatkowania nie wli-
cza si¢ wartosci opakowania, jezeli
podatnik dokonal dostawy cowaru
w opakowaniu zwrotnym, pobie-
rajgc kaucje za to opakowanie lub
okreélajqc takq kauch W umowie
dotyczacej dostawy towaru”. Za-
tem co do zasady wartos¢ opako-
wan zwrotnych nie powinna by¢
zaliczana do podstawy opodatko-
wania, a tym samym nic powinna
by¢ opodatkowana.

Ustawodawca przewidzia} jednak

sytuacje, gdy podatnik nie doko-
na zwrotu opakowania, o ktérym
mowa powyzej. Zgodnie z uste-
pem 12 w przypadku niezwrdcenia
przez nab}mwcq opakowania pod—
stawe opodatkowania podwyzsza
sic o Wartos¢ tego opakowzmia
w dniu nastepujacym  po dniu,
w ktorym umowa przewidywa-
la zwrot opakowania albo jeieli
w umowie nie okreslono terminu
ZWTIOtu tego opakowzmia — szesé-
dziesi%tego dnia od dnia Wyda—
nia  opakowania. Ustawodawca
okreslil zatem maksymalny okres,
w  ktorym  podamik  powinien
otrzymaé zwrot opakowania.

7 kolei art. 1061 ust. 5 ustawy
o VAT reguluje terminy na wysta-
wienie fakeur z tytulu braku zwro-
tu opakowzmia. Jest to termin nie
pozniejszy niz siddmego dnia od
okres’]onego w umowie dnia zwro-
tu opakowania lub, jezeli w umo-
wie nie okreslono terminu zwrotu
opakowania, szes¢dziesigtego dnia
od dnia wydania opakowania.

Brak zwrotu towaru

a ewidencja na kasie ﬁskalnej

W zwia(z](u z takim brzmieniem
przepisow podatnik nabral wyt-
pliwos’ci, czy ewidencjonujqc
kaucje za opakowania zwrotne
wydane do klientow detalicz-
nych na kasie fiskalnej, bedzie
zobowigzany do podwyzszenia
kwoty opodatkowania w przy-

padku braku zwrotu opakowan
0 Wysokoéé kaucji. W jego ocenie
nic bedzie takiego obowigzku,
poniewaz art. 1061 ust. 5 ustawy
o VAT nie bgdzie mial zastoso-
wania do sprzedazy detalicznej,
a poza tym wnioskodawca, ewi-
dencjonujz}c wydania jedynie na
kasie rejestrujgcej, nie ma moz-
liwoscei ustalenia, kiedy uplynql
termin 6o dni od dnia wydania
opakowania, ponicwaz ewiden-
cjonuje wartosci bez podzia]fu na
konkretne opakowania. Organ
co prawda wskazal, ze rozumie
powyzsze ograniczenia, jednak
uznal, ze w jego ocenie nie zwal-
niaja one podatnika 7 podwyi—
szenia podstawy opodatkowania.
W konsckwcncji pomimo ewi-
dencjonow:mia na kasie rejestru-
jacej w sposob bardzo uproszczo-
ny wydan i zwrotow opakowan
oraz braku wystawiania fakeur
W zwi%zku ze sprzcdaiac detalicz-
ng podatnik i tak powinien usta-
li¢, o jaka kwote ma podwyzszy¢
zobowi azanie podatkowe.

Jak to zrobié?
W pierwszej ko]ejnoéci Dyrektor
KIS wskazal, ze w sytuacji ewi-
dencjonowania Wydania opako—
wania jedynie w czesci niefiskal-
. . . f
nej paragonu nie mozna mMowic
0 zawarciu umowy w zakresie
ZWTIOtu opakowania, a zatem co
do zasady klient detaliczny moze

zwroci¢ opakowanie w kazdym
momencie, a podatnik powinien
je przyjqc’. Idacc da]ej, organ przy-
jal bardzo rygorystyczne stano-
wisko, oparte o literaln% Wyklad—
nie przepisow, ze skoro podacnik
pobral kaucje, ktorej nie wliczyl
do podstawy opodatkowania, to
powinien podwyzszy¢ podstawe
opodatkow:mia w terminie 60
dni od dnia wydania opakowa-
nia. W przypadku zwrotu opako-
wan po tym terminie podamik
bedzie mial mozliwos¢ obni-
zenia podwyiszoncj Wczcénicj
podstawy opodatkowania, ale
powinien Wykazaé, 7e obnizenie
dotyczy tych opakowan, za kto-
re wczesniej zostalo dokonane
podwyiszenic podstawy. W tym
celu podatnik bedzie musial wy-
stawia¢ odpowiednie dokumenty
wewnetrzne, poniewaz takich
rozliczen co do zasady nie mozna
dokonywac na kasie fiskalne;.
Interpretacja przedstawia zatem
bardzo rygorystyczne stanowisko,
dlatego podatnicy, keorzy sprzeda-
ja towar w opakowaniach zwrot-
nych na rzecz klientow detalicz-
nych, powinni zastanowi¢ si¢ nad
prowadzeniem ewidencji wydan
i zwrotu opakowaﬁ albo upros'cié
rozliczenia 1 wlicza¢ wartos¢ opa-
kowan zwrotnych do podstawy
opodatkowania, tj. nie pobierac za
nie zwrotnej kaugji.

Opracowanie: Kancelaria Prawna Skarbiec
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MOC OPAKOWAN DOSTOSOWANYCH DO
INDYWIDUALNYCH POTRZEB — CASE STUDY

\Q

~

Personalizacja i dostosowanie do indywidual-

nych potrzeb to rosnace trendy konsumenckie, =

"'
-

ktore s szeroko i skutecznie promowane przez
znane marki, takie jak Coca Cola i Toblerone,
ktore prezentowaly popularne imiona na opa-
kowaniach swoich produktow. Polskie firmy jak
Diet-Food czy Tea Club w petni wykorzystuja
potencjat personalizacji i drukowania od reki, na
zadanie opakowan i etykiet na swoje produkty,
dzieki cyfrowym, 5-kolorowym drukarkom OKI.

Zapotrzebowanie konsumentéw
na personalizacje i zamdwienia
dostosowane do indywidual-
nych potrzeb stwarza nowe moz-
liwosci uzyskania przychoddw.
Europejskie Stowarzyszenie Pro-
jektowania Marek i Opakowan
(European Brand & Packaging
Design Association) informuje,
Ze 63 proc. wiodacych whascicieli
marek, sprzedawcéw detalicz-
nych, dostawcéw, agendji i spe-
cjalistow ds. opakowan uwaza, ze
opakowania spersonalizowane
zwiekszaja sprzedaz, a 52 proc.
twierdzi, ze wptywa to pozy-
tywnie na lojalnos¢ klientow.
Druk cyfrowy na opakowaniach
otwiera drzwi do ekscytujacych
i kreatywnych mozliwosci mer-
chandisingowych, wykorzystania
WCigz rosngcego trendu perso-
nalizacji, ekonomicznego druku
od reki na zadanie nawet w nie-
wielkich naktadach i ze zmien-
nymi danymi czy skrécenia czasu
realizacji. To elastycznos¢, ktorej
szukata polska firma Diet-Food
i ktoéra znalazta, dzieki inwesty-
¢ji w 5-kolorowa drukarke OKI
Pro9542 EC (CMYK + 1). Polski
eksporter kawy i herbaty, firma
Tea Club, takze stawia na perso-
nalizowane etykiety, drukowane
na zadanie, we wiasnym zakresie,
zyskujac bogactwo mozliwosci
dzieki 5-kolorowej drukarce ety-
kiet OKI Pro1050 (CMYK + W).

Bogata oferta,
réznorodnos¢ rynkow

Diet-food to jedna z najwiek-
szych firm w Polsce produkuja-

E

OKI Pro 9542 EC

cych zywnos¢ ekologiczna, a jej
produkty mozna kupi¢ zaréwno
w lokalnym sklepie w Polsce,
jak i na zagranicznych rynkach.
Wraz z rozwojem firmy rosto
portfolio produktdéw i przyby-
wato klientdw, ktorzy oczekiwali
spersonalizowanych opakowan,
ktére spetniaty wymogi danych
rynkéw zbytu. Firma nie tylko
potrzebowata drukowa¢ zmien-
ne dane dostosowane jezykowo
do danego kraju, personalizo-
wacé produkty na zadanie, ale
szukata tez mozliwosci zdecydo-
wanego skrocenia czasu wpro-
wadzenia nowego opakowania.
Wazne bylo, aby méc szybko
dokonywa¢ zmian w projektach
i drukowac¢ je w liczbie akurat
wymaganej. Celem byla tez
optymalizacja kosztéw zwigzana
z drukiem opakowan.

- Wczesniej zamawialismy w du-
zychilosciach etykiety, co wigza-
to sie czesto z wysokimi koszta-
mi. ByliSmy zmuszeni planowac
z wyprzedzeniem produkcje
dostosowana niekiedy do liczby
etykiet i nie moglismy dokony-
wac szybkich zmian w projek-
tach. Oznaczato to czasem nie-
stety zmarnowanie ogromnych
partii etykiet. Przez diugi czas
szukaliSmy rozwigzania, ktére
pozwoli nam zoptymalizowac
caty proces. Zdecydowalismy
sie na technologie bezposred-
niego druku na torebkach typu
doy-pack. Znalezlismy urzadze-
nie, ktére to umozliwito! — Nasz
wybér padt na OKI Pro 9542 EC
z wielofunkcyjnym podajnikiem

OKI Pro1050

automatycznym - Mi-
chat Szafarz, wspol-
wiasciciel Diet-Food.
Wprowadzenie w fir-
mie Diet-Food drukarki
OKI Pro9542 EC spowo-
dowato wiele korzysci, nie
tylko finansowych, ale réwniez
procesowych. Diet-Food jest te-
raz w stanie wydrukowac szybko,
na miejscu, dowolne wzory, pro-
jekty oraz informacje na torebce.
Druk jest estetyczny i trwaty. Dzie-
ki pigtemu - biatemu kolorowi,
firma ma petna dowolnos¢ pro-
jektu, jak i materiatu opakowania,
na ktérym drukuje — czy jest on
kolorowy lub gtadki, czy jest to
torebka z okienkiem, czy krafto-
wa. To wszystko daje klientowi
poczucie produktu premium,
o wysokim standardzie oraz jako-
$ci. Koszt jednostkowy druku jest
praktycznie taki sam bez wzgle-
du na nakfad, czy jest to jedna
sztuka, czy tez sg ich w naktadzie
pracy setki, czy nawet tysigce.
Dlatego tez od reki firma moze
stworzy¢ bardzo szybko prébke
dla klienta. Co wazne pomijany
jest dzieki temu proces mozolne-
go, recznego naklejania etykiety,
opakowanie po opakowaniu.
Dzieki temu oszczednosci siegaja
nawet 20 proc.

Swoboda
drukowania etykiet,
ktora robi réznice
Tea Club to firma ro-
dzinna, ktéra od po-
nad 30 lat intensyw-
nie sie rozwija, a dzieki
niezwykle szerokiej ofercie
wysokogatunkowych  herbat
z catego Swiata zyskata zaufa-
nie konsumentéw oraz klien-
téw biznesowych. Ze wzgledu
na szerokie spektrum dziatania,
od ogdlnopolskiej sieci sklepow
Five o’clock, poprzez kawy i her-
baty oferowane w hotelach, az
po franczyze, potrzeby zwiaza-
ne z produkcja odpowiednich
etykiet w krétkim czasie staty
sie wyzwaniem. Firma podaza
tez intensywnie za trendami,
stawiajac na personalizacje, kto-
ra jest coraz bardziej pozadana
przez klientéw. Wysokojako-
$ciowy asortyment potrzebowat
tez réwnie jakosciowego opa-
kowania premium, z uzyciem
odpowiednich nosnikéw, czesto
w réznych rozmiarach, i druko-
wanego ze zmiennymi danymi
w krétkich seriach. Z czasem
okazato sie, ze zamawianie ety-
kiet w drukarni staje sie mocno
nieekonomiczne i coraz bardziej
problematyczne ze wzgledu na
m.in. dlugi czas oczekiwania na
zamdwienie czy potrzebe dru-
kowania etykiet w zbyt duzych
nakfadach wzgledem rzeczywi-
stych potrzeb. Firma Tea Club
postanowita wiec zyska¢ wiek-
szg swobode w produkgji ety-
kiet i zainwestowata w 5-koloro-
wa drukarke etykiet OKI Pro1050
(CMYK +W).

q
i

z tym, ze jest duze zapotrze-
bowanie w tej chwili na perso-
nalizacje réznych produktow,
wychodzac naprzeciw tym tren-
dom, postanowilismy by¢ samo-
wystarczalni i zainwestowalismy
w drukarke marki OKI Pro1050.
Zyskalismy duza swobode w za-
kresie drukowania etykiet na na-
sze produkty. OKI pozwala nam
na samodzielne drukowanie
etykiet, na zadanie, w krotkich
seriach, ze zmiennymi danymi,
na szerokiej gamie nosnikow,
z wykorzystaniem petnej gamy
koloréw CMYK i pigtego tonera
biatego. Dodatkowo zyskalismy
mozliwos$¢ natychmiastowego
reagowania na potrzeby i za-
moéwienia ze strony klientow.
Proces przygotowania etykiety
skrocit sie w niesamowity spo-
sob, znaczaco obnizylismy tez
koszty zwigzane z obstuga i dru-
kiem etykiet. W skali miesigca to
nawet blisko o 25 proc. Decyzja
o zakupie drukarki OKI Pro1050
wynikata z tego, ze wczesniej
korzystalismy z firm zewnetrz-
nych, gdzie trzeba byto zama-
wia¢ bardzo duze ilodci, ktore,
jak okazywato sie w wielu sytu-
acjach, nie byly nam potrzebne.
W zwigzku z tym, ze generowato
to spore straty, zdecydowalismy
sie na zakup drukarki OKI, aby
moc  samodzielnie realizowad
kontrakty. W tej chwili sami two-
rzymy nowe projekty dla siebie,
jak i dla naszych klientéw biz-
nesowych, ktorzy teraz coraz
czesciej oczekujg spersonalizo-
wanej etykiety lub odwzorowa-

nia konkretnego wzornictwa

B iy, na potrzeby rlna'rek wia-
- Mamy herbaty z r6z- ‘«\ snych — méwi Marek

nych zakatkéw $wiata,

od Japonii i Chin po

bardzo  egzotyczne

miejsca. Nasze herba-

ty sg w stanie przenies¢
kazdego naszego klienta

w zupetnie inny $wiat doznan
aromatycznych. W  zwiagzku

——

A

- . Brzezicki, zatozy-
,,\\)""V ciel firmy Tea Club
- L i wspétwlasciciel

v sieci Five o’clock.

MATERIAL PARTNERA
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