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FIRMOWE

Szansa na modernizacje

Co czwarta firma z sektora MSP deklaruje, ze w cia-
gu najblizszego roku kupi przynajmniej jeden samo-
chod. Przedsiebiorcy zdecydowanie czesciej wy-
biorag nowe modele niz uzywane, cho¢ popularnosc¢
tych drugich z roku na rok idzie w gore.

Znacznie wzrosnie zainteresowa-
nie napedem elektrycznym i hy-
brydowym - Wynika v drugiej edy—
¢ji badania ,Portfele Polakéw pod
1up¢}”. Prcferowanym sposobcm
finansowania pozostanie leasing
z niskimi ratami i Opcja zwrotu
auta na koniec umowy.

Wiecej aut z nap«;dem cko

Badanie ,Portfele Polakow pod
lupg” na zlecenie Volkswagen
Financial Services wykazalo, ze
25 proc. firm zamierza w 2022 1.
kupié przynajmnicj jcdcn samo-
chod. Sposrod nich 58 proc. pla-
nuje zakup jednego auta, nato-
miast 40 proc. zaklada zakup od
2 do 5 pojazdow. Rosnie zainte-
resowanie autami elekeryeznymi
(skok o 4 punkty proc. w porow-
naniu z poprzedniy edycjg bada-
nia) oraz z napgdem hybrydowym
(z 2 do 16 proc.).

— Mocny wzrost zainteresowania
proekologicznymi rodzajami na-
pedu w polaczeniu z faktem, ze
18 proc. badanych firm nie wie
jeszcze, jaki rodzaj napqdu Wybie—
rze, moze swiadczy¢, Ze jestesmy
swiadkami przc}omu. Wida¢, ze
zmienia si¢ stosunck firm do aut
o napedzie alternacywnym. Jesli

nic nie zakloci rozZWoju tego seg-
mentu pojazdow, a wsrod firm
utrzyma si¢ dz}icnic do zréwnowa-
zonego rozwoju i realizacji celow
ESG, to w kolejnych badaniach
trend moze byé bardziej Widoczny
— mowi Dariusz Brodnicki, dy-
rekeor Departamentu Marketingu
iBrand Managementu w Volkswa-
gen Financial Services.

Chetniej wybieramy uzywane
Zgodnie Z dek]amcjami W tym
roku na nowe auto zdecyduje sie
73 proc. przcdsigbiorstw, a 27 proc.
wybierze uzywane (wzrost 0 7 p.p.).
Z firm, ktore sa zainteresowane
zakupem samochodu uzywanego,
ponad 40 proc. wybierze egzem-
plarz miodszy niz 3 laca. Wsrod
MSP  roénie popularnos¢  pojaz-
dow uzywanych. Juz 36 proc., ma-
jac do dyspozycji podobm( kwot(g,
wolaloby kupi¢ pojazd uzywany,
ale lepiej wyposazony, niz nowy
W wersji podstawowej (30 proc.
w poprzedniej edycji badania).

— Dostrzegamy, ze firmy z roku
na rok coraz bardziej przekonujg
si¢ do samochodow uzywanych.
W odpowicdzi na rosngce zainte-
resowanie juz kilka lat temu uru-
chomilismy program Autonomia.

To nowoczesna platforma finan-
sowania samochodow uzywanych,
W ktérej klienci firmowi, ale tez
indywidualni, znajdg szeroki wy-
bor pewnych i sprawdzonych mo-
deli, scisle dopasowanych do ich
potrzeb. Osoba decydujaca si¢ na
nasza oferte splaca tylko przewi-
dywang warto$¢ utraty auta, a nic
jego ca}% Wartos¢, jak ma to miejsce
w klasycznym leasingu czy kredy-
cie — podkresla Michal Dyc, dy-
rektor  Departamentu Sprzedazy
w Volkswagen Financial Services.

Samochodowe e-commerce

a namacalny kontakt z pojazdem
Lockdown i obostrzenia spowo-
dowane pandemia zachecily kon-
sumentow do czgstszych zakupow
w sieci. Mimo to branza automoti-
ve jest jcdn% V2 tych, ktércj klienci
—w tym wypadku firmowi — pozo-
staja tradycjonalistami. Zakup auta
W sklepie online dcklaruje jedynie
17 proc. przedstawicieli biznesu,
doceniajac przede wszystkim wy-
gode takiego rozwigzania. Z kolei
sceptycy kupna auta przez Inter-
net (83 proc.) argumentujg swoja
nieche¢ tym, ze wolg bezposredni
kontake ze sprzedawca i stawiajg
na stacjonarne sposoby zakupu.

— Wyniki badania nie oznaczajy
jednak, ze cyfrowe kanaly dotarcia
do klientoéw mozna lekcewaiyé.
Prawie polowa przedsiebiorcow
przyznaje, ze wicdzy na temat
samochodow poszukuje na stro-
nach internetowych  producen-

tow, a 18 proc. na stronach firm
finansujgcych zakup auta. W obu
przypadkach daje to s5-procentowy
wzrost w stosunku do pierwszej
Cdycji badania. I doktadnie o 10
punktow  procentowych  zmalal
udzial salonu sprzedazy jako zro-
dha informacji o samochodach
czy ofercie. Kupujgey auta firmo-
we chetnie stosuja model ROPO,
czyli research online — purchase
offline”, dobrze znany w e-com-
merce jeszcze sprzcd pandcmii.
Oczywiscie rozwigzanie jest do-
stepne rowniez w Volkswagen Fi-
nancial Services i konsekwentnie
je ulepszamy. Jednak szukamy tez
innych kanalow sprzedazy. Wspol-
nie z cata Grupg Volkswagen idzie-
my o krok dalej i oferujemy klien-
tom zakup samochodu calkowicie
online. To innowacyjna metoda
z roku na rok zyskuje coraz wick-
sza popularnos¢. Jako prekursorzy
sprzedazy online zawsze staramy
si¢ by¢ blisko klientow i oferowac
im rozwigzania, ktérych oczeku-
ja — thumaczy Dariusz Brodnicki.

Drozsze auto miarg sukcesu

Cho¢ niemal trzy na cztery ba-
dane firmy (72 proc.) przyznajy,
7e pandemia wp}ynq}a na spadek
ich przychodow, to mimo wszyst-
ko dek]aruj% zakup aut z wyzszej
potki. Na podobnym poziomie co
przed rokiem utrzyma si¢ zainte-
resowanie poj azdami powyzej 200
tys. zt (24 proc.). Skokowy wzrost
wida¢ z kolei w segmencie aut

z przedziatu 100-150 tys. 21 W tym
przypadku chec zakupu deklaruje
57 proc. (w porownaniu z 26 proc.
z poprzedniej edycji badania).

— Az 59 proc. firm postrzega swo-
ja obecny sytuacje finansows jako
dobra lub bardzo dobrg. Z kolei
zaledwie 8 proc. ocenia ja jako
raczej zig lub bardzo zly. Do tego
prawic co czwarta firma przy-
znaje, ze si¢ rozwija. Firmy jako
sposob fiansowania chetniej de-
cydujac si¢ na 1easing z niskimi ra-
tamiiopcjg zwrotu autana koniec
umowy. Deklaruje tak 61 proc.
badanych wobec 58 proc. w po-
przedniej edycji naszego badania.
Co wazne, wspomniane rozwigza-
nie jest dostgpne dla kazdej marki
samochodu w Volkswagen Group
Polska. Rosnie tez wynajem dhu-
goterminowy. Jako Volkswagen
Financial Services uwazamy, ze
ta tendencja w kolejnych latach
bedzie sie nasila¢ — wskazuje Da-
riusz Brodnicki.
Podsumowujac, najblizsze 12
miesigey rysuje si¢ dla rynku
motoryzacyjnego raczej korzyst—
nie. Co czwarty przedsi¢biorca
dck]arujc, ze W ciggu tego roku
kupi przynajmniej jedno nowe
auto. Do tego wida¢ zwickszone
zainteresowanie alternatywny—
mi rodzajami napedu, co w per-
spcktywic moze przcloZyé si¢ na
modernizach ﬂoty dotychczas
uzywanych pojazdow. To z kolei
moze przynicéé kolcjnc pozytyw-
ne zmiany na rynku.
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Flektryczne samochody zmienia system
energetyczny w Polsce?

Liczba dostepnych ofert samochodow uzywa-
nych z napedem elektrycznym w Polsce rosnie
w bardzo szybkim tempie. Porownujac rok

20212020 byt to wzrost o0 90 proc. -

z danych Autobaza.pl.

Marek Trofimiuk

ekspert, autobaza.pl

Rozwdj  elektromobilnosci  to
znaczacy trend w Europie, kto-
ry ma i mial bedzie wplyw na
motoryzacyjny krajobraz nad
\X/is}:}. Rosngce zapotrzcbowa—
nie na punkey fadowania takich
pojazdow skutkuje m.in. trans-
fbrmacj% przesy}u i zarz%dzzmia
energiy. Czy linie energetyczne
Z powodu zbyt duZCj liczby sa-
mochodéw elektrycznych zosta-
ng przecigzone?

Elektromobilnos¢ na topie

Wzrastajgca popularnos¢ elek-
trycznych samochodow w Pol-
sce  potwierdza nadchodzacy
trend, keory quzw ksztaltowal
wyglad ulic i rozw0j infrastruk-
tury drogowej w mnajblizszym
czasie. Dane autobaza.pl poka-
zujy, ze liczba ofert uzywanych

wynika

elekerykow w Polsce w2021
roku zwickszyla si¢ ponad trzy-
krotnie (302 proc.) w poréwna-
niu z 2019 roku.

Warto jednak wiedzie¢, ze — po-
mimo dynamicznego przyrostu
elekeryeznych  samochodow na
drogach — rozwoj infrascrukeury
tadowania nie dotrzymuje kroku.
O ile posiadanic elekeryka
w duzym miescie nie stanowi
problcmu, tak jad%C W diquzq
tras¢ — szczegolnie zimg — moze
okazac si¢ to problematyczne ze
wzglqdu na ograniczony zasieg
pojazdéw oraz braki w punk-
tach ladowania. Niczaprzcczal—
nic jednak wchodzimy w ere sa-
mochodow elekeryeznych, keora
b(;dzic zmieniala nasz krajobraz
i przyzwyczajenia.

Pod koniec grudnia 2021 roku
w Polsce funkcjonowaly 1 932
ogolnodostepne  stacje  fado-
wania pojazdow elekerycznych

(3784 punkty) — wynika z da-

nych Licznika Elektromobilno-
sci. Dla poréwnania - w polo—
wie 2021 . w Niemeczech by}o
44 538 punktow ltadowania
- pokazujac dane Europejskiego
Stowarzyszenia Producentéw
Samochodow (ACEA).

Warto odnotowaé, ze wzrosta
réwniez liczba hybryd na dro-
gach. Rok 2021 zakonczyl sic
z liczbg ofert uzywanych pojaz-
dow o tym napedzie az o 40 proc.
Wl'C(‘l(SZZ% niz w 2020 roku — wyni-
ka z danych Autobaza.pl

Elektryki zmieniajg kraj obraz

Co cickawe, rozwoj elekerycz-
nych samochodéw niesie za
sobq nie tak oczywiste zmiany.
W momencie, kiedy pojazdy
Z tym napgdcm stang si¢ domi-
nujace na rynku, moze okazac
si¢, ze niezbedna bedzie mo-
dyﬁkacja sieci energetycznych.
Ich tradycyjna przepustowose
moglaby nie by¢ wystarczajaca,
szczegé]nie w godzinach szCzy-
tu, kiedy wiele samochodéw po-
trzebowaloby fadowania.

W unijnym plame o nazwie Fit
for 55 widzimy zmiang. Do tej
pory w kontekécie ciecia emisji
CO, skupiano sie na energetyce,

przemyi'le od niedawna jednak
wzi¢to pod uwagg takze motory-
zacje. Dokument zaklada, ze od
2035 T. 100 proc. rejestrowanych
samochodow bedzie zeroemisyj-
nych — wickszos¢ z nich ma by¢
thme pojazdami elektrycznv—
Ambicje dotyczace zmian
w sektorze transportu kolowe-
go s3 bardzo duze. Samochody
clekeryczne niejako  wymuszg
zmiang swiata dookola nas.
Przecigzenie linii energerycz-

9

Rozwdj elektrycznych
samochodow niesie za
sobg nie tak oczywiste
zmiany. W momencie,

kiedy pojazdy z tym
napedem stang sie
dominujgce na rynku,
moze okazac sie, ze
niezbedna bedzie
modyfikacja sieci
energetycznych.

nych nie jest j jednak bczpos’rcd—
nim zagrozeniem. Z wyliczen
Ministerstwa Energii (aktualnle
Ministerstwo Aktywow Pan-
stwowych) wynika, ze milion
aut elektrycznych wygeneruje
dodatkowy popyt na energie
w wysokosci 2,3-4,3 TWh. To
nieduza wartosc, bior%c pod
uwage fake, ze w Polsce wytwa-
rza si¢ 161 TWh energii elek-
trycznej. Przy ewentualnym za-
kazie sprzedazy aut z napedem
spalinowym moze okazad si¢
jednak, ze liczba pojazdow z ba-
teriami zdecydowanie wzrosnie,
a Wtedy niczquna b(;dzic odpo—
wiednia infrascrukeura.
Ciekawym rozwigzaniem na
wykorzystanie tego trendu jest
rowniez projekt Grupy Renault,
ktora tworzy system magazyno-
wania energii, oparty na aku-
mulatorach samochoddéw elek-
trycznych. Polega on na tym,
7€ W momencie, gdy produkcja
energii z OZE jest duza, pod-
laczone do ladowarck pojazdy
si¢ taduja. Natomiast w sytuacji
ograniczonej produkcji, dzialajz}
W drug% strong i oddajq zgroma-
dzona energie do sieci, wspiera-
jac np. gospodarstwa domowe.
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Rozwiazania flotowe napedzajace
rozwoj duzych przedsiebiorstw

Finansujemy, zarzadzamy, doradzamy

Zapewniamy:

[ Finansowanie wszystkich marek i modeli samochodéw dostepnych

& Wsparcie w niestandardowych sytuacjach i szybka realizacje

na polskim rynku, w tym aut dostawczych
[ Bogaty, modutowy pakiet ustug z obszaru zarzadzania flota & Indywidualne podejscie i najwyzsza jakos$é $wiadczonych ustug
& Doswiadczony i zaangazowany zespét ekspertow & Proaktywna, partnerskg postawe

procesow zwiazanych z obstuga pojazdow

Biuro handlowe: ul. Zwirki i Wigury 18A, 02-092 Warszawa | tel. +4822 5617181 | info@carefleet.com.pl | www.carefleet.pl
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BIZNES RAPORT

Rosnie popularnos¢ aut elektrycznych

Eksperci spodziewaja sie, ze w tym roku podwoi
sie liczba samochodow elektrycznych na naszych
drogach. W perspektywie najblizszych trzech lat
ma by¢ ich juz ponad 500 tys.

Atrakcyjnos’c’ ,,e]ektrykc')w” jest
podbijana takze poprzez szereg
udogodnien zwigzanych z uzyt-
kowaniem, szczegolnie waznych
w miescie. Koszt przejechania
100 km samochodem elekerycz-
nym jest przecictnic 33 zl nizszy
niz w przypadku samochodow
benzynowych. Dlatego clektry-
ki” coraz czesciej sa postrzegane
jako inwestycja, wiec zwigksza
sie takze zainteresowanie ze-
wngtrznymi opcjami finansowa-
nia ich zakupu.

Pierwszy kwartal 2022 roku po-
kazal, Zze Polacy kupujg mniej
nowych i sprowadzajg mnicj
uzywanych  samochodow,  co
Z pcwnos’ci% jest w duicj mie-
rze spowodowane niskg dostep-
noéciz} pojazdéw. Mimo to, na
polskim rynku zauwaialny jest
coraz wickszy udzial samocho-
dow elektrycznych. Do tej kate-
gorii Polski Zwiaczek Przemys}u
Motoryzacyjnego zalicza auta
wylacznie  elekeryezne  (BEV)
i elektryczne hybrydy z mozli-
woscia hdow ania zewngtrznego
(PHEV). W samym marcu przy-
bylo na naszych drogach niemal
2,4 tys. sztuk takich samochodow
osobowych. Jest to o tyle istotne,
ze lgcznie przez pierwsze dwa
miesigce 2022 T. na polskich dro-
gach pojawi}o sie niewiele wiecej

— bo 2855 takich pojazdow.

Polacy bedg coraz bardziej
elektromobilni

Jak wskazuje najnowszy raport
Polskiego Stowarzyszenia Paliw
Alternatywnych (PSPA) i Insty-
tutu Badan Rynku Motoryzacyj-
nego Samar — z koncem 2021 T.
Polacy mieli 40 307 samochodow
z napedem elekerycznym (BEV,
PHEV). Szacunki PSPA wska-
zujg, ze na koniec roku bedzie
to juz troche¢ ponad 81 tys. sztuk.
Co istotne, w perspektywie naj-
blizszych trzech lat bedziemy
mogli mowic nawet o ok. 510 tys.
elekerykéw (BEV, PHEV), keore
pojawig si¢ na polskich drogach.
Skalg WzZrostu zainteresowania
obrazuje fakt, ze w 2010 roku
w posiadaniu Polakow bylo je-
dym'e 21 takich pojazdéw. Rynek
samochodow elektrycznych be-
dzie rost i to szybko, ale jak pod-
kres’]aj:% eksperci Cofidis — ma on
jeszeze duzy dystans do poko-
nania. Obecnie zainteresowanie
samochodami elekerycznymi wi-
dac w calej Europie. Na przykiad
model 3, marki Tesla bedacej
symbolem tego segmentu, posia-
da obecnie ponad 140 tys. Euro-
pejezykow, co czyni go najbar-
dziej popularnym ,elekerykiem”
w Europie.

— Elektromobilno$¢ to obecnie
jeden z najwazniejszych tren-
dow w motoryzacji. Branza,
rzagdy i samorzady faworyzujg
produkeje i koncentruja si¢ na
promocji posiadania samochodu
o napedzie elekeryeznym. Dzie-
ki temu wiasciciele takich aut
moga 1iczyé na wiele korzys’ci
- w tym m.in. bezplatne parkin-
gi, prawo do jazdy po bus-pasach
czy dofinansowanie zakupu po-
jazdu. Spodziewam sig, ze rOw-
niez w Polsce zaczng powstawaé
tzw. strefy czystego powietrza,
w keorych mogg poruszal sie
tvlko auta spe}niaj%ce okreslone
normy ckologiczne — komentu-
je Nuno de Oliveira, prezes Co-

fidis Polska.

Elekeryki kontra napedy
tradycyjne — czy cena

ma znaczenie?

Firma Cofidis dostrzega coraz
Wigkszc zainteresowanie Polakow
zewngtrznym finansowaniem za-
kupu samochodow elekeryeznych.
Tym baldziej € 53 one drozsze od
samochodow z napedem tradycyj-
nym. Czes¢ réznicy niweluje dofi-
nansowanic w ramach programu
,M0j Elekeryk™ To sprawia, ze te
auta s3 bardzicj przystepne ce-
nowo. Jak wynika z najnowszych
danych, do lutego wplynelo 1863
wnioskow o dofinansowanie na
kwote taczna ok. 39 mln z1.

Dla przykladu — obecnie najtaﬁ—
szym autem elekerycznym jest
Dacia Spring, ktéry w podsta-
wowej wersji wcdlug produccn—
ta jest dostepny w cenie od 84,9
tys. zL Z uwzglednieniem mak-
Vma]ne doplaty w ramach pro-
gramu ,,Mo] Elekeryk”, mozna go
zakupié W cenie nicprzckraczajq—
cej 58 tys. 7L Zestawiajac to auto
z podobnych gabarytéw benzy-
nowyg Dacia Sandero, dyspropor-
cja cenowa nie wydaje si¢ az ta
duza. W najskromniejszym pa-
kiecie Sandero mozna nabyé od
48,5 tys. z1, co oznacza, ze roznica
mi(zdzy tymi modelami to okolo
10 tys. zL Przy drozszych mode-
lach, ta rozbieznosc jest qul(chl
- Spodzmwamy si¢, ze czes¢ osob
zdecyduje si¢ wydac wiccej. Po
podliczeniu kosztow i korzysci
moze si¢ okaza¢, ze warto wy-
daé nieco wiecej na nowoczesny
i Ckologiczny samochod, nawet
positkujac si¢ kredytem. Ponadto
wlasnie z jednym z naszych De-
alerow pracujemy nad wdroze-
niem oferty, ktora oprocz wspar-
cia zakupu auta, pomoze rowniez
sfinansowac¢ tadowarke lub pa-
kiet serwisowy — mowi Marcin
Szule, dyrektor ds. handlowych

i rozwoju biznesu w Cofidis.

[

Holistyczny rozrachunek

Jednak cena zakupu auta nie

jest jedynym parametrem, jaki
warto bra¢ pod uwage. Z analiz
firmy SPIE Building Solutions,
wynika, ze koszt uzytkowania
samochodow elekeryeznych jest
nizszy, niz aut o klasycznym spa-
linowym napedzie.

- Ladowanie pojazdu pradem
przemiennym AC za pomocg
kabla EVSE czy stacji nascien-
nej typu wallbox zgodnic Z tary-
fa Grr (srednia cena na marzec
2022, 0,65 zl/kWh), przy zaloze-
niu s’redniego zuzycia energii na
poziomie 20 kWh/100 km ozna-

99

Wedtug Licznika
Elektromobilnosci pod
koniec lutego 2022 roku
w Polsce funkcjonowaty
2034 ogoblnodostepne
stacje tadowania
elektrykow (posiadajgce
3963 punkty do
tadowania pojazdu),

a z kazdym miesigcem
przybywa ok.

100 kolejnych. 30 proc.
z nich stanowig szybkie
stacje tadowania prgdem
statym (DC), a 70 proc.
- wolne tadowarki pradu
przemiennego (AC).

4y

cza koszt 13 zl na 100 km. Porow-
nujac te kwote do sredniej ceny
benzyny 6,59 zI na koniec marca
i éredniego zuzycia pa]iwa na po-
ziomie 7 /100 km, koszt porusza-
nia si¢ samochodem spalinowym
wyniesie okolo 46 zt na 100 km,
CO Oznacza znaczng przewage
kosztow uiytkowania auta elek-
trycznego — trzy i pol krotnie
nizszy koszt prqdu, Wzglgdcm
benzyny — mowi Karol Kubiak,
ckspert SPIE Building Solutions.
Zastrzega, Ze POWYZszZe oblicze-
nia sa szacunkowe, a dla celow
poréwnawczych zostaly przyjete
usrednione wartosci. Wskazujac
one, ze przecietna oszczednosé
na 100 km w przypadku podrozy
samochodem elektrycznym pla-
suje si¢ na poziomie ok. 33 zk
Jesli przyjmiemy, ze przyklado-
wy posiadacz auta elekerycznego
bgdzm przejezdzal 20 tys. kilo-
metréw rocznie, to Przy powyz-
szych zalozeniach wyda na ben-
zyng ponad 9 tys. zL. Ladowanie
samochodu elektrycznego bedzie
kosztowato go troche ponad 25
tys. 7t rocznie. Widac wiec, ze
réznica w cenie miqdzy autem
clektrycznym i benzynowym,
. . T

moze czgSciowo zwrocic si¢ ze
wzgledu na oszczednos¢ w tan-
kowaniu.

Gdzie tadowad elekeryka?
Dodatkowo podmioty fmansujz%—
ce 7akup samochodowcow i jed-
noczesnie pozyczajgce p1en1%dLe
na zalozenie instalacji focowol-
taicznych  dostrzegajg  cickawg
korelacje.

— 7 mnaszych doswiadczen zwig-
zanych z finansowaniem samo-
chodow elekerycznych, wynika,

ze osoby decyduj%ce si¢ na taki
ukup rozwazajg rowniez insta-
lacj¢  paneli fotowoltaicznych
i odwrotnie — osoby posmda]z%—
ce fotowoltaike, chetniej decy-
duj% sie na kupno samochodu
o napedzie elekerycznym. Takie
rozwigzanie sprawia, ze nowe
e]ektryczne auto staje si¢ jeszcze
bardziej ekonomiczne. Wobec
rosngcej popularnos’ci samocho-
dow z napedem elektrycznym
spodziewamy si¢ takze wick-
szego zainteresowania finanso-
waniem fotowoltaiki — komen-
tuje Marcin Szule, dyrcktor ds.
handlowych i rozwoju biznesu
w Cofidis Polska.

Wlasna instalacja fotowoltaicz-
na poprawia oplacalnosc takiej
inwestycji, bo tadowanie auta
w komercyjnym punkcic jest
drozsze. W przypadku wolniej-
szego fadowania uzupclnicnic
energii akumulatora na dystans
100 km potrwa ok. 2 h i kosztu-
je ok. 30-40 zk Jesli takgq opera-
cje bedziemy chcieli skroci¢ do
15 minut na ultraszybkiej stacji
przy autostradzie, cena moze
wynies¢ 70 zh Wedlug Licznika
Elektromobilnosci pod koniec
lutego 2022 1. w Polsce funkcjo-
nowaly 2034 ogolnodostepne
stacje ladowania e]ektrykéw
(posiadajgce 3963 punkty do fa-
dowania pojazdu), a z kazdym
miesigcem przybywa ok. 100 ko-
lejnych. 30 proc. z nich stanowig
szybkic stacje ladowania pr%dcm
stalym (DC), a 70 proc. — wolne
tadowarki pradu przemiennego
(AC). Dostepnos¢ stacji tadowa-
nia przestaje by¢ barierg w pod-
jeciu decyzji o zakupie tego typu
samochodu.
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Trendy we flotach polskich firm

W ciagu najblizszych lat ponad potowa firm

w Polsce bedzie miata w swoich flotach samo-
chody ze zelektryfikowanymi napedami - wynika
z najnowszego raportu ,,Barometr Flotowy”, opu-
blikowanego przez Arval Mobility Observatory.
Zgodnie z tym opracowaniem obecnie to juz nie
pandemia, ale dostepnosc nowych samochodow,
skutki wojny w Ukrainie i zawirowania makro-
ekonomiczne najmocniej wptywaja na decyzje

menedzerow flot.

7 badania wynika, ze w najbliz-
szych latach 28 proc. ankieto-
wanych firm w Polsce bedzie
mie¢ we flotach samochody
czysto elekeryczne. W dodatku,
27 proc. firm w naszym kraju
deklaruje zamiar powickszenia
parku samochodowego.

14 proc. polskich firm rozwaza
wykorzystywanie elekerycznych
pojazdow uzytkowych, a 2 proc.
firm juz z nich korzysta. Naj-
czgstszym  powodem  wprowa-
dzenia elektrykow do polskich
flot jest oszczednos¢ na kosztach
paliwa — podalo go 3/4 badanych
przedsicbiorstw.

Blisko 1/3 firm w Polsce rozwa-
za skorzystanie z wynajmu dlu-
goterminowego pojazdow jako
formy finansowania floty. Co

cickawe, w obecnych warunkach
na popuiarnoéci mocno traci za-
kup aut ze srodkow wlasnych.
Po pandemii COVID-19 czgs¢
firm rezygnuje z alternacywnych
form mobilnosci, ale perspekty—
wy tego rynku sg obiecujace, bo
61 proc. firm w Polsce i 77 proc.
w caiej UE chce korzystaé 7 ta-
kich rozwigzan.

Obawy fleet menedzerow

Glowng obawa fleet menedzerow
bi orsccych udzial w badaniu Arval
Mobility Observatory nie jest juz
pandemia COVID-19, ale dostep-
nos¢ nowych pojazdow oraz wa-
runki makroekonomiczne.

Autorzy raportu ocenili, ze reper-
kusje wojny w Ukrainie, spowol-
nienie gospodarcze, inﬂacja oraz

zwigzane z tym dynamiczne pod-
noszenie stép procentowych nie
sprzyjaja p] anowaniu inwestycji.
Mimo tego, z badania wynika, ze
powigkszenie floc w najblizszym
czasic planuje 27 proc. polskich
firm — w pozostalych krajach
UE, gdzie takze przeprowadzono
to badanie, deklaruje to 23 proc.
firm. Najczgécicj wskazywanym
powodem takiej decyzji (74 proc.)
jest rozwdj firmy, co jak ocenia-
ja autorzy raportu — pozwala
oceni¢ nastroje polskich przed-
sicbiorcow jako optymistyczne.
Okolo 35 proc. ankictowanych
w naszym kraju jako powod po-
zyskania nowych samochodow
wskazywalo potrzeby zwigzane
Z rekrutacj% i utrzymaniem pra-
cownikow, a 13 proc. twierdzito,
ze chee rozwingé wewngtrzny
system wspoldzielenia pojazdow
i bardziej efektywnego Wykorzy—
stania dostepnych srodkow mo-
bilnosci w firmie.

W badaniu
w przypadku innych rynkow mo-
tywacje byly podobne, cho¢ trze-
cig najezesciej udzielang odpo-
wiedzig okazalo si¢ zapewnienie
samochodéw tym pracownikom,
keorzy dotychezas z nich nie ko-
rzystali — tak wskazalo 19 proc.
ankictowanych.

747ZNaczono,  7¢

Finansowanie

Wedlug opracowania gotowosc
polskich przedsi¢biorstw do roz-
budowy flot jest niezmienna, ale
ewoluuje  sposob  finansowania
tego rozwoju. — Najszybcicj na
popuiamos’ci Zyskuje wynajem
dlugoterminowy. Juz 15 proc.
firm chce uzupciniaé swoje ﬂoty,
korzystajgc z takich ustug. Rosng-
ce zainteresowanie widoczne jest
przede wszystkim wsréd matych
firm do 9 pracownikow i tych za-
trudniaj z}cych od 100 do 499 0s0b.
Jak wskazuja  wyniki badania
przeprowadzonego przez Arval
Mobility Obscrvatory, zZawirowa-
nia geopolityezne i gospodareze,
podobnie jak wczesniej pande-
mia, nie s3 w stanie powstrzymaé
rozwoju elektromobilnosci. Czy-
sto elekeryezne samochody oso-
bowe we flotach ma juz 13 proc.
polskich firm, a 28 proc. chee je
mie¢ w perspckt}wvic trzech lat.
Inne ckologiczne napedy réwniez
sa popularne. Z pojazdow zelek-
tryfikowanych (hybrydy, plug-in
i auta czysto elekeryczne) korzy-
sta juz co trzecia firma, a 54 proc.
z nich planuje  uzupehienie
o nie swoich floc w perspekty-
wie trzech lat. Istotny wplyw na
przyspieszenie elekeryfikacji flot
ma program Moj Elekeryk. Oso-

by prywatne oraz firmy moga
na szerokg skalg uzyska¢ dota-
cje na pozyskanie samochodow
elektrycznych, takze korzystajgc
Z usiug wynajmu czy icasingu.
To dopiero poczgtek zmian i nie
mam wytpliwosci, ze w przyszlo-
rocznym Barometrze Flotowym
bedziemy omawia¢ dalszy dyna-
miczny rozwéj tego trendu — oce-
nil cytowany w raporcie Rado-
staw Kitala, Consulting & Arval
Mobility Obscrvatory Manager
w Arval Service Lease Polska.

Rosnie zainteresowanie
samochodami elektrycznymi

Jak podkreslono w badaniu, wzro-
sty napedzane sa juz nie tylko
przez auta osobowe, ale w coraz
Wiqkszym stopniu takze ciektrycz—
ne pojazdy uzytkowe eLCV (ang,
electric light commercial vehicles
— auta dostawcze z napedem elek-
trycznym — PAP), keére obecnie
w swoich flotach ma 2 proc. ba-
danych firm w Polsce, ale zgodnie
ze wskazaniami respondentow juz
wkrotee moze to by¢ 14 proc.
Eksperci Arval Service Lease Pol-
ska ocenili, ze o ile elektromobil-
nos¢ okazuje sie trendem staiym,
ktorego dynamika rosnie, alter-
natywne formy mobilnosci lekko
stracily na popularnosci.

Karta paliwowa a flota firmowa,
czyli gdzie szuka¢ oszczednosci

Juz od wielu lat karty paliwowe staty sie nieod-
}acznym elementem sprawnego i efektywne-
go zarzadzania flotg samochodowa w kazdej
firmie. Jednak oprocz wygody jeszcze wieksze
znaczenie maja oszczednosci jakie generuje
wspotpraca z wtasciwie wybranym partnerem.
Dlatego warto zwrdci¢ uwage na kilka waznych
kwestii: m.in. doswiadczenie, zakres ustug, sze-
rokosc sieci akceptacji karty az po atrakcyjnosc
cenowg proponowanej oferty. Nie bez znaczenia
sa rowniez narzedzia utatwiajace zarzadzanie

i staly monitoring floty.

UTA Edenred to jeden z wio-
dacych i najszybciej rozwi-
jajacych sie emitentéw kart
paliwowo-serwisowych i urza-
dzen do poboru myta. Rozwia-
zania, ktore oferuje dostawca
sg dedykowane dla kazdej
wielkosci firm transporto-
wych i spedycyjnych, ale takze
dla firm nie zwigzanych z bran-
z3 transportowa, wykorzy-
stujacych flote dla wtasnych
celéw. Rozwigzania UTA Eden-
red maja zastosowanie dla
wszystkich typéw pojazdow:
od samochodéw osobowych
przez dostawcze, autobusy, az
po ciagniki siodtowe.

Najwiekszg zaletg karty UTA
jest ich uniwersalnos¢ i rozle-
gla sie¢ akceptacji, obejmu-
jaca ponad 70000 punktéw
w 40 krajach Europy. Aktualnie
zawiera ona m.in. 54 700 stacji
paliw réznych marek, z czego
ponad 4 600 jest zlokalizo-
wanych w Polsce. Tak szeroka
sie¢ akceptacji sprawia, ze UTA
Edenred jest w stanie zapro-
ponowac¢ klientom korzystnag
oferte cenowa i indywidual-
nie dopasowane rabaty, ale
rowniez wygode i oszczed-
nos¢ czasu. Dzieki UTA Full
Service Card moga bezpro-
blemowo i na atrakcyjnych

warunkch korzysta¢ z wielu
ustug: np. tankowania (oprécz
ON i benzyny, réwniez paliwa
alternatwne takie jak LPG, LNG
i CNG), nowoczesne rozwigza-
nia do optat drogowych, ustu-
gi mycia, parkingi, naprawy,
a takze cyfrowe narzedzia do
zarzadzania flota.

Majac na uwadze dziafania
ograniczajgce emisje CO2, ma-
nagerowie flot coraz czeiciej
wybierajg pojazdy elektryczne.
UTA Edenred ma w swojej ofer-
cie praktyczne i kompaktowe
rozwigzania dla wszystkich
rodzajéw napedéw. W ostat-
nich miesigcach, we wspétpra-
cy z partnerem ChargePoint,

emitent rozszerzyt swojg ofer-
te e-mobilnosci. Dzieki UTA
eCharge klienci UTA Edenred
majg dostep do ponad 240 000
publicznych punktéw tadowa-
nia w 32 krajach europejskich
—aliczba punktéw wcigz rosnie.
Obecnie UTA Edenred ma
w ofercie kilka narzedzi, ktére
usprawniaja dziatanie i zarza-
dzanie nie tylko duzymi, ale tez
$rednimi i matymi flotami. War-
to tutaj wspomniec¢ chociazby
o UTA SmartCockpit® - to apli-
kacja utatwiajagca planowanie
tankowan. Interesujagcym roz-
wigzaniem jest rowniez UTA
SmartConnect® — ustuga do-
stepna z wykorzystaniem UTA
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One® - urzadzenia do poboru
optat drogowych dla samo-
chodéw o masie powyzej 3,5 t.,
umozliwiajaca staty wglad do
szczegotowych informacji na
temat pojazdéw, ich aktywno-
$Ci i przemierzonych tras.

UTA Edenred planuje kontynu-
owac strategie cyfryzacji. Kolej-
nym, bardzo waznym krokiem
w rozszerzaniu oferty emiten-
ta jest aplikacja mobilna UTA
EasyFuel®, dzieki ktorej klienci
beda mogli dokonywa¢ trans-
akcji przy dystrybutorze za
pomocg smartfona - szybko,
wygodnie i bezpiecznie. We-
dtug najnowszych zapowiedzi,
w najblizszym czasie UTA Eden-
red planuje réwniez wzbogacic¢
oferte swoich ustug o cyfrowe
rozwigzania w zakresie parko-
wania i optat za przejazd, dedy-
kowane dla pojazdéw z sektora
lightfleet.

UTA Edenred stale wspiera i uta-
twia mobilnos¢ swoich klientow,
dopasowujac oferte doich indy-
widualnych potrzeb. Profesjo-
nalne doradztwo, korzystne
warunki i pakiety rabatowe
pozwalaja generowac oszczed-
nosci oraz istotnie wptywaja na

koszty utrzymania floty.
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