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Technologia wspiera przewidywalnos¢
finansow w transporcie

Na polskim rynku transportowym wcigz domi-
nuja mikro, mate i Srednie firmy, ktére, jesli chca
dotrzymac kroku wiekszym konkurentom, musza
skrupulatnie monitorowac wszystkie ptatnosci

i rentownos¢ realizowanych zlecen. Zadan tych nie
utatwiajg wyzwania zwigzane z ptynnoscia finan-
sowg polskiego sektora TSL.
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TOMASZ CZYZ
gtéwny ekspert ds. rozwigzan
technologicznych w Grupie Eurowag

Dane BIG InfoMonitor wskazujy,
ze srednia kwota zaleglych zobowia-
zan w przeliczeniu na jedno przed—
sighiorstwo z tej branzy wynosita 85
tys. 1., czyli az o 10 tys. wiccej niz
rok wezesniejr. To moze oznacza, ze
wicle firm zmaga si¢ z problemami
7 plynnos’ci%, a szczegélnie dotyczy
to maltych i srednich przewozni-
kow. ]ak zapobiegaé opéinieniom
platnosci w transporcie i swiadomie

zarzadza¢ wydatkami?

Budzet firmowy pod kontroly

W transporcie wazne jest elastyczne
podejécie przewoénikéw do inno-
wacji, che¢ szukania alternacywnych
rozwi;%zaﬁ na wymagajacym rynku,
agregacja i analiza danych, a takze

petna kontrola przeplywu gotow-
ki w firmie. Te czynniki pozwalajg
firmie si¢ rozwijac. Bez swiadomego
zarzz}dzania finansami przedsifgbior—
stwa trudno utrzymaé rentownosc,
zwlaszeza w okresach mniejszego
popytu i wysokiej konkurencji na
rynku. Najezgsciej przekonuja si¢
0 tym przewoznicy, keorzy np. ko-
rzystaja z wiclu niekompatybilnych
narzqdzi, co skutecznie ogranicza
ich mozliwosci i zdolnos¢ szybkiego
reagowania na zmiany. Dlatego tak
wazne jest wyposazenie si¢ w tech-
nologi¢ dla transportu, ulatwiajgcg
zarz%dzanie zleceniami i monitoring
platnosci. Narzedzia typu TMS au-
tomatyzujq kwestie zZwigzane z or-
ganizacjg przewozu i daj% 1epszy
obraz sytuacji finansowej przedsic-
biorstwa, a w polacczeniu z telema-
tykg pozwalajg optymalizowa¢ trasy
w czasie rzeczywistym i skutecznie
minimalizowaé zb(;dne wydatki
w przedsicbiorstwic.

Szybki dostgp do danych

0 kosztach to podstawa biznesu
Analiza kosztow w czasie rzeczy-
wistym jest jednym z najwazniej-

szych aspektow, majacych wplyw
na plynnosc finansowy firmy trans-
portowej.  Przewoznicy — ponoszg
wydatki nie tylko zwigzane z za-
trudnieniem, zakupem paliwa, czy
leasingiem 1 serwisowaniem ci¢za-
réwek. W ostatnich latach znacznie
wzrosly np. oplaty drogowe, m.in.
w Niemczech i Austrii. Warto tez
pamiqtaé o kosztach zwi%zanych
7 oplatami za myjnie czy parkin—
gi, keore w skali kaidego miesigca
moga osiggac znaczne kwoty.

W narzedziach typu TMS mozna
w kaidej chwili sprawdzié wydatki
firmy, decydujgce o oplacalnosci da-
nego zlecenia i w htwy sposéb wy-
generowaé Taporty 7 informacjami
o kosztach przewozu i przychodach.
Systemy do zarzgdzania transpor-
tem, jak np. fireTMS czy Marcos
TMS uiatwiajz} takze przypisywanie
obcigzen do konkretnego pojazdu,
co pozwala na dokladniejsza kon-
trolq rentownosci kaidej Ciqiar(')w—
ki. Dzigki temu przewoznicy zysku-
ja Wiedzg 0 tym, kedre przewozy
i trasy s3 najkorzysmiejsze, aw re-
zultacie jakie wspotprace z kon-
trahentami  warto  kontynuowac,
a gdzie mozna byloby si¢ podjgc

renegocjacji warunkow.

Platnosci na czas — jak o nie

zadbaé w transporcie?

Przewoznicy nierzadko czekaja 45,
6o lub nawet wigcej dnina otrzyma-
nie naleznosci za swiadczone ustugi,
aw miedzyczasie majg wiele innych
zobowiazan  finansowych. Coraz
wiceej firm transportowych decy-

duje si¢ na weryfikacje zlecenio-
dawcow przed podj ¢ciem transpor-
tu. Pomocne w tym celu moga byc
oceny na gieldach transportowych,
opinie na temat firm dostqpne on-
line czy wywiadownie gospodarcze.
Systemy do zarzgdzania transpor-
tem  wspicraja rowniez komuni-
kacje ze zleceniodawcami, a takze
pozwalaj% ocenia¢ ich mozliwosci
finansowe na podstawie historii
piatnos’ci czy limitow kredytowych.
Usprawniajg one caly proces pilno-
wania terminow platnosci, a dzicki
temu przewoinicy zyskuj% szybki
dostep do informacji o nieuregulo-
Wanych naleznosciach wobec ﬁrmy.
Narzedzia typu TMS moga automa-
tyczne  powiadamia¢ kontrahenta
0 zbliiajaccych si¢ zobowisczaniach,
aw razie koniecznosci wysyla takze
wezwania do zaplaty z niezbednymi
szezegotami o zleceniu. Ponadto in-
formacije o nieterminowych platni-
kach zapisywane s3 w systemie, co
ulatwia decyzje 0 nawigzaniu ewen-
tualnej wspéipracy w przyszloéci.
Takic dzialania mogg przyspie-
szyé proces otrzymania naleznosci,
a przede Wszystkim ograniczyé ry-
zyko wejscia we wspolprace, keora
moze nie przynies¢ oczekiwanych
rezultatow i zysku.

Mniej formalnosci,

szybsze rozliczenia

Integracja systeméw TMS z tele-
matyk% usprawnia nie tylko obs}ugg
zlecen, a takze pozwala spedytorom
czy dystrybutorom monitorowac
realizacje przewozu mna  biezgco.

Technologie dla transportu uprasz-
czaja réwniez procesy administra-
cyjne zwigzane z przygotowaniem
dokumentéw do rozliczen i ich
wymiang, a to przyspiesza rozlicze-
nia i minimalizuje rowniez ryzyko
zwigzane z reeznym  przepisywa-
niem danych. Mozna je rowniez
. . )
integrowac z zewnetrznymi syste-
mami kadrowymi, a wowczas fak-
tury sprzedazowe czy korekty w ta-
twy sposob mozna eksportowaé do
dziatu ksiggowego w firmie.
Faktury w systemach TMS wy-
stawiane s3 automatycznie na
podstawie  zakonczonych  zlecen,
co eliminuje Wigkszos'c' pomyiek
i pozwala skrocic czas potrzebny
na przygotowanie dokumentow.
System potraﬁ tez uwzglqdniaé
zroznicowane stawki i taryfy, do-
pasowane do rodzaju przewozu,
pokonywanej trasy czy innych usta-
len kontraktowych. Ich integracja
V] narzqdziami telematycznymi czy
aplikacjami dla kierowcow pozwa-
la na przesyhnie zdjqc’ lub skandw
dokumentow bezposrednio do da-
nego zlecenia. Jezeli klient korzysta
zZ elektronicznych rozliczen, faktu-
ra moze by¢ gotowa juz kilkanascie
minut po zakonezeniu roztadunku,
co moze przyspieszy¢ uzyskanie
zaplaty. Dzigki nowoczesnym roz-
wigzaniom przedsigbiorstwa trans-
portowe zyskujg lepsza kontrole
nad platnosciami, moga sprawniej
nimi Zarzacdzac', a co najwazniejsze
sa w stanie szybko zidentyfikowa¢
obszary dzialalnosci, generujgce
najwyzsze koszty i je zredukowac.
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DROZSZE NAPRAWY 1 UBEZPIECZENIA KOMUNIKACYJNE

Ceny ubezpieczen komunikacyjnych w transpor-

cie ciezkim rosna, najgrozniejszych wypadkow jest
zdecydowanie mniej niz jeszcze kilka lat temu. To
efekt... rozwoju technologii, bo naprawa pojazdu na-
szpikowanego elektronika kosztuje wiecej. Do tego
dochodzj inflacja i rosnace ceny czesci zamiennych.

WOJCIECH RZEPKA
prezes zarzadu MJM Brokers

Branza transportowa coraz wyraz-
niej stawia na technologie. W bada-
niu Volvo 4Poland, opublikowanym
w Trendbooku — Przyszlos¢ trans-
portu ciezkiego w Polsce 2026/2027",
tylko 14 proc. firm przyznalo, ze nie
wdraza jej w zadnym obszarze. Naj-
cztzéciej inwestycje dotycza moni-
torowania czasu pracy, zarzqdzania
flotg, automatyzacji administra-
gi i opt}malizncji tras. Innowacje
wehodzy” tez do kabiny — kamery

zastepujg lusterka, rosnie liczba sys-
temow Wspomagaj%cych kierowcq,
ccodriving jest monitorowany, po-
dobnie jak styl jazdy kierowcy. Nowe
rozwigzania  technologiczne  maja
stuzy¢ optymalizacji kosztow, ale tez
poprawie bezpieczenstwa. [ rzeczywi-
scie, profil ryzyka w transporcie cigz-
kim dynamicznie si¢ zmienia. Jeszcze
kilka lat temu co roku mierzylismy si¢
ze szkodami o charakeerze katastro-
ﬁcznym - ciqiar(')wka nie zdz}Za}a wy-
hamowac przed korkiem na autostra-
dzie, dochodzito do tragedii, a szkody
szly w miliony euro. Dzi§ w towa-
rzystwach  ubezpieczeniowych  sly-
szymy, ze w ostatnich dwoch-trzech
latach takich zdarzen praktycznie
nie ma. Dane KG Policji pokazuj%, 7e
w latach 2023-2025 catkowita liczba
wypadkow  spowodowanych  przez

samochody ci¢zarowe spadta nawet
0 15 proc. w poréwnaniu z latami
2021-2022. To bez watpienia pozy-
tywny i namaca]ny efekt wdrazania
systemOw wspomagajgcych kierowee.
Jest jednak druga strona tego medalu.

Rosnie wartos¢ szkod

Im wiccej elektroniki w pojeidzie,
tym drozsza jego naprawa — dotyczy
to wszystkich szkod, takze stosunko-
wo niewielkich zdarzen. Ma to konse-
kwencje ubezpieczeniowe, bo wzrost
srednicj wartosci szkody wprost prze-
klada si¢ na wyzsze skladki za ubez-
pieczenia komunikacyjne OC i AC.
[ nie dotyczy Wyh}cznie transportu
ciezkiego i samochodow firmowych
— drozeje naprawa wszystkich pojaz-
déw, kedre biorq udzial w kolizji.
Same czgs'ci zamienne to II Proc.
kosztow zewngtrznych w transpor-
cie, a Tazem z naprawami, konserwa-
¢a i akcesoriami — juz 20 proc. Tak
wynika z raportu , Transport drogowy
w Polsce 2024/2025" Transportu i Lo-
gistyki Polska. Gdy naloiymy na to
presje inflacyjng i rosnace stawki ro-
boczogodzin, otrzymamy obraz ryn-

ku, na keorym ceny polis po prostu
muszg iS¢ w g(’)rg. W tej sytuacji ry-
nek ubezpieczeniowy stawia firmom
transportowym Wiqksze wymagania.
Przede wszystkim doceniaja nowo-
czesny, dobrze wyposazony tabor. Ale
to nie wszystko, bo ubezpieczyciele
oczekujy takze: prewencji szkodowe;
W samej firmie, szkolen kierowcow,
program(')w poprawiaj;gcych bezpie—
czenstwo floty. Przeworznik, keory to
wdraza, placi mniej.

Ile kosztuje srednia szkoda w Polsce?
Wedlug Polskiej Izby Ubezpieczen
(PIU) w I kw. 2026 1. ubezpieczyciele
zebrali na polskim rynku 23,9 mld z
skladki przypisanej brutto, w tym
17,2 mld zl na ubezpieczenia majge-
kowe (+4,8 proc. t/r). Lwia czgs¢ tego
segmentu stanowig polisy komuni-
kacyjne. Suma odszkodowan z OC
komunikacyjnego siegnela 3,4 mld 2t
(+9,2 proc. r/r), z AC — 25 mld zt
(+13,4 proc. 1/r). Przyklad OC ko-
munikacyjnego dobrze obrazuje, jak
TOsNg ceny likwidacji szkod — érednia
wyplata z obowiazkowej polisy wzro-
sta w ujeciu rok do roku o 6,4 proc.,

do 11,6 tys. zt — przy czgstosci szkod

utrzymujgcej si¢ na Wczeéniejszym
poziomie (ok. 3 proc. rocznie).

Kluczowa rola brokera

Transport to wymagajacy obszar do
ubezpieczenia. Spostdd kilkudziesie-
ciu towarzystw dziatajacych w Polsce
ubezpieczenia  transportu miedzy-
nzlrodowego oferuje zaledwie kilka.
Dlatego tak istotna jest rola brokera,
keory wynegocjuje i utrzyma dobre
warunki. Zadania brokera ewoluujg
i nie ograniczajg si¢ tylko do zapro-
ponowania polisy i wsparcia po szko-
dzie. Dzis liczy si¢ takze to, co dzieje
sic ,po drodze”. Broker moze poma-
ga¢ w szkoleniach i prewencji, prowa-
dzi¢ klienta przez likwidacje szkody,
pilnowac, zeby koszty byly optymal-
ne po kazdej stronie: przewoznika,
floty i ubezpieczyciela. Jak widaé, na
cene ubezpieczenia W transporcie
ciezkim wplywa dzis znacznie wigcej
niz sam pojazd i taryfa. Duzo mozna
zyskac tam, gdzie konezy si¢ sprzedaz
ubezpieczenia, a zaczyna codzienne
zarzadzanie ryzykiem — i wlasnie to
jest zadanie dla brokera.

@ Polskie firmy na motoryzacyjnych zakupach

Miedzy europejska elektromobilnoscia

a chinska alternatywa

Firmowe floty wchodza w etap bardziej dojrzatego
zarzadzania. Dzi$ o wyborze samochodéw decydu-
je juz nie tylko cena zakupu, ale przede wszystkim
catkowity koszt uzytkowania, dostepnos¢ serwisu
oraz przewidywalnos$¢ wydatkéw w catym cyklu

eksploatacji pojazdow.

ROBERT DUDZINSKI
dyrektor sprzedazy Carefleet,
Grupa EFL

Z raportu EFL ,Polskie firmy na
motoryzacyjnych zakupach” wy-
nika, ze przedsiebiorcy podej-
mujg decyzje bardzo pragma-
tycznie. Liczy sie nie tylko cena
zakupu auta, ale takze catkowity
koszt uzytkowania, dostepnos¢
serwisu, czas przestoju po awarii
oraz przewidywalno$¢ wydatkéw
w catym cyklu zycia pojazdu. Co-
raz wieksze znaczenie ma réwniez
ryzyko paliwowe. W warunkach
niestabilnej sytuacji geopolitycz-

nej firmy szukajg rozwigzan, ktére
pozwolg lepiej kontrolowac kosz-
ty transportu i ograniczyé wptyw
zewnetrznych wahan cen na dzia-
talnos¢ biznesowa.

Firmy nie planujg ograniczenia
mobilnosci. Jedynie 6 proc. ba-
danych przedsiebiorstw zamierza
zmniejszy¢ flote w perspektywie
najblizszych 12 miesiecy. Potowa
chce utrzymac liczbe aut na po-
dobnym poziomie, a ponad jed-
na trzecia planuje dalszy rozwdj.
Najczesciej wybieranym scena-
riuszem pozostaje stopniowa wy-
miana czesci pojazdéw na nowe.

Jest to szczegblnie wyrazne
w duzych organizacjach. W kor-
poracjach, czyli firmach zatrud-
niajgcych co najmniej 250 osdb,
wymiane czesci floty planuje

53 proc. badanych, podczas gdy
w sektorze MSP - 28 proc. Jedno-
czesnie 26 proc. wszystkich firm
deklaruje zakup nowych samo-
chodéw osobowych lub dostaw-
czych, a 20 proc. chce uzupetni¢
flote o dodatkowe pojazdy. Przy
wyborze aut firmowych najwaz-
niejsza jest niezawodnos¢, wska-
zana jako wazna lub bardzo waz-
na przez 83 proc. firm. Wysoko
oceniane s3 takze cena zakupu,
serwis, warunki gwarangji, finan-
sowanie oraz catkowity koszt
uzytkowania.

Elektromobilnos¢
Elektromobilnos¢ coraz mocniej
wptywa na polityki flotowe i do-
stepno$¢ modeli. Samochody
elektryczne przestaja by¢ tema-
tem odlegtej przysztosci. W ba-
daniu EFL 37 proc. firm deklaruje,
ze juz ma je we flocie, przy czym
16 proc. planuje zwiekszy¢ ich
udziat w ciagu najblizszych 12
miesiecy. Kolejne 27 proc. przed-
siebiorstw nie posiada jeszcze
samochoddéw elektrycznych, ale
planuje ich wdrozenie.

Firmy nadal podchodza jednak
do elektromobilnosci selektyw-

nie. Samochody elektryczne sa
rozwazane przede wszystkim
tam, gdzie tatwo przewidzie¢
trasy, sposob  uzytkowania
i mozliwos¢ fadowania. Dlatego
wiekszy potencjat majag w au-
tach osobowych, ruchu miej-
skim, lokalnych przejazdach
oraz operacjach opartych na
powrocie pojazdu do bazy. Kor-
poracje s3 w tym obszarze bar-
dziej aktywne niz mniejsze firmy
- 24 proc. duzych podmiotéw
juz ma samochody elektryczne
i chce zwieksza¢ ich udziat, wo-
bec 11 proc. w sektorze MSP.

Wyniki badania pokazuja, ze ry-
nek wszedt w faze pragmatycznej
elektromobilnosci. Firmy nie py-
taja juz, czy kupowac samochody
elektryczne, lecz gdzie ich wyko-
rzystanie bedzie ekonomicznie
uzasadnione.

Najwieksza barierg szerszego
wejscia samochodoéw elektrycz-
nych do flot pozostaje zbyt maty
zasieg, wskazany przez 36 proc.
badanych. Z kolei 34 proc. firm
obawia sie czasu tadowania,
a 32 proc. - zbyt wysokiej ceny
zakupu lub finansowania. Proble-

mem pozostaje takze infrastruk-
tura. Obecnie 14 proc. firm ma
juz wlasne fadowarki i planuje je
rozwija¢, 18 proc. zamierza za-
inwestowac¢ w nie w ciagu roku,
natomiast 29 proc. w ogoéle nie
rozwaza takiej inwestyciji.

Na decyzje flotowe coraz wiek-
szy wplyw ma réwniez sytuacja
geopolityczna. Dla czesci przed-
siebiorstw zmienno$¢ cen paliw
staje sie impulsem do ponownej
oceny roli samochodéw elek-
trycznych we flocie. Nie oznacza
to jednak gwattownego zwrotu
w kierunku elektromobilnosci. Fir-
my podchodza do transformaciji
pragmatycznie, wybierajac naped
najlepiej dopasowany do sposo-
bu uzytkowania pojazdu i catko-
witego kosztu jego eksploatacji.
W najblizszych latach o polityce
flotowej beda decydowac nie tyl-
ko koszty, lecz takze dostepnosc¢
technologii, regulacje oraz zdol-
nos¢ przedsiebiorstw do elastycz-
nego zarzadzania mobilnoscia.

Raport dostepny jest tutaj: Raport
dostepny jest na www.carefleet.
pl/EFL_Raport_flotowy_2026.pdf
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Auta uzywane w firmowej flocie

Firmy czesto kupuja nowe samochody, ale cieka-
wa alternatywe stanowia pojazdy uzywane. Sg one
tansze, nierzadko szybciej dostepne, jakoscig prak-
tycznie nie réznig sie od aut prosto z fabryki. A jesli
przedsiebiorca zechce sprzedac Srodek transportu,
moze wzigé pod uwage motoryzacyjne portale ogto-

szeniowe.
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TOMASZ CZARNECKI
ekspert Autoplac.pl

Najwigksza utrata wartosci dotyczy
aut nowych — to oczywista prawda,
o keorej wielu kupujacych pojazdy
doskonale wie. Ten fake stanowi
jeden z najwazniejszych argumen-
tow przcmawiaj%cych za Zakupcm
samochodu uzywanego. Przy poz-
niejszej odsprzedazy roznica mie-
dzy ceng zakupu a ceng sprzedazy

bedzie bowiem mniej dotkliwa.

Niski przcbieg

Idealne rozwigzanie stanowig samo-
chody z niskimi przcbicgami —do
10 000 km, 20 000 km, 50 000 km.
Wiele z ofert dotyczy aut, ktore sa
caly Czas na gwarancji i to gwaran-
cji od importera. Co cickawe, na
gwarancje, od samych sprzedaw-
cow, mogg liczy¢ réwniez nabywey

pojazdéw Z Wyzszymi kilometra-
zami. Czgsto te srodki lokomocji
byly pojazdami demonstracyjnymi
lub s}uibowymi u sprzedawcéw,
stuzyly w ramach wynajmu krotko-
terminowego i srednioterminowe-
go, uzytkowaly je osoby prywatne
i sprzedaly dealerowi.

To czesto niemal nowe pojazdy,
ale znacznie tansze od aut pro-
Sto 7 fabryki. Firma moze kupié
samochdd z WYZszego segmentu,
z lepszym wyposazeniem albo
mocniejszym silnikiem za kwot(z,
keora w przypadku nowego auta
pozwolitaby na wybor znacznie
skromniejszej wersji. Zwracajg
uwage na te kwestie szczegolnie
mikro, mate i $rednie przcdsig—
biorstwa, ale takze duze floty nie
powinny zostac obojgne wobec
ciekawych okazji. Czesto bowiem
potrzebujg pojedynczych egzem-

plarzy dla uzupclnicnia stocku.

Dostepnos¢ od reki

Bogata ofertg uzywanych samocho-
dow dysponujg klienci instytucjo-
nalni, biznesowi, a zatem mozna
liczy¢ na fakture. Nie ma wickszego

problemu rowniez z ustugami fi-
nansowymi typu krcdyt czy lcasing
dla aut z rynku wtornego, oczywi-
scie bedacych w okreslonym wieku.
Zatem w zasadzie niewicle roznig
si¢ od pojazddéw prosto z fabryki.
Co wazne, w przcciwicﬁstwic do
nicktorych aut nowych, w przypad-
ku uzywanych nie trzeba czekaé na
ich dostawq (chyba 7€ s3 s’ci%gzme
z zagranicy). Firma, ktora potrze-
bujc auta do pracy, czesto nie moze
pozwoli¢ sobie na wiclomiesi¢czne
czekanie. Naturalnie trudno mo-
wic¢ o hurtowych zakupach takich
samochodow, lecz nie trzeba liczy¢
si¢ z kompromisami7 bowiem po-
daz wbrew pozorom jest na nie-
zlym poziomie.

26 czerwca na naszym portalu
bylo ponad 4400 aut uzywanych
z przebiegiem do 20 0oo km ozna-
czonych jako nieuszkodzone i bez-
wypadkowe. Gdyby wyeliminowac
te dwa filtry, a czgsto wady nie sg
powazne, liczba przekroczytaby
10 000 samochoddw. Z przebiegiem
do 50 000 km to juz odpowiednio
25000 i 11 000 pojazdéw. Reprezen-
towaly one rozne segmenty. Zatem
mozna powiedzieé WIECZ 0 bogac—
twie wyboru.

Stan techniczny

Najwigksza obawa dotyczy stanu
technicznego. Jednak obecnie jest
bardzo wiele narzedzi pozwalaja-
cych Zweryﬁkowaé historiq pojaz-
du, przebieg, stan techniczny, do-
kumcnty, Wwyposazenie oraz koszty
przyszlej eksploatacji. To pozwala

na zminimalizowanie ryzyka nie-
udancgo Zakupu, keore rowniez
wystepuje przy kupnie nowego
samochodu.

Jezeli  przedsigbiorstwo nie  po-
trzebuje pojazdu do pokonywania
duiych przcbicgéw, tylko korzysta—
nia ,na miejscu’, nawet przebiegi
powyzej 100 000 km nie powinny
byé straszne. Roéwniez kilkuletnie
samochody dostawcze dla matych
firm stanowig dobre rozwigzanie.
Samochody ~ warto  kupowac
»z kalkulatorem w dloni”. Znajac
potrzeby SWojej ﬂoty i budzet,
doktadne przeanalizowanie ofert
przysporzy duze oszczgdnosci. Nie
trzeba dzwonié¢ do ZaprZyjaZ’nio—
nego dealera, importera, bowiem
na portalach ogloszeniowych auta
wystawiaja sprzedawcy roznych
marek oraz komisy. Dzigki temu
jest szerszy wybor pod dane po-
trzeby. Co wazne, TCO w przy-

Niski przebieg Idealne

rozwigzanie stanowia

samochody z niskimi

przebiegami - do

10 000 km, 20 000 km,
50 000 km. Wiele z ofert
dotyczy aut, ktore s3 caty

czas na gwarancjiito
gwarancji od importera.

padku aut uzywanych moga byc¢

bardzo korzystne.

Uzywane jak nowe

Samochod ﬁrmowy nie musi byé
nowy, zeby dobrze spetniat swo-
ja funkcje. Dobrze wybrane auto
uzywane moze byé ekonomiczne,
wygodne, reprezentacyjne i goto-
we do codzicnncj pracy. Kluczowe
jest dopasowanie pojazdu do po-
trzeb przedsigbiorstwa, a nie kie-
rowanie sie wqucznie rocznikiem
i przebiegiem.

Dlatcgo przcdsigbiorcy coraz cz¢-
sciej patrzg na samochody uzywane
nie jak na kompromis, ale jak na
racjonalng decyzje biznesows. Jesli
auto ma zarabiac, wspiera¢ pracow-
nikow i pomagaé W codzicnnym
dzialaniu firmy, liczy si¢ przede
wszystkim  jego  funkcjonalnosc,
stan i oplacalnoéé.

Odsprzedai samochodu

Na koniec kwestia odsprzedaiy
pojazdow. Jednym ze sposobdw
jest umieszczenie samochodu na
portalu  ogloszeniowym. Warto
wybra¢ miejsce, na keérym znaj-
dziemy wicle ofert, bo oznacza to
z wielkim prawdopodobienstwem
duze zainteresowanie nabywco’w7
majacych  dostep do  szerokicej
gamy pojazdow.

Portal ogloszeniowy pomaga upo-
rzadkowaé ten proces. Oferta jest
dostgpna dla szerokiego grona ku-
pujacych przez caly dobe. Auto
moze zainteresowa¢ nie tylko ku-
Ppujacego z najbliiszej okolicy, ale
rowniez osob¢ z innego miasta,
keora aktywnic szuka wlhasnie ta-
kiego pojazdu.

Z punktu widzenia finansowego
niezwykle wazne jest to, aby gene-
rowanie ogloszen nie przysparzalo
dodatkowych  kosztéw. Dobrym
wyborem s3 portale, na ktorych
zamieszczenie ogloszenia Ch()éby
w podstawowcj wersji nic nie kosz-
tuje. Istotng ceche stanowi réwniez
intuicyjnos’c’ Wyszukiwania, Zj ednu-
jaca kolejnych uzytkownikow.
Zamieszczaj:}c ogloszenie, sugeruje-
my umieszczenie wielu Zdjqé i do-
kladny opis samochodu. Materialy
video wzmocnia przekaz. Pomocy
s}uiy nawet... Al. Nie na]eiy ukr}—
wac wad pojazdu, bowiem i tak uj-
123 one swiatlo dzienne w momen-
cie samej sprzedazy.

Sprzedajac samochdd  przez  za-
mieszczenie og}oszenia na porta]u
ogloszeniowym, firma sama decy-
dujc 0 cenie, sposobic prezentacji
pojazdu i tresci ogloszenia. Do-
brze przygotowana oferta pozwala
przedsiqbiorstwu pokazaé profesj o-
nalne podejscie do sprzedazy i wy-
1Ozni¢ ofbrtg na tle innych, mniej
szezegolowych ogloszen.





