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Jak wynika z najnowszego badania Instytutu Keralla,
zrealizowanego na zlecenie Carefleet S.A., dla niemal potowy
malych i srednich przedsiebiorstw w Polsce najwazniejszym
wyroznikiem idealnego auta stuzbowego jest niski koszt
eksploatacji. Systematycznie rosnie réwniez zainteresowanie
sektora MSP wynajmem diugoterminowym samochodéw.

Z rozwigzania tego korzysta obecnie 18,5 proc. mikro, matych
i Srednich podmiot6w, czyli 0 0,5 proc. wigcej nizw drt:jg
kwartale 2016 roku. Wzrost zainteresowania ustuga wi
przede wszystkim w mikroprzedsiebiorstwach.
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marketing manager w Carefleet

Jeszeze dziesigc lat temu najwigksze
firmy z branzy Car Fleet Manage-
ment skupialy si¢ przede wszystkim
na obstudze duzych flot pojazdéw.
Drzialo si¢ tak nie tylko ze wzgledéw
ekonomicznych, ale réwniez dlatego,
ze to korporacje i wigksze podmioty
jako pierwsze otworzyly si¢ na korzy-
§ci, jakie niesie ze soba wynajem dtu-
goterminowy. Sytuacja ulegta jednak
diametralnej zmianie. Sektor MSP
keéry przez dhugi czas z nieufnoscia
podchodzit m.in. do wynajmu dtu-
goterminowego, dzi§ coraz chetnie
korzysta z ustug oferowanych przez
firmy z branzy CEM.

Male i $rednie firmy coraz

bardziej zainteresowane
wynajmem dhugoterminowym
Kiedy w 2009 roku po raz pierwszy
realizowali$my wéréd matych i sred-
nich podmiotéw badanie dotyczace
wynajmu dtugoterminowego, jedy-
nie niecale 5 proc. przedsi¢biorcéw
korzystato z tego rozwiazania. Dzi§
jest to juz 18,5 proc. Wynajem diu-
goterminowy umozliwia bowiem
redukcje kosztéw, ktdre trzeba po-
nosi¢ w przypadku zakupu pojaz-
déw na wlasnos¢. Ponadto regularne
oplaty s3 niezmienne i oprécz finan-
sowania auta, pokrywaja m.in. koszt
serwisu mechanicznego, SeZONowa
wymiang opon oraz ubezpieczenia.

Jak wynika z naszych badad, to wha-
$nie przewidywalno$¢ kosztéw uzyt-
kowania firmowej floty pojazdéw
w dlugiej perspektywie czasu jest
czynnikiem niezwykle istotnym dla
przedstawicieli sektora MSP i wptywa
na systematyczny wzrost zaintereso-
wania ustuga. Ponadto rozwiazanie
to umozliwia nabycie pojazdu po pre-
ferencyjnych cenach dedykowanych
niejednokrotnie tylko dla firm CFM,
a takze pozwala znacznie zredukowaé
koszty zwiazane z serwisowaniem sa-
mochodéw i oszczedzié cenny czas
po$wigcany na administrowanie i za-
rzadzanie firmowymi pojazdami.
Male i $rednie przedsigbiorstwa co-
raz czesciej biorg przyklad z wick-
szych organizacji i przekazuja wszelkie
obowiazki zwiazane z zarzadzaniem
stuzbowymi samochodami wyspe-
cjalizowanym firmom. Panujace kie-
dy$ przekonanie, ze ustugi branzy
CFM dedykowane sg gtéwnie wiel-
kim korporacjom, odchodzi w nie-
pamigé. Warto dodaé, ze wynajem
dtugoterminowy jest postrzegany
w sektorze MSP jako rozwiazanie
niewymagajace zamrazania kapitatu,
dzigki czemu pozwala zdynamizowa¢
rozwéj firmy. Zauwazamy, ze wielu
przedsicbiorcéw docenia mozliwos¢
wynajecia drozszych aut, na keore
w ramach innego modelu finanso-
wania, nie mogliby sobie pozwoli¢.
Obecnie niemal 80 proc. klientéw
Carefleet stanowia male i $rednie
przedsigbiorstwa, co jednoznacznie
pokazuje, jak na przestrzen lat zmie-
nio si¢ postrzeganie wynajmu dtugo-
terminowego w sektorze MSP

Coraz wiekszy potencjat

w mikroprzedsi¢biorstwach

Z naszych obserwacji wynika, ze pol-
ska branza wynajmu dlugotermino-
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wego samochodéw podaza ta sama
droga, ktdra przeszly kraje Europy
Zachodniej — tam réwniez z ustugi
poczatkowo korzystaly korporacje
i duze przedsi¢biorstwa, a dopiero
pdiniej, mniejsze podmioty. Obec-
nie oferta polskich firm CFM jest
coraz bardziej dostosowana do po-
trzeb najmniejszych przedsicbior-
cbw, dzieki czemu réwniez wéréd
nich mozemy zaobserwowaé sys-
tematyczny wzrost zainteresowa-
nia wynajmem dtugoterminowym.
W poréwnaniu do poprzedniej edy-
¢ji naszego badania, realizowanej
w drugim kwartale 2016 roku, naj-
wigkszy — niemal 2 proc. — wzrost
zainteresowania ustugg mozna za-
obserwowa¢ wasnie w mikroprzed-
sigbiorstwach. Obecnie 9,3 proc.
przedstawicieli firm zatrudnia-
jacych od 1 do 9 oséb deklaruje
korzystanie z wynajmu dtugoter-
minowego samochodéw. Wiszystko
wskazuje na to, ze zaréwno firmy
z branzy CEM, jak i wiasciciele
mikroprzedsi¢biorstw dojrzewaja
do wzajemnej wspétpracy. Dzigki
ustudze wynajmu réwniez naj-
mniejsze podmioty moga uzyskaé
dostep do wygodnych ustug z za-

resu serwisowania, ubezpieczenia
czy likwidacji szkdd, a takze zopty-
malizowa¢ koszty administracyjne.
Rosnaca otwartos¢ na wynajem
dtugoterminowy to nie tylko efekt
coraz lepszego dopasowania oferty
do potrzeb mikro-firm, ale réwniez
zmian zachodzacych w mentalnosci
samych przedsi¢biorcow, ktdrzy co-
raz czgéciej wola z auta korzystad niz
by¢ jego wiascicielem. Dzigki temu
nowoczesny samochéd biznesowy,
keéry dotychczas dla wielu whasci-
cieli najmniejszych podmiotéw po-
zostawal nieosiagalny z przyczyn
finansowych, dzi§ jest na wycia-
gniecie reki.

Idealne auto stuzbowe

dla sektora MSP

Jako jedna z wiodacych polskich firm
z branzy CFM, Carefleet dostrzega
ogromny potencjat, ktory drze-
mie w sektorze MSP. Aby méc jesz-
cze glebiej poznaé potrzeby mikro,
malych i $rednich przedsicbiorstw

e m@@g pojazdowawin
listednichliprzedsiebiorstwach,

w odniesieniu do samochodéw
stuzbowych, w naszym ostatnim
badaniu zapytaliémy przedstawi-
cieli sektora o to, czym powinny
charakteryzowaé sie idealne samo-
chody dla ich flot. Okazuje sie,
ze dla 46,2 proc. przedsicbiorcéw
z sektora MSP niski koszt eksplo-
atacji jest najwazniejszym kryterium
przy wyborze firmowego pojazdu.
Nie chodzi tu jedynie o koszty pa-
liwa, ale réwniez o koszty przegla-
déw, opon czy nieprzewidzianych
napraw mechanicznych. Migdzy
innymi z tego powodu systema-
tycznie rosnie w Polsce popularnosé
wynajmu dtugoterminowego. Roz-
wiazanie to, dzieki stalym miesiecz-
nym oplatom, w ramach ktérych
oferowany jest réwniez szeroki pa-
kiet ustug dodatkowych, pozwala na
precyzyjne budzetowanie kosztéw
wynikajacych z uzytkowania samo-
chodéw w firmie.

Dodatkowo, jak wynika z badania,
niemal 43 proc. przedsigbiorcéw
z sektora MSP zwraca uwagg na
preferencyjne warunki zakupu sa-
mochodu do firmy, a nieco ponad
29 proc. bierze pod uwagg dotych-
czasowe pozytywne doswiadcze-
nia z dang marka aut. Dla niemal
29 proc. badanych przedstawicieli
firm wazna cechg idealnego samo-
chodu stuzbowego jest wielofunk-
cyjnos¢, rozumiana jako potaczenie
funkgji auta osobowego i dostaw-
czego. Korzys¢ ta, jest szczegélnie
istotna dla przedstawicieli mikro-
przedsigbiorstw, zatrudniajacych
od1do 9 pracownikéw (36,7 proc.
wskazar). Dla przedsi¢biorcéw,
ktdrzy posiadajg jeden lub dwa fir-
mowe samochody, wazne jest, aby
byly one motzliwie uniwersalne.
To poszukiwanie kompromisu po-
migdzy autem biznesowym, uzyt-
kowym i rodzinnym. Ankietowani
wskazywali réwniez na reprezen-
tacyjno$¢ samochodu (11,3 proc.),
bogate wyposazenie zapewniajace
wygode (11,5 proc) oraz atrakcyjne
warunki gwarancji (12,7 proc.),
ktére s szczegdlnie istotne dla $red-
nich firm, zatrudniajacych od 50
do 249 pracownikéw (20,4 proc.
wskazan).

Réine branze, réine

potrzeby w odniesieniu do
samochodéw stuzbowych

Z zebranych przez nas danych wy-
nika, ze w sektorze MSP niskie
koszty eksploatacji samochodéw
stuzbowych, o ktdrych juz wspomi-
nafam, s przede wszystkim istotne
dla firm budowlanych — niemal
59 proc. ich przedstawicieli wska-
zalo t¢ cechg jako najwazniejszy wy-
réznik idealnego auta. To réwniez
kluczowe kryterium wyboru pojaz-
déw dla firm z branzy ustugowej
- 50,4 proc. wskazan. W sekrorze
MSP na niskie koszty eksploatac]l
stuzbowych pojazdéw zwracaja po-
nadto uwagg przedsigbiorstwa pro-
dukcyjne (47,3 proc. wskazan) oraz
handlowe (34 proc. wskazan), cho¢
dla nich zdecydowanie wazniejsze s3
oszezednosci w krdtkiej perspektywie
czasu. 74 proc. badanych przedsta-
wicieli sektora handlowego i niemal
potowa respondentéw z branzy pro-
dukcyjnej, decydujac si¢ na naby-
cie nowych aut stuzbowych, kieruje
si¢ przede wszystkim preferencyj-
nymi warunkami zakupu. Z ko-
lei niemal 60 proc. ankietowanych
przedstawicieli matych i $rednich
przedsigbiorstw z branzy HoReCa,
za najwazniejsza cechg idealnego sa-
mochodu stuzbowego uwaza wielo-
funkcyjnos¢, czyli taczenie funkgji
auta dostawczego i osobowego. To
réwniez istotny czynnik dla firm
ustugowych (50,4 proc wskazan).
Wysoko w rankingu cech idealnego
samochodu  stuzbowego uplaso-
waly si¢ réwniez wezesniejsze pozy-
tywne doswiadczenia z dang marka
motoryzacyjna. To cechy szczegdl-
nie istotne dla firm transportowych
(48,3 proc. wskazan) i budowla-
nych (39,7 proc. wskazani). Naj-
mniej istotng cechy idealnego auta
siuzbowcgo dla sektora MSP oka-
zalo si¢ bezpieczefistwo, ktdre znala-
o si¢ na samym koricu rankingu we
wszystkich badanych branzach. Co
ciekawe, réwniez bogate wyposaze-
nie nie jest kryterium decydujacym
o wyborze doskonatego pojazdu (11
proc wskazari w branzy produkcyj-
nej i budowlanej, 17,2 proc. w Ho-
ReCa, 26 proc w handlu).
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Rosnie popularnos¢ krotko- i srednioterminowego wynajmu

Z Hubertem Laszczykiem

— prezesem zarzadu w firmie
Express, rozmawiata

Joanna Zielinska

Jak zdefiniowatby Pan leasing,
wynajem oraz najem?

Leasing jest umowa, w ramach
ktérej jedna ze stron, zwana fi-
nansujacym, nabywa przedmiot,
a nastepnie oddaje go do uzy-
wania drugiej stronie, zwanej
korzystajacym. Obowiagzkiem ko-
rzystajgcego jest natomiast za-
pfata rat leasingowych, ktérych
suma przekracza faczng wartos¢
przedmiotu. W zamysle usta-
wodawcy, leasing jest zatem
umowa majacg doprowadzié
do sptaty przez korzystajacego
100 proc. ceny nabycia przed-
miotu leasingu.

W ramach umowy wynajmu
(najmu, dzierzawy) samochodu,

najemca z zatozenia nie dazy
do nabycia go, a jedynie zapew-
nienia sobie mozliwosci uzytko-
wania przez ustalony czas. Od
strony prawnej, najwieksza roz-
nica jest minimalny czas trwania
umowy, ktéry w przypadku le-
asingu samochodu zostat usta-
lony na 2 lata. Umowa wynajmu
moze natomiast zosta¢ zawarta
na dowolny okres, nawet liczony
w minutach. W praktyce gospo-
darczej coraz czesciej spotyka sie
umowy faczace zalety leasingu
i wynajmu, w sposéb odpowied-
nio dopasowany do potrzeb
firmy majacej uzytkowac samo-
chody. Mozliwosci jest tutaj wiele
- wszystko zalezy od uwarunko-
wan, w tym oczekiwanych ko-
rzysci podatkowych lub checi
optymalizacji kosztow.

Czym zatem s wynajem
krétkoterminowy

i Srednioterminowy?

Od strony prawnej, wynajem
samochodu na 1 dzien jest fi-
nalizowany taka sama umowa,
co ten na kilka miesiecy, a na-
wet lat. Czas trwania umowy
nie ma tutaj znaczenia. Oczy-
wiscie inaczej jest z cena ta-

kiej ustugi, tutaj okres zawarcia
ma istotne znaczenie. Dla kaz-
dego jest oczywiste, ze kupu-
jac jedna koszule w sklepie,
zapfaci znacznie wiecej, niz na-
bywajac kontener koszul bezpo-
$rednio w fabryce. R6znice robi
tutaj skala przychodu z transak-
¢ji, znaczne ograniczenie kosz-
téw administracyjnych, czy brak
koniecznosci wliczania w bi-
lans transakgcji kosztéw utrzy-
mania sklepu. Przy wynajmie
samochodoéw sytuacja jestiden-
tyczna, a dodatkowo dochodzi
do tego lepsze wykorzystanie
parku samochodowego przy
dtuzszych wynajmach. To spra-
wia, ze stawki wynajmu auta na
kilka miesiecy maja zdecydowa-
nie wiecej wspdlnego z ratg le-
asingowa, niz z oferta rent a car
znang wszystkim np. z lotnisk.
Oczywiscie, w zakresie wynajmu
na dni tez obowigzuja rézne za-
sady, i firmy korzystajace regu-
larnie z oferty wypozyczalni
mogaq liczy¢ na znaczne znizki
od cen detalicznych.

Przy wynajmie Sredniotermi-
nowym, szczegdlnie znacz-
niejszych flot aut, wazne jest
korzystanie z duzych firm wy-

najmu, posiadajacych liczne
parki samochodowe i oddziaty
na terenie catego kraju. Firm,
ktére sa w stanie udostepnic
samochody, jest wiele. Jedli za-
potrzebowanie dotyczy kilku-
dziesieciu aut tej samej klasy,
dostarczanych w kilku miejscach
w kraju, liczba mozliwych part-
neréw gwattownie sie kurczy.

Ubiegty rok na rynku
wynajmu moze napawac
branze optymizmem?

Wedtug danych PZWLP w 2016 .
rynek ustug wynajmu krétko-
i srednioterminowego urost
0 19,7 proc. Jest to fantastyczny
wynik, stanowigcy potwier-
dzenie kilkuletniego, silnego
trendu zwiekszania sie popu-
larnosci zaspokajania potrzeb
transportowych o0s6b i firm
wiasnie poprzez wynajem sa-
mochodéw. Ustugi wynajmu
krotko- i Srednioterminowego
znakomicie wpisujg sie w nowo-
czesne trendy elastycznego po-
dejscia do posiadania aktywow,
ograniczania ryzyka dziatalno-
$ci gospodarczej i upraszczania
struktury firm. Pozyskanie sa-
mochoddéw jedynie na okresy,

gdy sg rzeczywiscie potrzebne,
racjonalizuje koszty, zmniejsza
zadtuzenie i umozliwia skupie-
nie sie na dziatalnosci podsta-
wowej, przy pozostawieniu
spraw pobocznych wyspecja-
lizowanym partnerom. W ob-
szarze typowego rent a caru,
od kilku lat zaznacza sie bardzo
silny trend wzrostu zapotrzebo-
wania na samochody zastepcze,
udostepniane na czas niespraw-
nosci pojazdéw wiasciwych, np.
w wyniku szkody komunikacyj-
nej lub awarii.

Jak na tym tle wypada
Panstwa firma?

Jestesmy liderem rynku w seg-
mencie wynajmu krétko- i $red-
nioterminowego, wg danych
raportu PZWLP nasz udziat
w rynku wynosi ponad 40 proc.!
Z kolei bioragc pod uwage wyniki
R/R, w 2016 uzyskalismy 36 proc.
wzrost wielkosci floty w tym seg-
mencie, co przy danych dla ca-
tego segmentu (poziom wzrostu
19,7 proc.) oznacza, ze formy wy-
najmu krotko- i sredniotermi-
nowego proponowane przez
Express cieszg sie szybko rosna-
cym uznaniem przedsiebiorcow.

Reklama

Potrzebujesz samochodu

dla swojej firmy?

Skorzysta) z elastycmego
wynajmu aut.

Od Jednago dnia
do kilku lat.
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W walce z zatloczong przestrzenia 1 smogiem

Zanieczyszczone powietrze, hatas, kroki i brak przestrzeni
powodujq, ze miasta stajq sie coraz mniej przyjazne. Ale sg
firmy, ktére chca zmieni¢ mentalno$¢ miast w tym zakresie

i majaq ku temu idealne rozwigzania takie jak samoobstugowe
wypozyczalnie rowerédw miejskich, carsharing czy

systemy zarzadzania ruchem miejskim i strefami ptatnego
parkowania. To przyklady rozstrzygniec dla problemow,
ktore wpisuja sie w realia komunikacji miejskiej

i inteligentnego zarzadzania transportem na wzor innych
europejskich aglomeracji. Mogaq takze znacznie przyczynié

sie do niwelowania smogu.
Diana Borowiecka

ekspert ds kontaktow z mediami w BikeU

Polakom weiaz trudno zrozumieé, ze
nie musza wjezdza¢ w kazde miejsce
prywatnym samochodem. W Polsce
dopiero kilka lat temu zaczgto wpro-
wadzaé systemy zarzadzania ruchem
miejskim. Wzorem innych pardstw
i ich miast, koncepcja inteligent-
nego miasta szybko znalazta swoich
zwolennikéw w ratuszach. Pomysly
przechodza do fazy projektowania
i wdrazania, niektére juz na dobre
wpisaly si¢ jako staly element funk-

cjonowania wielu aglomeracji.

Systemy publicznych
wypozyczalni roweréw miejskich
zmieniaja mentalno$¢ miast

— wzory z Bydgoszczy i Krakowa
Jedna z firm, na ktérg warto zwré-
ci¢ uwage w kontekécie zmian
w sposobie przemieszczania si¢ po
miescie jest BikeU. Przedstawiciele
firmy zaznaczaja, ze udziat rowe-
réw w realizacji przewozow znacz-
nie odcigza komunikacje miejska,
zmniejsza nat¢zenie ruchu samo-
chodéw prywatnych, przyczynia
si¢ do ograniczenia emisji dwu-
tlenku wegla i innych szkodliwych
substancji do atmosfery oraz pozy-
tywnie wplywa na zdrowie i kon-
dycje spoteczeristwa. Ponadto jest
tani, a na krdtkich dystansach sta-
nowi stosunkowo szybki $rodek
komunikacji. A przede wszystkim

zmienia mentalno$¢ i podejécie sa-
mych mieszkaicéw do komunika-
¢ji miejskiej.

Obecnie w Polsce systemy roweru
miejskiego funkcjonuja w 14 mia-
stach, m.in w Bydgoszczy i Kra-
kowie. Mimo ze bydgoski system
roweru aglomeracyjnego w poréw-
naniu z innymi miastami nie jest
duzy, bo w jego sktad wchodzi 37
stacji i 395 roweréw, w 2015 zna-
lazt si¢ w czotdéwee wypozyczen
wisréd projektéw roweru publicz-
nego w Polsce, zajmujac wysokie
trzecie miejsce. Sezon 2016 zakon-
czyt si¢ milionowym przejazdem,
a $rednia liczba wypozyczen roweru
na dzied wyprzedzita nawet War-
szawe. — Rower miejski w Bydgosz-
czy, ktdry wystartowal 1 kwietnia
2015 roku, bardzo zmienit prze-
strzen miejska i sposoby zachowan
transportowych mieszkaricéw. Nie
do podwazenia jest fakt, ze w mie-
$cie z ogromnymi tradycjami ro-
werowymi (Zjednoczone Zaktady
Rowerowe ,Romet”, Unibike, itp.)
odbudowal mod¢ na poruszanie
si¢ jednosladem, jako ekologicz-
nym, tanim i wygodnym $rodkiem
transportu. Ludzie widzac stacje
z rowerami chetniej zaczeli korzy-
staé ze swoich roweréw, czasem za-
pomnianych gdzie§ w piwnicach
lub na strychach, a takze zakupili
nowe. Potwierdzaja to ludzie ze $ro-
dowiska rowerowego. Powstaly tez
nowe sklepy rowerowe (chociazby
na Nowym Rynku), jako odpo-
wiedZ na zainteresowanie i te wha-

$nie ,mod¢”, kt6rg zapoczatkowat
BRA. W European Cycling Chal-
lenge Bydgoszcz réwniez zajgla
bardzo wysokie miejsce. Ogolnie
temat BRA jest czyms, co ,niesie”
bydgoszczan i jest trafionym ge-
stem miasta dla jego mieszkaricow
— podkresla Marcin Jez, dyrektor ds
rozwoju BikeU. — Mato tego, wy-
niki ankiety przeprowadzonej na
uzytkownikach systemu pokazaly,
e zaczynaja oni coraz czesciej re-
zygnowa¢ z prywatnych rowerdw
na rzecz miejskich, bo jest wygod-
niej i nie trzeba martwic si¢ o brak
miejsc, gdzie mozna bezpiecznie
zostawi¢ rower. Ponadto rower
przede wszystkim wykorzystywany
jest jako Srodek lokomogji do pracy
i szkoly — dodaje. — Bikesharing
i carsharing to dwie uzupelniajace
si¢ nawzajem ustugi. Motywuja,
aby pozostawi¢ lub zrezygnowaé
z prywatnego samochodu. Nie za-
wsze jest konieczno$¢ skorzystania
z samochodu, czasami lepiej sko-
rzysta¢ z roweru. Bardzo wazna
jest tez integracja tych dwéch sys-
temé6w tak, aby niezaleznie od tego,
z ktérego chcemy skorzystaé, niosto
to ze sobg szerokie korzysci w po-
staci specjalnych przywilejow za-
réowno w jednym systemie, jak
iw drugim — ttumaczy Marcin Jez.
Krakéw zaliczany jest do najbardziej
zanieczyszczonych wiekszych mia-
sta w Europie, zaraz za Pernikiem
i Plowdiwem (Bulgaria), za Krako-
wem Plewen i Dobricz (Bulgaria),
Nowy Sacz, Gliwice, Zabrze, So-
snowiec oraz Katowice. Jesli chodzi
0 nowoczesne rozwiazania, to zde-
cydowanie elastyczne miasto. Warto
zaznaczyé, ze byl pierwszym takim
w DPolsce, ktdre wprowadzito rower
miejski na swoje ulice i tym samym
pierwszym, ktére zdecydowato si¢
na kolejne innowacyjne posuniecie
i przeksztalcito system z 3 w 4 ge-
neracj¢. Pierwszy tego typu w Eu-
ropie, jedyny taki w Polsce, ktéry
dziafa przez caly rok.

Alternatywa dla wlasnego auta
Systemy carsharing s3 obecne
w wigkszosci duzych miast europej-
skich, szczegdlnie dobrze rozwinigte
s3 w Niemczech, Frangji, Hiszpanii
i Wloszech, w duzych miastach Ka-
nady i USA. Rozwijaja si¢ réwniez
w Ameryce potudniowej, w Australii
i niektdrych regionach Azji.

Wg danych Samaru, $redni wiek auta
w Polsce to 16 lat. 2016 rok byt rekor-
dowy zaréwno pod wzgledem liczby,
jak i wieku sprowadzanych z zagra-
nicy pojazdéw, przybylo ich ponad
milion, blisko 600 tys. miato ponad
10 lat. Kolejnym problemem sa tlenki
azotu. Atakuja uktad oddechowy, wy-
wolujac astme. W miastach to wha-
$nie samochody emitujg tenki azotu,
szczegolnie pojazdy z silnikami die-
sla. A poniewaz oczyszczanie spalin
w prawie wszystkich dieslach nie jest
wystarczajaco efektywne, pojazdy te,
nawet nowe, wydalaja szesciokrotnie
wiccej tlenkdw azotu niz przewidujg
normy i tym samym szes¢ razy wie-
cej niz samochody na benzyng. Mato
tego szkodliwy pyt wydmuchiwany
jest z rur wydechowych samocho-
déw, gtéwnie tych z silnikami diesla.
Do tego dochodzi pyt przy hamo-
waniu, Zuzyciu opon czy po prostu
z drogowego kurzu. Jak zaznaczaja
eksperci Egis Projects Polska, to naj-
wyzsza pora, aby tego typu problemy
zacza¢ niwelowaé i promowad wérdd
mieszkaficow miast nowe komuni-
kacyjne zachowania. Sposobem na
to moze by¢ Carsharing, bedacy jed-
noczesnie alternatywa dla posiada-
nia wlasnego samochodu. Ponadto
jak widzi to Egis, miasta s3 zainte-
resowane ustuga carsharingu, gdyz
umozliwia ona ograniczanie liczby
pojazdéw, powoduje zmniejszenie
problemu z dostgpnoscia do miejsc
parkingowych oraz przyczynia si¢ do
redukgji emisji gazéw, w tym czastek
odpowiedzialnych za powstawanie
smogu.

— Angazujemy si¢ w rozwijanie roz-
wigzar Smart City w wielu miastach

na swiecie, gdyz wiemy jak to dziata
i jak dobry wplyw ma na zachowania
transportowe mieszkaricéw z korzy-
scig dla zatoczonych miast. Musimy
pamieta¢ o tym, Ze zanieczyszczone
powietrze stawia Polske w szeregu
najbardziej zatrutych padstw $wiata,
a w Europie na pierwszym miejscu
i tym samym wyksztattowaé w miesz-
karicach nowe przyzwyczajenia. Jesli
chcemy obnizyc poziom zanieczysz-
czenia,zoptymalizowaé czas przejazdu
i zyc w relatywnie czystym i przyja-
znym stodowisku powinnismy szukac
inteligentnyc rozwiazankomunika-
cyjnych.Wiasnie m.innymi dzigki
carsharingowi chcemy pokazaé, ze
motzliwe jest okazjonalne korzysta-
nie z samochodu, tylko wtedy, gdy
jest to konieczne — podkresla Krzysz-
tof Bernatowicz, prezes Egis Projects
Polska. — Systemy wypozyczalni ro-
weréw miejskich juz udowodnity, ze
jest to mozliwe. A carsharing dziata
podobnie. Placisz tylko za transport
kiedy z niego korzystasz, czyli rozli-
czony zostaje czas i przejechane ki-
lometry. Paliwo, darmowy parking
w platnych strefach parkowania,
petne ubezpieczenie, réwniez od nie-
szezgsliwych wypadkéw oraz wszelkie
koszty zwigzane z eksploatacja samo-
chodu sa po stronie dostawcy. Jedyne
co nalezy zrobi¢ to zarezerwowaé
auto i w droge. Tego typu rozwiaza-
nie chcemy wdraza¢ w polskich mia-
stach — dodaje Krzysztof Bernatowicz.
Ustuga jest idealna dla oséb, ktére
nie majag wlasnego samochodu,
ale od czasu do czasu potrzebuja
auta. Posiadaja wlasny samochdd,
ale uzyczajg go innym domowni-
kom i od czasu do czasu potrzebny
jest drugi. Ponadto czujg si¢ zobo-
wiazani do poprawy Srodowiska
naturalnego. Sa dobrzy w zarza-
dzaniu czasem i umiejg korzystaé
z nowoczesnych rozwigzad i przy-
kazuja t¢ wiedzg innym. I przede
wszystkim szukaja sposobdéw, aby
znacznie zmniejszy¢ wydatki na
komunikacje.

Plastikowa karta zniknie - ale

4<)

Z Michatem Batakierem,

dyrektorem generalnym
DKV Euro Service Polska,
rozmawiata

Joanna Zielinska

Plastikowa karta paliwowa

to dzis$ standard. Jaka

jest jej przyszlosé
Infrastruktura stworzona na po-
trzeby kart paliwowych jest bardzo
rozbudowana i dlatego zapewne
pozostang one w UZyciu jeszcze pe-
wien czas. Juz dzi§ karty sg jednak

czgsto zastgpowane smartfonami
i chipami zblizeniowymi. Tak si¢
dzieje np. w przypadku pojazdéw
elektrycznych i hybrydowych. Po
okresie przejéciowym, trwajacym
od trzech do siedmiu lat, tendencja
ta na dobre si¢ utrwali, jako dodat-
kowy sposdb ptatnosci. Producenci
pojazdéw juz pracuja nad wyposa-
zaniem samochodéw w specjalne
odbiorniki i przekazniki. Po-
jazdy wijezdzajace na stacje paliw
beda automatycznie rejestrowane
i oplata za ustugg bedzie realizo-
wana bez potrzeby podchodzenia
do kasy. Zalezy nam na tym, aby
nasi klienci mieli wybér. Dlatego
w okresie przejsciowym chcemy
by¢ niezalezni od form platnosci
i mocno pracujemy nad tym na
wielu poziomach.

Na ile zmieni si¢ w przysztosci
rola operatora kart?

Uwazam, ze nasza rola w przysztosci
bedzie coraz bardziej doradcza. Przede
wszystkim bedziemy budowaé ustugi
w oparciu o coraz bardziej aktualne
dane: planowanie trasy na podstawie
natezenia ruchu i cen paliwa na sta-
cjach, alerty o obowiazkowej prze-
rwie kierowcy, poziomy napetnienia
zbiornikéw na olej napedowy, itp.
W przysztosci whasciciele stacji paliw
czy poborcy myta nie beda juz mu-
sieli zwraca na te operacja osobiste]
uwagi, poniewaz wszystko bedzie
zautomatyzowane — System samo-
dzielnie znajdzie rozwigzanie kaz-
dego problemu. Kluczowe bedzie tu
potezne zaplecze informatyczne, dla-
tego ten, kto bedzie miat najlepsza
sie¢, zostanie liderem rynku.

nie z dnia

Karta paliwowa dzis...

Karty paliwowe sa obecnie roz-
wigzaniem skierowanym zaréwno
do flot samochodowych jak i du-
zych firm transportowych. Jed-
nak sposéb ich wykorzystania
rézni si¢ w zaleznosci od profilu
przedsi¢biorstwa. Dla mniejszych
najbardziej przydatne sa utatwie-
nia w rozliczeniach z gwarancja
odroczonego terminu platnosci,
a takze serwisy pomocne w plano-
waniu tras z uwzglednieniem ta-
nich stacji na danej trasie. Jest to
dzisiaj szczegdlnie wazne w plano-
waniu tankowari na trasach mie-
dzynarodowych. Dla duzych firm
transportowych korzyscig z posia-
dania kart staja si¢ réwniez rabaty
na paliwo, nizsze stawki optat dro-

gowych, czy pomoc w odzyskiwa-

na dzien

niu podatku VAT. Emitenci kart
ustalaja rabaty w zaleznosci od ilo-
éci i czestotliwodci tankowania.
Niektérzy emitenci s3 takze po-
srednikami w rozliczeniach zagra-
nicznego podatku VAT. Zazwyczaj
oferowane sa dwie mozliwosci
rozliczania podatku: fakturowa-
nie netto, czyli natychmiastowe
odliczenie naleznej kwoty po-
datku VAT, oraz mniej popularny
z uwagi na dlugi czas oczekiwania
— tryb normalny. Karty paliwowe
to takze spore ufatwienie jesli cho-
dzi o zarzadzanie pojazdami b¢da-
cymi juz w trasie. Juz teraz wybrani
operatorzy kart paliwowych oddaja
w rece klientéw narz¢dzia, pozwa-
lajace na pelng kontrole i monito-
ring kosztéw ponoszonych w czasie
podrozy.
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Wybor formy finansowania floty firmowej

a kwestie podatkowe

Osoby zarzadzajace flota samochodowa niejednokrotnie stoja przed
dylematem wyboru formy finansowania. W wyborze sposobu finansowania
nalezy wzig¢ pod uwage nie tylko catkowicie poniesione nakfady ale takze
mozliwe do uzyskania korzysci podatkowe, ktére réwniez wplywaja na

opfacalnos¢ projektu inwestycyjnego.

Aldona Zékcik

gtébwna ksiegowa Business Lease,
doradca podatkowy

W artykule odniose si¢ do konsekwengji po-
datkowych wyboru finansowania z kapitatu
wiasnego, kredytu oraz leasingu.

Poréwnanie ujecia kosztéw podatkowych
Finansujac zakup samochodu kapitatem wta-
snym lub kredytem nabywca nie ma mozli-
wosci jednorazowego lub przyspieszonego
zaliczenia w koszty ceny zakupu. Samochéd
stanowi wéwczas Srodek trwaly przedsigbior-
stwa i koszt moze by¢ ujety sukcesywnie po-
przez odpisy amortyzacyjne, ktore zgodnie
z przepisami podatkowymi w przypadku no-
wych samochodéw nalezy dokonywac przez
5 lat.

Przyktad 1

Roczne koszty amortyzacji samochodu
o wartosci 60 000 zt wynosza

20 proc. * 60 000 =12 000 zt

Miesigeznie koszty wynosza wigc 12 000/ 12
=1200z

Warto$¢ samochodu zostanie odpisana
w koszty w ciagu 5 lat.

Jesli zakup jest finansowany leasingiem ope-
racyjnym tzn. je$li umowa leasingu spetnia
warunki okreslone w ustawie o PIT lub CIT
(art. 23b ust. 1 pkt 1 oraz pkt 3ustawy o PIT
oraz odpowiednio art. 17b ust. 1 pke 1 oraz
pkt 3 ustawy o CIT) to optata wstepna oraz
wszystkie raty leasingowe stanowia koszt
uzyskania przychodéw w momencie ich
poniesienia.

W leasingu oplata wstgpna moze wynies¢
nawet 40 proc. ceny przedmiotu leasingu.
Obecnie zaréwno organy podatkowe, jak
i sady administracyjne prezentuja poglad, ze
oplata z uwagi na jej charakter warunkujacy
zawarcie umowy leasingu, stanowi koszt jed-
norazowy w dacie poniesienia i nie nalezy
jej rozlicza¢ w kosztach podatkowych pro-
porcjonalnie do czasu trwania umowy le-
asingu (w przeszlosci kwestia ta wzbudzata
wiele kontrowersji).

Dla poréwnania w przypadku zakupu za go-
towke lub na kredyt w kosztach podatko-
wych zakwalifikujemy jedynie miesigczng
warto$¢ odpisu amortyzacyjnego i to do-
piero od miesigca nast¢pujacego po mie-
sigcu, w ktdrym wprowadzilismy samochéd
do ewidengji $rodkéw trwatych.

Ponadto jesli uwzglednimy fake, ze mini-
malny okres leasingu samochodéw wynosi
2 lata, oznacza to, ze w kosztach znacznie

szybciej odpiszemy wartos¢ samochodu niz
w przypadku zakupu za gotéwke czy tez na

kredyt.

Przyklad 2

Wartos¢ zakupionego tak jak w poprzednim
przyktadzie samochodu wynosi 60 000 zt.
Miesigczny odpis amortyzacyjny réwny jest
wiec 1200 zt.

Oplata wstgpna wynosi 40 proc. wartosci
samochodu.

W leasingu za koszty podatkowe uznamy
wigc jednorazowo kwotg 24 000 zt czyli tyle
ile odpisaliby$my w koszty dokonujac odpi-
sow amortyzacyjnych od samochodu przez
okres prawie 2 lat.

Leasing luksusowych

samochodéw osobowych

Znaczne korzysci moze odnies¢ przedsie-
biorca, ktéry zdecyduje si¢ na uzytkowanie
samochodu osobowego z segmentu pre-
mium w leasingu operacyjnym, zamiast ku-
powac go na kredyt lub za gotéwke.

Moze okazal si¢, ze zakup auta za gotdwke
finalnie oznacza nawet o kilkadziesiat tysiecy
wigksze wydatki, niz wydatki na leasing ope-
racyjny tego samego samochodu.

W przypadku pojazdéw samochodowych
kwota amortyzacji, ktéra moze stanowi¢
koszty uzyskania przychodéw zostata ogra-
niczona do réwnowartosci 20 000 EUR.
(86 000 zt przy kursie 1 EUR= 4,3 z1).
Zatem po przekroczeniu wspomnianego li-
mitu, im wigksza jest warto$¢ poczatkowa sa-
mochodu osobowego w ewidencji $rodkéw
trwalych firmy, tym wigksza cz¢s¢ odpiséw
amortyzacyjnych nie moze zosta¢ uznana za
koszt uzyskania przychodéw.

Przyklad 3

Przedsi¢biorca, ktéry kupi za gotowke
nowy samochdd osobowy, o wartosci po-
czatkowej 200 000 zl, odliczy w koszty po-
datkowe w okresie amortyzacji samochodu
(5 lat) jedynie réwnowartos¢ 20 000 EUR
(86 000 zt przy kursie 1 EUR= 4,3 z1). Je-
$li zalozymy stawke podatkowa w wysokosci
19 proc. to korzysci podatkowe wyniosg je-
dynie 16 340 zt (86 000 zt *19 proc.).

Gotowka Leasing
operacyjny
Wartos¢ 200000 z+ 208 000 z
poczatkowa
samochodu
Koszty uzyskania | odpisy opfaty
przychodéw amortyzacyjne leasingowe
(limit 20 000 bez limitu
EUR) 86 000 zt 208000 z4
Korzys¢ 16340z 39520z
podatkowa
Wydatki na 183 660 zt 168 480 zt
sfinansowanie
auta

Leasing pomimo, iz
obecny jest na rynku
prawie 16 lat wciaz
jest malo doceniana
forma finansowania
szczegolnie wiréd
matych i §rednich
przedsiebiorstw.
Wynika to z faktu
niskiej $wiadomodci
korzysci plynacych

z leasingu.

Poréwnujac korzysci podatkowe w przy-
padku zakupu w leasingu operacyjnym ten
sam przedsi¢biorca moze zaliczy¢ w koszty
cala oplate wstepna oraz raty leasingowe (za-
réwno cze$¢ kapitatows jak cze$¢ finansowa).
Zaktadajac 3 letni okres leasingu suma optat
moze wynies¢ np. 108 proc. ceny auta. Cena
zakupu jest wiec wyzsza niz przy finaso-
waniu gotéwka. Z drugiej jednak strony
przedsi¢biorca moze odliczy¢ od podatku
az 39 520 zl. Zatem samochéd w leasingu
w ostatecznym rozrachunku bedzie tariszy
od samochodu sfinansowanego ze srodkéw
wiasnych firmy.

Podsumowanie

Leasing pomimo, iz obecny jest na rynku
prawie 16 lat wciaz jest mato doceniang
forma finansowania szczegdlnie wéréd ma-
tych i $rednich przedsigbiorstw. Wynika to
z faktu niskiej $wiadomosci korzysci ptyna-
cych z leasingu. Warto przed podjeciem de-
cyzji w kwestii zakupu floty samochodowej
przeanalizowa¢ wszystkie aspekty transakdji,
poréwnac oferty alternatywne finansowania
projektu oraz policzy¢ korzyéci wynikajace
z optymalizacji podatkowej majacej duzy
wplyw na wybér i optacalno$¢ projekeu.
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