GAZETA FINANSOWA

31 marca-6 kwietnia 2017 r.

LEASING DLA MSP
rv

Perspektywy rozwoju
rynku leasingu w 2017 r.

Dane statystyczne Zwiazku Polskiego Leasingu dowodza,
ze ro$nie rola branzy leasingowej w finansowaniu
inwestycji, przede wszystkim inwestycji firm w dobra
ruchome. W 2016 roku, firmy leasingowe sfinansowaty
aktywa o facznej wartosci 58,1 mid zt.

Andrzej Sugajski

dyrektor generalny
Zwigzku Polskiego Leasingu

2016 rok byt dobrym okresem dla
polskiej branzy leasingowej. Mimo
istotnego wplywu korica fundu-
szy UE, pierwszy kwartal przynidst
jeszeze wyjatkowo wysoki, 23 proc.
wzrost finansowania cafego rynku

leasingu, pierwsza potowa 2016 r.
zakoniczyla si¢ juz nieco nizsza dy-
namika ¢j. byla 0 17,7 proc. lepsza
od tego samego okresu 2015 r. Ko-
lejne kwartaly charakteryzowat sta-
bilny przyrost wartosci rynku. Po
trzech kwartatach 2016 r. faczna
warto$¢ inwestycji sfinansowanych
przez branz¢ leasingowa wyniosta
42 mld z}, a monitorowana dyna-
mika wzrostu w okresie od stycznia
do kofica wrzesnia 2016 r. osia-
gneta poziom 17,1 proc. Natomiast
w calym 2016 r. branza sfinanso-
wata inwestycje o lacznej wartosci
58,1 mld t, przekraczajac wynik
z 2015 r. (49,8 mld zt).

Ustawiczny rozwoj

leasingu w 2016 1.

Przywolujac wyniki gléwnych seg-
mentéw rynku, w 2016 r. polscy le-
asingodawcy sfinansowali pojazdy
OSD o tacznej wartosci 24,4 mld 1,
przy 30,9 proc. dynamice (r/r) dla
tego segmentu. W ubieglym roku
réwnie znaczacy, bo 27,7 proc. t/r,
byl wzrost finansowania transportu
cigzkiego, obserwowany w wigkszo-
éci kategorii (tj. w zakresie finanso-
wania ciagnikéw siodtowych, naczep/
przyczep, poj. cigzarowych pow. 3,5 t,
autobuséw czy samolotéw, stat-
kéw i $rodkéw taboru kolejowego).
Branza moze pochwali¢ si¢ faczng
wartoscig aktywow sfinansowanych
w ramach tego sektora na poziomie
17,2 mld 7t (wyniki catego roku).
Transakeje dotyczace maszyn i innych
urzadzen (liczone tacznie z I'T) odno-
towaly ujemna -3,4 proc. dynamike
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Co bedzie oddzialywato na
rynek w kolejnych latach?

Przedstawiciele branzy leasingowej
liczng na wzrost inwestycji pry-
watnych i publicznych w 2017 r.
Istnieje duza zalezno$¢ pomig-
dzy trendami obserwowanymi
w gtéwnych sektorach polskiej
gospodarki (sektor przemystowy,
budowalny, transportowy czy han-
dlowy), a rozwojem branzy leasin-
gowej. Eksperci Zwiazku Polskiego
Leasingu prognozuja 16,5 proc. dy-
namike branzy leasingowej na ko-
niec tego roku. Oznacza to, ze
firmy leasingowe w 2017 moga
udzieli¢ 67,7 mld zt tacznego fi-
nansowania. Analizy przygotowane
przez Marcina Nieplowicza, dyrek-
tora ds. Statystyki i Monitorowania
Rynku ZPL zakladaja, ze dynamika

rynku w 2017 r. bedzie zgodna
Z prognozowanym wzrostem in-
westycji prywatnych i scenariuszem
rozwoju gospodarczego kraju. Pro-
gnozowany rozwéj rynku w zréw-
nowazony sposéb bedzie oparty
o pojazdy lekkie, ze wzgledu na
mocny popyt krajowy i korzystne
przepisy fiskalne, pojazdy cigzkie
(za sprawa wymiany starego taboru
samochodowego na nowe pojazdy
z normg spalania Euro 6 i utrzy-
mujacy si¢ wzrost eksportu) oraz
finansowanie maszyn. Co istotne,
oczekiwane przyspieszenie wzrostu
gospodarczego w 2017 r. oraz start
funduszy unijnych z perspektywy
finansowej na lata 2014-2020 spo-
woduja, ze finansowanie maszyn
stanie si¢ waznym i stabilnym mo-
torem rozwoju branzy leasingowej.

Wykres 2. Inwestycje sfinansowane przez firmy leasingowe
w latach 2004-2016.
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Konkurencja w branzy.

Czy warto sie targowac?

Smiato mozna stwierdzi¢, ze konkurencja w branzy
leasingowej jest duza, wiec w oczywisty sposéb jest

to korzystne dla leasingobiorcéw. Na pewno warto sie
targowag, jednak tylko swiadomy klient moze zrobic to

naprawde skutecznie.

Michat Krupinski

wydawca portalu Fmleasing.pl

W samym tylko Zwiazku Pol-
skiego Leasingu zrzeszonych
jest ponad trzydziestu leasingo-
dawcéw. Do tego mozna doli-
czy¢ kolejnych kilka towarzystw,
ktére nie zdecydowaly si¢ na
cztonkostwo w ZPL, ale preznie
dziataja w swoich niszach. Nie

Przez kilka ostatnich lat méwito
si¢ nawet o wojnie cenowej, ale
obecnie mozna uzna¢ ja prak-
tycznie za zakoriczona. Wszystko
dlatego, ze nie da si¢ juz ofero-
waé finansowania taniej, niz ma
to miejsce obecnie, zwlaszcza
biorac dodatkowo pod uwagg re-
kordowo niskie stopy procen-
towe. Nie oznacza to jednak, ze
leasingodawcy ostatecznie zrezy-
gnowali z prob zwigkszania swo-
jego zysku i oferuja finansowanie
z minimalng mozliwa maria.
Wigkszo$¢ z nich czerpie dodat-
kowe przychody oferujac klien-
tom platne ustugi i produkty
ubezpieczeniowe, ktdre towa-
rzysza umowie leasingu. Cze-

Calo$ciowe spojrzenie

Dlatego nie wystarczy obecnie ne-
gocjowa¢ jedynie kosztu leasingu,
bo moze to by¢ zwodnicze. Na-
lezy patrze¢ na ofertg leasingo-
dawcéw catosciowo, zwracaja
uwagg takze na zapisy umowne
oraz mogace si¢ pojawi¢ w trak-
cie leasingu dodatkowe koszty

i oplaty. Jeszcze wicksza pulapka
dla klientéw moze by¢ korzysta-
nie z leasingu oferowanego dla
przyktadu u dealeréw samocho-
dowych, czy dystrybutoréw ma-
szyn i urzadzen, np.: w ramach
finansowania fabrycznego. Oka-
zuje sig, ze wielu przedsigbiorcéw
poswigcajacych duzo uwagi, zeby
wybra¢ dla siebie odpowiedni
samochdd lub urzadzenie jest
znacznie mniej wymagajacych,
jezeli chodzi o warunki finan-
sowania proponowanego w kom-
plecie. Dla finansujacych jest to
doskonaty sposéb, zeby sprze-
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Rosnaca rola leasingu w finansowaniu MSP

Szacunki Zwigzku Polskiego Leasingu pokazuja, ze w Polsce
z ustug firm leasingowych korzysta juz 500 - 600 tys. firm,
przede wszystkim z sektora MSP.

( ‘i/)

Mieczystaw Wozniak

wiceprzewodniczacy Komitetu
Wykonawczego Zwiazku Polskiego
Leasingu, cztonek Rady Dyrektorow
Leaseurope

Zaréwno w Polsce jaki i w calej Eu-
ropie firmy z sektora MSP stanowia
najbardziej istotna i znaczaca grupg
przedsi¢biorcéw. Jak pokazujg dane
Eurostatu 99,8 proc. wynosi udziat
MSP w ogélnej liczbie przedsie-
biorstw, a udzial tych firm w licz-
bie zatrudnianych pracownikéw to
68,9 proc. (dane Eurostatu na ko-
niec 2015). Jednoczesnie mate firmy,
w mniejszym stopniu niz duze, moga
liczy¢ na wewnetrzne Zrédta kapitatu
takie jak rezerwy i zyski z poprzed-
nich lat. Nie dziwi wiec, obserwo-
wana w ostatnich latach, rosnaca rola
branzy leasingowej w finansowaniu
inwestycji. Na podstawie dostep-
nych badar szacujemy, ze w Europie
19 proc. inwestycji MSP finansowa-
nych jest leasingiem, za$ w Polsce
wspdlczynnik ten wynosi ok 30 proc.
Zestawiajac te liczby z danymi po-
kazujacymi, ze Polska jest obecnie
sz6stym co do wielkosci rynkiem le-
asingu Europie, bedac jednoczesnie
jedenasta gospodarka w Europie pod
wzgledem PKB, mozemy wniosko-
waé, ze polscy przedsigbiorcy rela-

tywnie czedciej korzystaja z leasingu
niz europejskie firmy.

Branza leasingowa wspiera MSP

Zwiazek Polskiego Leasingu, ktdry
jest najwicksza organizacja, repre-
zentujacq polski rynek leasingowy,
przygotowat analiz¢ odnoszaca si¢
do strukeury klientéw firm leasin-
gowych. Z badania, zrealizowanego
wiéréd firm cztonkowskich ZPL, ja-
sno wynika, ze zasadnicza grupeg
klientéw branzy leasingowej stano-
wig firmy z sektora mikro i matych
firm. Zwiazek Polskiego Leasingu
szacuje, ze 53 proc. stanowig, transak-

¢je zawierane z klientami o rocznych
obrotach do 5 mln 7, czyli mikro
firmami, natomiast jezeli uwzgled-
ni¢ firmy o obrotach do 20 min 2,
to grupa ta stanowi ponad 70 proc.
wszystkich klientéw branzy leasingo-
wej. Mozna wigc przyjaé, ze ponad
% swoich ustug branza kieruje tacz-
nie do firm mikro i matych.

Aby odpowiedzie¢ na pytanie dla-
czego leasing stanowi tak popularne
zrédto finansowania samochodéw,
maszyn i urzadzed, czy Srodkéw
transportu cigzkiego, nalezy uswia-
domi¢ sobie, ze firmy leasingowe
koncentruja si¢ na aktywie, ktdre sta-
nowi gléwne zabezpieczenie trans-
akgji. Przedsi¢biorcy cenig leasing za
elastyczno$¢ oraz mozliwos¢ czestszej
wymiany uzytkowanych srodkéw.

Wykres 1. Struktura klientéw firm leasingowych 2016 (ZPL)
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Poza tym, przedmiot leasingu zara-
bia na sptate rat, a uproszczone pro-
cedury, polegajace na zmniejszeniu
liczby i zakresu oczekiwanych doku-
mentéw, pozwalaja w krétkim cza-
sie uzyskaé potrzebne finansowanie.
Leasing czgsto moze okazal si¢ je-
dyna szansa na sfinansowanie $rod-
kéw trwatych dla przedsigbiorcéw,
ktérzy dopiero rozpoczgli swoja
dziatalno$¢. Na duzy poziom wy-
korzystania i popularyzacji leasingu
pracujg sieci mobilnych doradcow,
ktdrzy sq blisko klientow, dostaw-
céw jak i partneréw biznesowych.

Polscy leasingodawcy sa wysoko
oceniani przez przedsigbiorcow.
Pokazaly to wyniki badania CBM
INDICATOR z 2016 r. 40 proc.
firm, ktére sa zaliczane do grupy

53
19
i

0.01%

tzw. malych podatnikéw, korzy-
stato w przeszfosci lub aktual-
nie korzysta z leasingu. Co istotne
80 proc. z nich jest zadowolonych
z tej formy finansowania.

Wsparcie dla innowacji

Na dobra oceng wplywa takze fake,
ze branza leasingowa intensywnie
wspiera firmy MSP we wdrazaniu
innowacyjnych rozwiazai pozwalaja-
cych zwigkszy¢ produktywnos¢ i kon-
kurencyjnos¢ tych firm w gospodarce.
Bardzo dobre do$wiadczenia w tym
zakresie zebraliSmy przy okazji projek-
téw realizowanych wspélnie z Euro-
pejskim Funduszem Inwestycyjnym.
Byly to projekty inwestycyjne ukie-
runkowane na zmniejszenie zapo-
trzebowania firm z sektora MSP na
energi¢ elektryczng, czy ogranicze-
nie przez nie emisji dwutlenku we-
gla. Dzialamy takze na rzecz stalego
zwigkszenia dostepu do finansowa-
nia przez firmy rozpoczynajace dzia-
talno$¢ gospodarcza,

W 2017 r. liczymy na wzrost inwe-
stycji prywatnych i publicznych.
Taki wzrost niewatpliwie wplynie na
szybszy rozwéj firm z sektora MSP,
aw konsekwendji szybszy rozwéj go-
spodarczy kraju. Jako branza chcemy
by¢ cz¢dcia tego procesu. Rosnac
$redniorocznie 0 16,8 proc., w latach
2012 — 2016, branza leasingowa sfi-
nansowala inwestycje polskich firm
o wartoéci 217 mld PLN. Zaktadajac
$rednioroczne tempo wzrostu rynku
leasingu w Polsce na poziomie 8 proc.
w latach 2017-2021 branza sfinan-
suje inwestycje polskich firm o war-
toéci ok 360 mld PLN. To istotny
wktad w rozwdj i modernizacj¢ pol-
skich firm, a w konsekwencji wzrost
PKB w naszym kraju.

Struktura finansowania przedmiotow, czyli co
napedza branze leasingowg

W ubiegtym roku firmy leasingowe sfinansowaty inwestycje
o facznej rekordowej wartosci ponad 58 mld zt i tym samym
wypracowaty 16,6 proc. wzrost rok do roku. Kluczowym
czynnikiem bardzo dobrego wyniku w zakresie udzielonego
finansowania byly pojazdy (40,6 mid z}, +29 proc. r/r).
Wiasciwie wszystkie segmenty tego rynku odnotowaty
wzrost, co wiecej pojazdy osobowe, dostawcze i ciezarowe
do 3,5 tony na koniec 2016 r. stanowity tacznie 42,1 proc.
rynku srodkow transportu drogowego, a transport ciezki,
tj.: ciagniki siodtowe, naczepy/przyczepy, pojazdy ciezarowe
powyzej 3,5 tony, autobusy, samoloty, statki, srodki
transportu kolejowego - 29,7 proc.

Radostaw Wozniak

wiceprezes zarzadu EFL

Drugim filarem rynku leasingu
sg maszyny i urzadzenia, ktére

ubiegty rok zakoriczyt na matym
minusie gtéwnie z uwagi na kon-
czace sie Srodki z perspektywy
unijnej 2007-2013 i brak jeszcze
wydatkowania z perspektywy
2014-2020. 3,4 proc. spadek r/r to
efekt przede wszystkim mniej-
szego finansowania udzielonego
na maszyny rolnicze (-23 proc.
r/r) i poligraficzne (-10 proc. r/r).
taczny udziat maszyn i urzadzen,
liczonych tacznie z IT, w port-

felu branzy leasingowej wynosit
26,4 proc. Transakcje dotyczace
finansowania nieruchomosci
stanowig natomiast niewielki
1,2 proc. udziat.

Co czeka nas w 2017 roku?

Z naszych analiz wynika, ze dy-
namika w tym roku powinna by¢
na poziomie zblizonym do ubie-
gtorocznego, czyli ok. 16,5 proc.
Oznacza to, ze branza stoi przed
szansg pobicia kolejnej granicy,
tym razem 60 mld zt udzielo-
nego finansowania. W nadcho-
dzacych miesigcach, podobnie
jak w minionym poétroczu, nasza
gospodarka powinna by¢ pod
wptywem dobrej koniunktury,
szczeg6lnie w handlu detalicz-
nym. Wzrosty bedg napedzane
zarowno wiekszymi zamoéwie-
niami z zagranicy jak i wewnetrz-
nym popytem krajowym. Po
drugie, dalej motorem rynku

beda pojazdy. A po trzecie, spo-
dziewamy sie, ze w drugiej cze-
éci roku, przede wszystkim za
sprawg rozpoczecia wydatkowa-
nia srodkéw z perspektywy unij-
nej 2014-2020, drgnie segment
maszyn i urzadzen. Potwierdze-
niem tych przypuszczeh moga
by¢ wyniki zrealizowanego przez
nas wsrod przedsiebiorcow ba-
dania,Inwestycje MSP. Pod lupg’,
z ktérych wynika, ze w najbliz-
szych miesigcach potowa firm
planuje inwestycje, z czego
15 proc. w maszyny produkcyjne,
a 12 proc. w pojazdy.

Przerwany trend spadkowy

Optymistyczne prognozy ptyna
réwniez z pierwszego w tym
roku odczytu ,Barometru EFL’
za | kwartat. Wartos¢ gtéwnego
wskaznika wyniosta 57,1 pkt.
i byta az o 4 pkt. wyzsza od wy-
niku sprzed roku. Tym samym

nie powtdrzyta sie sytuacja
22016 r., gdy pomiedzy IV kwar-
tatem 2015r.a | kwartatem 2016 r.
odczyt,Barometru” spadt. Zostat
rowniez przerwany trend spad-
kowy, ktéry byt obserwowany
pomiedzy Il a IV kwartatem
2016 r. Co wiecej, w pierwszym
tegorocznym pomiarze odno-
towano najwyzsza w historii
dotychczasowych pomiaréw
wartos¢ dla | kwartatu. W ana-
logicznym okresie 2015 roku od-
czyt wyniost 54,3 pkt, a w 2016 r.
- 53,1 pkt. Na wzrost wartosci
.Barometru EFL” w | kwartale
tego roku decydujacy wptyw
miata istotna poprawa nastro-
jow pod wzgledem planowa-
nych inwestycji. Odsetek oséb,
ktére spodziewajg sie wiecej
inwestowac na poczatku tego
roku, wzrést o blisko 10 pp.
(z22 proc. do 31,9 proc.) i byt naj-
wyzszy od poczatku.
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Prawne aspekty umowy leasingowej

Istota umowy leasingu jest oddanie przez finansujacego
oznaczonej co do tozsamosci rzeczy do okresowego
korzystania przez leasingobiorce — na okreslony z géry okres
czasu. Co wazne, finansujacy zobowiazany jest do nabycia
przedmiotu leasingu od jego producenta/dystrybutora - na
warunkach okreslonych w umowie leasingu.
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Przemystaw

Wierzbicki

partner zarzadzajacy, adwokat
w Wierzbicki Adwokaci i Radcowie Prawni

Oznacza to, ze nie istnieje bezposred-
nia wi¢z umowna pomi¢dzy uzytkow-
nikiem (leasingobiorca) a sprzedawca
przedmiotu leasingu, jednak god-
nie z art. 7098 kodeksu cywilnego
finansujacy (leasingodawca) nie odpo-
wiada wobec korzystajacego za wady
przedmiotu leasingu — leasingobiorca
z mocy prawa nabywa uprawnienia
przystugujace leasingodawcy wzgle-
dem sprzedawcy — z wyjatkiem prawa
do odstapienia od umowy.

Strony umowy

Co do zasady, wszelkie wady i pro-
blemy z przedmiotem leasingu, le-
asingobiorca powinien zglaszaé
bezposrednio do sprzedawcy/pro-
ducenta. Czasowy brak mozliwosci
wykorzystania przedmiotu leasingu
zgodnie z jego przeznaczeniem, wy-
wolany wadami rzeczy, nie stanowi
podstawy dla obnizenia wysokosci
lub zawieszenia rat leasingowych. Ry-
zyko w tym zakresie spoczywa na le-

asingobiorcy, kt6ry sam wskazuje jakie
dokladnie urzadzenie ma by¢ przed-
miotem leasingu. Automatyczne
przejécie uprawnieri nie dotyczy jed-
nakze uprawnient wynikajacych z gwa-
rangji udzielonej przez producenta: te
musza, by¢ przeniesione na leasingo-
biorcg w drodze czynnosci prawnej.

Ramy czasowe

Kluczowe znaczenie dla umowy le-
asingu ma oznaczenie czasu, na jaki
umowa zostata zawarta. Jest to zwia-
zane z wysokoscia wynagrodzenia,
keére w catym okresie leasingu ma by¢
réwne co najmniej cenie, po jakiej fi-
nansujacy nabyl przedmiot leasingu
(art. 7091 kc). Oznacza to koniecz-
no$¢ nadania umowie leasingowej
okreslonych ram czasowych, od dtu-
goéci umowy uzalezniona jest bowiem
wysokos¢ miesigcznej raty leasingowej.

Ograniczone mozliwosci
rozwiazania

Ze wigledu na wspomniane wy-
z¢j kwestie, ograniczone s3 réwniez
mozliwosci wezeéniejszego zakon-
czenia stosunku leasingu z wylacznej
inicjatywy leasingobiorcy — weze-
$niejsze rozwiazanie umowy leasingu
motzliwe jest w drodze jej wypowie-
dzenia, przy czym, zgodnie ze stano-
wiskiem orzecznictwa, wypowiedzenia
umowy moze dokona¢ w zasadzie
tylko leasingodawca. Ponadto wypo-
wiedzenie moze nastapi¢ wylacznie

w przypadkach przewidzianych w ko-

i

deksie cywilnym, a umowne rozsze-
rzenie przypadkéw uzasadniajacych
wypowiedzenie umowy, powinno zo-
sta¢ uznane za niewazne.

W sytuacji, w ktdrej to leasingobiorca
bylby zainteresowany wezesniejszym
zakoriczeniem umowy leasingu, roz-
wigzaniem najkorzystniejszym be-
dzie zatem podjecie negocjagji
z finansujacym i osiagniecie porozu-
mienia. Jego przedmiotem moze by¢
rozwigzanie umowy leasingowej lub
zmiana jej warunkéw (np. wydhu-
zenie okresu i obnizenie wysokosci
raty). W przypadku polubownego
rozwigzania umowy leasingu nalezy
przy tym dokonaé rozliczenia po-
zostalych rat leasingowych — trzeba
zalozy¢, ze pomimo wezesniejszego
zakoniczenia leasingu, finansujacy
powinien uzyska¢ (w ramach cal-
kowitego rozliczenia umowy) przy-
najmniej zwrot kosztéw nabycia
przedmiotu leasingu. Motzliwe jest
przy tym rozliczenie pozostatych rat
poprzez wyceng przedmiotu leasingu

i ustalenie, ze warto$¢ ta pomniejsza
zobowigzania leasingobiorcy. Warto
pamietal, Ze wyczerpujace porozu-
mienie ogranicza ryzyko wystapie-
nia sporéw sadowych.

Skutki wczesniejszego

rozwiazania leasingu

Zgodnie z art. 70 915 ke przedter-
minowe rozwigzanie umowy le-
asingu oznacza nie tylko koniecznos¢
zwrotu przedmiotu leasingu finansu-
jacemu, ale réwniez konieczno§¢ za-
platy pozostalych rat leasingowych.
Kodeks cywilny przewiduje, ze po-
zostale do splacenia raty leasingowe
nalezy pomniejszy¢ o korzysci, jakie
finansujacy uzyskat dzieki przedweze-
snemu rozwigzaniu umowy leasingu.
Wspomniane korzysci finansujacego
to przede wszystkim odpadniecie
kosztéw obstugi dtugu zaciagnictego
na zakup przedmiotu leasingu oraz
odzyskanie tego przedmiotu i zrobie-
nie z niego uzytku (oddanie w najem,
dzierzawe lub jego sprzedaz).

Nalezy przy tym pamietaé, ze to na
leasingobiorcy spoczywa cigzar wy-
kazania, jakie korzysci odnidst finan-
sujacy. W praktyce wyglada to czgsto
w ten sposob, ze leasingobiorca zo-
bowiazany jest do sptaty w catosci
kwoty wynikajacej z niesptaconych
rat, a dopiero wykazanie konkretnych
korzysci po stronie finansujacego po-
zwala na obnizenie wysokosci kwoty
do zaptaty. Na marginesie jedynie na-
lezy zasygnalizowad, ze sytuacja po-
dobna do wyzej opisanej ma miejsce
w przypadku utraty przedmiotu le-
asingu przez leasingobiorcg — z tg
réznica na korzy§¢ leasingobiorcy,
e wéwczas zasadnicza korzyscia od-
niesiona przez finansujacego jest od-
szkodowanie wyplacone z tytutu
ubezpieczenia — ktdre jest standar-
dem przy umowach leasingu. W ta-
kim przypadku utatwienie polega na
tym, e znana jest konkretna kwota,
o ktdra nalezy pomniejszy¢ zobowia-
zania leasingobiorcy — jest nig kwota
przyznanego odszkodowania.

Reklama

Konkurencyjne
| NOWOCZESNE

e oferta dla przedsiebiorcow
od 1. dnia dziatalnosci

rozwigzania finansowe

e okres finansowania
do 120 mies.

e ydziat wtasny od 0%
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decyzja o przyznaniu finansowania uzalezniona jest od pozytywnej oceny

przepisow Kodeksu cywilnego, w szczegdélnosci art. 66 i nast. k.c. Ostateczna
Komitetu Kredytowego Idea Leasing S.A.

Informacje zawarte w niniejszych materiatach nie stanowia oferty w rozumieniu
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Posrednictwo w znalezieniu leasingu
- oferta rynkowa, bilans korzysci

~Bogactwo polega bardziej na uzywaniu niz na wlasnosci”.
Ta znana sentencja Arystotelesa wyjatkowo dobrze oddaje
sens leasingu. Jest to, alternatywna wobec kredytu, metoda
finansowania inwestycji, umozliwiajaca przedsiebiorcom
dostep do okreslonych doébr bez koniecznosci angazowania
duzych srodkéw na ich zakup. W leasingu nie chodzi

o nabycie prawa do witasnosci, ale o stworzenie mozliwosci

uzytkowania danej rzeczy.

Anna Kordowska

dyrektor oddziatu GO-leasing
w Ciechanowie

Tak realizowana inwestycja pozwala
unikna¢ naktadéw kapitatowych
— koszty uzytkowania przedmiotu le-
asingu sa bowiem pokrywane z bieza-
cych dochodéw firmy, generowanych
miedzy innymi dzigki uzytkowaniu
wyleasingowanych pojazdéw, ma-
szyn czy urzadzen. Umowy leasingu
funkcjonujace w polskiej gospodarce
od wielu lat staly si¢ jednym z gléw-
nych Zrédet szybkiego pozyskiwania
maszyn, urzadzen technicznych, sa-
mochodéw, komputeréw i innych
$rodkéw trwalych. Leasing cieszy si¢
duza popularnoscia szczegélnie ze
wzgledu na uproszczone procedury
zawierania umowy oraz korzysci po-
datkowe. Okazuje si¢ czesto takze
tarisza forma finansowania w poréw-
naniu z kredytem. Z leasingu przede
wszystkim korzystaja przedsigbiorcy.
Na rynku nie brakuje ofert leasingo-
wych, ale jak wybra¢ t¢ najkorzyst-
niejsza? Gdzie znalezé dobry leasing?
Gdzie szuka¢ ofert leasingowych? Na
co zwracaC uwage porownujac otrzy-
mane oferty leasingowe?

Przyszly leasingobiorca po podjeciu
decyzji o zakupie $rodka trwatego fi-

nansowanego leasingiem staje przed
wyborem firmy, ktéra mu to sfinan-
suje. Ma do wyboru kilka opcji. Moze
m.in.:

* Poprosi¢ o oferte leasingu u do-
stawcy przedmiotu leasingu.

* Rozpoczaé poszukiwania w In-
ternecie, wykorzystujac mozliwosci
wszelkiego rodzaju poréwnywarek
i kalkulatoréw.

o Szuka¢ na whasng reke, odwie-
dzajac poszczegblne oddzialy firm
leasingowych.

o Skorzystaé z fachowej pomocy
sprawdzonego brokera / posrednika

leasingowego.

Leasing u dostawcéw

Takie rozwiazanie jest najbardziej wy-
godne i w zasadzie nie wymaga wick-
szego wysitku. Dzisiaj praktycznie
kazdy sprzedawca samochodéw czy
producent maszyn prezentuje w ofer-
tach nie tylko ceng sprzedazy, ale takze
wysoko$¢ miesi¢cznej raty leasingo-
wej. Nabywcy nie maja jednak pew-
nosci, czy proponowany tzw. leasing
fabryczny jest najlepszym rozwiaza-
niem pod wzgledem wysokosci opro-
centowania czy innych warunkéw
umowy leasingu.

Oferty w Internecie

Réwnie fatwo jest znalez¢ oferty le-
asingowe w Internecie. Wystarczy
wpisa¢ hasto ,leasing” czy ,kalkulacja
leasingu” i z pewnoscig wyszukiwarka
wyswietli sporg ilog¢ stron www firm
leasingowych, kalkulatoréw czy po-
réwnywarek ofert leasingowych. Po-

zostanie wylacznie kwestia wyboru
najlepszej oferty, majac na uwadze
takie parametry jak: oprocentowa-
nie, struktura rat leasingowych, czy
wysokos¢ oplaty wstepnej. Niestety,
nie wszystko da si¢ tatwo poréwnaé.
Przydaloby sig jeszcze wnikliwie prze-
analizowa¢ ogélne warunki umowy
leasingu czy tabele optat i prowizji,
a na to zwykle brakuje juz czasu.

Poréwnywanie ofert bezposrednio
w biurze firmy leasingowej

Jesli przedsigbiorca dysponuje wol-
nym czasem, moze wybra¢ si¢ do
kilku firm leasingowych i dozy¢ zapy-
tanie o oferte, dzieki czemu otrzyma
dokumenty wraz ze wskazaniem para-
metréw leasingu. Wymaga to jednak
poswiecenia czasu i zaangazowania
si¢ catkowicie w proces poszukiwa-
nia najkorzystniejszej oferty leasin-
gowej. Dodatkowo firmy leasingowe
stosuja rozne sposoby oraz dodatkowe
warunki, aby zaprezentowa¢ oferte
jak najbardziej atrakcyjnie. Jednak
za najnizsza ratg leasingowa kryja si¢
czgsto dodatkowe warunki, jak np.
konieczno$¢ zawarcia ubezpieczenia
za poSrednictwem firmy leasingo-
wej czy zalozenia rachunku banko-
wego w banku powigzanym z firmg
leasingows.

Korzystanie z pomocy

brokera leasingow:

Oferty brokeréw leasingowych skie-
rowane s3 przede wszystkim do ma-
tych i $rednich firm, poszukujacych
finansowania na réznych etapach
swojej dziatalnosci. Doswiadcezeni
posrednicy wiedza, jak wazne jest
dopasowanie warunkéw finansowa-
nia do oczekiwan i mozliwosci ich
klientéw. Przedsiebiorca nie musi
si¢ znad na leasingu, dzigki ustugom
brokeréw wszystko stanie si¢ pro-
ste i zrozumiale, a wszystkie formal-
nosci zostang zatatwione w imieniu

klienta. W ramach $wiadczonych
ustug sprawdzeni brokerzy zapew-
niaja profesjonalne doradztwo i po-
moc w wyborze odpowiedniego
produktu finansowego oraz para-
metréw umowy leasingowej. Prio-
rytetem jest dostosowanie ich do
biezacych potrzeb i regulacji podat-
kowych whasciwych dla specyfiki
dziatania firmy.

Dostgpna technologia pozwala na
zdalny proces prezentacji, poréw-
nania i wyboru oferty przedmiotu
leasingu oraz jego finansowania, do-
stosowanego do potrzeb uzytkow-
nika. Funkcjonalnos¢ ta pozwala na
taczenie w jednym miejscu i czasie
bez wychodzenia z domu trzech stron
transakgji: dostawcy $rodka trwatego
(sprzedajacego przedmiot leasingu),
firmy leasingowej (finansujacego) oraz
leasingobiorcy (korzystajacego).
Obecnie na rynku funkcjonuje kilka
duzych ogélnopolskich sieci broke-
réw leasingu oraz wielu niewielkich
posrednikéw zajmujacych si¢ leasin-
giem, dziatajacych gtéwnie lokalnie
lub w Internecie i proponujacych
oferty kilku firm leasingowych w jed-
nym miejscu. W zwiazku z tym klient
staje przed kolejnym waznym wybo-
rem: Kt6rego brokera wybraé? Na co
zwracaé uwage?

Broker, z ktérym przedsi¢biorca zde-
cyduje si¢ wspdtpracowaé powinien
na co dzieri kierowaé sie takimi war-
to$ciami jak:

— profesjonalizm,

— uczciwo$¢ i wysoka etyka zawodowa,
— odpowiedzialno$¢,

— dbato$¢ o interes klientéw,

— niezalezno$é.

Doswiadczony i sprawdzony broker
leasingu zapewnia swoim klientom
m.in.:

* Kompleksowa obstuge w zakresie

zawierania uméw leasingu — klient

nie traci czasu na zbedne formalno-
$ci— pozostaja one po stronie brokera.
To on pomaga wypelnia¢ wnioski,
zatatwia zaswiadczenia, pilnuje ter-
minéw rozpatrzenia wnioskéw, ko-
ordynuje rejestracj¢ auta oraz jego
ubezpieczenie. Klient moze liczy¢ na
staly kontake ze swoim brokerem od
pierwszego kontakeu az do zakoricze-
nia umowy leasingowej.

* Biezacy dostep do najbardziej atrak-
cyjnych ofert leasingowych — klienci
na biezaco moga korzysta¢ z promo-
cji i nowosci jakie oferuja firmy le-
asingowe, oszczgdzaja czas na zmudne
i dtugotrwate poszukiwania.

* Skuteczno$¢ w zatatwianiu wnio-
skéw — trafne powigzanie mozliwosci
klienta, przedmiotu leasingu z ade-
kwatng ofertg odpowiedniej firmy
leasingowe;j.

* Profesjonalne i rzetelne doradz-
two w doborze najbardziej optymal-
nej oferty — pod wzgledem plynnosci
finansowej, korzysci podatkowych
oraz jakosci obstugi w czasie trwania
umowy.

* Najkorzystniejsze finansowo oferty
leasingu — dzigki centralnie wyne-
gocjowanym umowom z firmami
leasingowymi duzy i sprawdzony bro-
ker ma dostgp do najbardziej atrak-
cyjnych warunkéw finansowych na
rynku.

* Bezpieczeristwo transakcji — klienci
zawsze moga liczy¢ na petna dyskrecje
i poufno§¢ transakeji. Dobry posred-
nik zobowiazany jest do przestrzega-
nia zasad tajemnicy bankowej oraz
ochrony danych osobowych. Wspét-
pracuje wylacznie z renomowanymi
firmami o stabilnej pozycji rynkowej.
* Mobilnos¢ i dyspozycyjnosé na te-
renie calej Polski, o ile mamy do
czynienia z duzym brokerem z roz-
budowang struktura kilkudziesieciu
oddziatléw o zasiegu ogélnopolskim
— dzieki takiej strukturze doradcy do-

jada do klientéw w dowolne miejsce.

Leasing napedza inwestycje mikro- i matych firm

Branza leasingowa sfinansowata w ubiegtym roku
aktywa warte 58,1 mld zk. Popularnos¢ tej formy
finansowania inwestycji ro$nie, a leasing jest wybierany
najczesciej przez mikro- i mate przedsiebiorstwa.
Oproécz samochoddw czy ciezkich maszyn mozna

nim objac¢ réwniez komputery, notebooki, serwery,

urzadzenia mobilne i oprogramowanie. Leasing sprz?tu
IT stanowi wcigz nie wiecej niz 2 proc. catego rynku, a

e

jego wartos¢ rosnie. Polskie firmy w odréznieniu od
zachodnich przewaznie decyduija sie na tradycyjny model
i wykupienie sprzetu po zakonczeniu umowy.

— W Polsce wciaz jeszcze dominuje
leasing operacyjny. Jest to forma
tradycyjnego leasingu, keéry koni-
czy si¢ wykupem, co oznacza, ze
klient z czasem staje si¢ whascicielem
sprzgtu. Natomiast na rynkach euro-
pejskich dominuje leasing nowocze-
sny — méwi Jakub Swietochowski,

dyrektor do spraw handlowych
warszawskiego oddziatu Grenkele-
asing, firmy specjalizujacej si¢ w le-
asingu IT i oprogramowania. To
najczesciej wybierany model finan-
sowania nowych technologii, ktéry
w praktyce przypomina wynajem.
Firma uzywa sprzetu IT, placac za

-
e

-

—
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Wplyw polityKi fiskalnej na decyzje
inwestycyjne przedsiebiorcow

Zgodnie z obowigzujacymi w Polsce przepisami prawa
przyjeto dwa podstawowe warianty opodatkowania
umaow leasingowych. Oczywiscie w obu wariantach
zalozono, ze w czasie trwania umowy leasingowej suma
ustalonych w umowie optat pomniejszona o nalezny

VAT uiszczana przez korzystajacego (leasingobiorce)
powinna odpowiadac¢, co najmniej wartosci poczatkowej
przedmiotu leasingu (analogicznie do definicji umowy
leasingowej obowiazujacej od 2000 r. w kodeksie cywilnym).
Zastosowanie danego wariantu uzaleznione jest od czasu
trwania umowy leasingowej i od postanowiern umowy
dotyczacych podmiotu, ktory dokonywac bedzie odpisow

amortyzacyjnych.
&
o )
- _
dr Piotr Russel

ekspert Instytutu Finanséw SGH

Wariant I jest stosowany, jezeli
umowa leasingu zostata zawarta na
Czas 0znaczony, stanowiacy co naj-
mniej 40 proc. normatywnego okresu
amortyzacji (dotyczy to rzeczy rucho-
mych lub wartodci niematerialnych
i prawnych), a w odniesieniu do nie-
ruchomosci — na co najmniej 5 lat (do
umoéw leasingu nieruchomosci zawie-
ranych do 31 grudnia 2012 r. mini-
malny czas trwania umowy wynosit
10 lat). W tym miejscu nalezy pod-
kregli¢, iz jest to najczgsciej wybierany
przez przedsigbiorcéw wariant opo-
datkowania (w praktyce gospodarczej
niestusznie nazywany jest on leasin-
giem operacyjnym —w rzeczywistosci
spetnia on wszelkie przestanki zalicze-
nia go do leasingu finansowego). Po-
pularno§¢ swa zawdzigeza bowiem

korzysciom podatkowym:

* juz w momencie zawierania Umowy
leasingowej pozwala korzystajacemu
zaliczy¢ jednorazowo do kosztow

uzyskania przychodéw caly optate
wstepna, ktdrej wysokos¢ wynosi od
5 do nawet 45 proc. wartosci poczat-
kowej srodka trwatego,

* w trakcie trwania umowy cata rata
leasingowa (czgs$¢ kapitatowa i czes¢
odsetkowa) jest kosztem uzyskania

przychodu.

W zaleznosci od wariantu

Ponadto w przypadku tego wariantu
opodatkowania, podatek VAT jest
naliczany sukcesywnie od poszcze-
gélnych rat leasingowych (nie wy-
stepuje koniecznos¢ zaptaty podatku
VAT ,z gory” od wszystkich rat le-
asingowych). Minusem tego wa-
riantu opodatkowania jest natomiast
fake, iz wartos¢ tzw. opcji wykupu nie
moze by¢ nizsza niz tzw. hipotetyczna
warto$¢ netto, kidrg oblicza si¢ jako
warto$¢ poczatkowa przedmiotu le-
asingu pomniejszong o odpisy amor-
tyzacyjne liczone metoda degresywna
z zastosowaniem wspdtczynnika réw-
nego 3. Powoduje to, iz w przypadku
przedmiotéw leasingu o relatywnie
niskich rocznych stawkach amorty-
zacyjnych (10 proc. i ponizej) i zasto-
sowaniu najkrétszego dopuszczalnego
przepisami prawa okresu trwania
umowy, cena po ktdrej ewentualnie
moze by¢ przenoszona wlasnos¢ sta-
nowi istotny odsetek wartosci poczat-
kowej leasingowanej rzeczy.

W przypadku II wariantu opodat-
kowania umowy leasingu, ktéra
jest zawierana na czas oznaczony
(brak jest wymogu, aby trwat on co
najmniej 40 proc. normatywnego
okresu amortyzacji) to korzystajacy
amortyzuje przedmiot umowy le-
asingu, tj. do kosztéw podatko-
wych zalicza cz¢é¢ odsetkowy raty
leasingowej oraz dokonywang
zgodnie z przepisami podatko-
wym amortyzacje. Tak wigc pod
wzgledem skutkéw podatkowych
dla leasingobiorcy powyzszy wa-
riant opodatkowania jest zréwnany
z umowga kredytowa. Dodatkowo,
jesli tylko umowa leasingu skon-
struowana w tym wariancie opo-
datkowania zawiera opcj¢ wykupu
to na gruncie ustawy o podatku
VAT bedzie traktowana jako do-
stawa towaréw, a w konsekwencji
bedzie wiazaé sie z koniecznoscia
jednorazowego sfinansowania ca-

lej kwoty podatku VAT.

Widoczny wplyw
Wplyw przyjmowanych rozwiazari

podatkowych najlepiej wida¢ na przy-
ktadzie samochodéw osobowych.
Bardzo restrykeyjne przepisy podat-
kowe, kt6re obowiazywaty do 2001 r.
powodowaly, ze udziat leasingu samo-
chodéw osobowych w catosci leasin-
gowanych aktywéw nie przekraczat
1 proc. Zniesienie lub ztagodzenie
czesci restrykeji podatkowych do-
tyczacych samochodéw osobowych
(zarbwno na gruncie ustaw o po-
datku dochodowym, jak i ustawy
o podatku od towaréw i ustug) spo-
wodowalo, iz w ciagu ostatnich kilku-
nastu lat obserwowany byt stopniowy
wzrost udziatu samochodéw osobo-
wych w calosci leasingowanych ru-
chomych $rodkéw trwatych. Nadal
jednak struktura leasingowanych ak-
tywow w Polsce znacznie rézni sig od
tej uksztaltowanej na calym rynku
europejskim — w duzej mierze jest
to spowodowane przyjetymi roz-

wigzaniami w zakresie prawa podat-
kowego. Doskonatym przyktadem
jest leasing samochodéw osobo-
wych — mimo istotnego zwickszenia
udzialu tego segmentu ustug leasin-
gowych w Polsce (w 2015 r. udzial
ten wynosit ok. 30 proc.) nadal jest
zdecydowanie nizszy od $redniej kra-
jow europejskich, w kedrych zdecydo-
wanie dominuje ten rodzaj leasingu.
(w 2013 r. udziat ten wyni6st prze-
cigtnie 45 proc.). Generalnie nalezy
stwierdzi¢, iz obowiazujace w Polsce
przepisy prawne dotyczace umowy
leasingu zasadniczo sprzyjaja rozwo-
jowi tej formy finansowania inwesty-
¢ji — tylko w latach 20102015 udziat
finansowania udzielonego przez
firmy leasingowe w relacji do PKB
zwickszyt si¢ z poziomu ok. 1,9 proc.
do ponad 3 proc. Warto réwniez od-
notowad, iz wéréd podmiotéw ko-
rzystajacych z tej formy finansowania
dominujg przedsi¢biorstwa nalezace
do sektora MSP

niego miesi¢czne lub kwartalne raty,
a po zakoriczeniu umowy moze wy-
mieni¢ go na lepszy, nowszej ge-
neracji. — Réznica wynika przede
wszystkim ze $wiadomosci przed-
sicbiorstw. Te na zachodnich ryn-
kach cheg korzystaé ze sprzetu, ale
niekoniecznie chcg by¢ jego wia-
Scicielem. Leasing nowoczesny jest
bardzo popularny na Zachodzie,
a firmy korzystaja z niego i regular-
nie, co kilka lat, wymieniaja sprzet
na nowszy technologicznie. Nato-
miast na polskim rynku widzimy,
ze na ogdt po zakoriczeniu umowy
leasingowej firmy chca by¢ whasci-
cielami sprzetu i korzysta¢ z niego
bardzo dtugo, przez co traca szansg
na innowacyjno$¢ — méwi Jakub
Swietochowski.

Popularna forma

Obok kredytu bankowego leasing
jest jedna z dwdch najczestszych
form zewngtrznego finansowania
inwestycji. Z informacji Zwiazku
Polskiego Leasingu wynika, ze jego
popularnos¢ rosnie w dwucyfro-
wym tempie. W ubiegtym roku
firmy leasingowe sfinansowaly in-
westycje warte 58,1 mld zt, co ozna-
cza 16,6 proc. wzrost rok do roku.
Branza leasingowa napedza przede
wszystkim rozwdj sektora MSP,
poniewaz ponad trzy czwarte jej
klientéw to mikro- i mate przed-
sigbiorstwa. Oprécz samocho-
déw i cigzkich maszyn leasingiem
mozna sfinansowal takze inne
srodki trwale, takie jak serwery,
komputery czy oprogramowanie.

Segment leasingu sprzetu IT na ra-
zie nie przekracza 2 proc. catego
rynku, ale jego warto$¢ wzrasta.
Z informacji Europejskiego Fun-
duszu Leasingowego, ktéry po-
woluje si¢ na dane ZPL, wynika,
ze w I pétroczu 2016 roku war-
to$¢ wyleasingowanego sprzetu IT
wzrosta rok do roku o 14 proc.,
siegajac 351 min zt. Eksperci EFL
spodziewaja si¢, ze w najblizszych
latach rynek leasingu sprzgtu IT
bedzie rést o kilkanascie procent
dzigki wszechobecnej informatyza-
¢ji i srodkom z perspektywy unijnej
2014-2010 przeznaczonym na pro-
gramy podnoszace innowacyjnos¢
polskiej gospodarki. — Firmy le-
asinguja najczesciej sprzet mobilny
albo cate infrastruktury IT, wypo-

sazenie serwerowni czy oprogramo-
wanie. Wszystko uzaleznione jest
od specyfiki i potrzeb konkretnego
klienta. Przykladowo, architekci
i firmy projektowe potrzebuja do
pracy sprzetu I'T i wysoko specjali-
stycznego oprogramowania. Z ko-
lei firmy komputerowe wymagaja
sprzetu o wysrubowanych parame-
trach, ktéry regularnie wymieniaja
— méwi Jakub Swietochowski.

Tradycyjne czy innowacyjne?

Przedsi¢biorstwa i duze firmy, ktére
korzystaja z opdji leasingu sprzetu
IT, najczeéciej decyduja si¢ na tra-
dycyjny rodzaj umowy leasingowej
z opcja lub obowiazkiem wykupu.
To oznacza, ze po zakonczeniu
umowy firma moze za okreslong

kwote odkupié¢ przedmiot leasingu,
kery staje si¢ jej whasnoscia. Z sza-
cunkéw Zwiazku Polskiego Le-
asingu wynika, ze z uslug firm
leasingowych korzysta w Polsce juz
ponad pét miliona firm, z ktérych
wiekszo$¢ stanowia mikro- i male
przedsi¢biorstwa. 80 proc. z nich
jest zadowolonych z tej formy fi-
nansowania, ktdra jest fatwiej do-
stgpna i bardziej elastyczna niz
kredyt bankowy, a przy tym daje
korzysci prawno-finansowe. Na
koniec ubieglego roku wartos¢ ak-
tywnego portfela branzy leasingo-
wej wyniosta 105,1 mld zt i byta
zblizona do salda kredytéw inwe-
stycyjnych udzielonych firmom
przez banki (114,5 mld z1).
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