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Liczy sie pomyst

Wakacje w pefni. Co to oznacza dla diety twojego dziecka?
Tony frytek, stodycze, gazowane napoje i inne pokusy
czyhajace na najmtodszych podczas urlopu. Co zrobi,

by zastapic wysoko przetworzone przekaski zdrowymi
zamiennikami? Wystarczy odrobina pomystowosci,

fantazji i wczesniejszego zaplanowania. Idealng baza do
wakacyjnych przegryzek bedzie chleb. Jest zdrowy, tatwo
dostepny i pozwoli ci szybko wyczarowac smaczne przekaski

dla catej rodziny.

— Jak wiadomo produkty zbozowe,
w tym pieczywo, s3 jednym z naj-
wazniejszych sktadnikéw dobrze
zbilansowanej diety. Chleb do-
starcza m.in. weglowodanéw zto-
zonych, ktérych nasz organizm
potrzebuje na wszystkie procesy zy-
ciowe — thumaczy Anna Wojtasik
z Instytutu Zywnosci i Zyw1ema
w Warszawie. — Jest wiec niezasta-
pionym Zrédtem energii, keéra pod-
czas wakagji przyda si¢ kazdemu,
réwniez najmtodszym — dodaje.
Dietetycy zalecaja, aby wprowadza¢
pieczywo do diety niemowlat juz po
10 miesigcu zycia. Na poczatku naj-
lepszy jest jasny chleb pszenny oraz
butki typu kajzerki. Sa lekkostrawne
i dlatego nie stanowia obciazenia
dla ukfadu pokarmowego malucha.
A co ze starszymi dzie¢mi?

Zréinicowana dieta

Ich dieta powinna by¢ bardziej zréz-
nicowana. Juz po ukofczeniu dru-
giego roku zycia warto wprowadzi¢
do jadospisu najmtodszych urozma-
icenie w postaci chleba razowego,
grahama lub tego z maki orkiszowej.
Produkty petnoziarniste ze wzgledu
na bogata zawartos¢ blonnika s jed-

nak ci¢zkostrawne, dlatego u ma-
lego dziecka pieczywo razowe nalezy
wprowadza¢ stopniowo i w matych
ilosciach. Im szybciej jednak za-
czniemy, tym szybciej wyksztatcimy
w naszych pociechach zwyczaj i cheg¢
siggania po réznorodne rodzaje pie-
czywa. W przysztosci pomoze nam
to zastepowaé niezdrowe, stodzone
i bogate w tuszcze produkty prze-
kaskami przygotowanymi whasnie na
bazie chleba.

Puscié kulinarne wodze fantazji
Utlop to doskonaly moment, aby
pusci¢ kulinarne wodze fantazji.
Rano nie spieszysz si¢ do pracy,
przed wyjsciem nad morze lub
wakacyjny piknik mozesz przy-
gotowal wiec swoim dzieciom
pozywne, zdrowe i atrakcyjne $nia-
danie. Znane i ,oklepane” kanapki
zamien w male dzieta szeuki. Pokrdj
warzywa | uktadaj na kromkach
chleba (posmarowanych serkiem)
tak, aby przypominaly znane
dziecku postaci i zwierzgta. Talarki
rzodkiewek $wietnie sprawdza sie
jako oczy, paski ogérka jako nos,
a potéwki pomidora zastapia usta.
Do tak przygotowanej kanapki do-
daj wlosy ze szezypiorku i okulary
z drobinek pieprzu. Tylko od two-
jej inwencji tworczej zalezy, co znaj-
dzie si¢ na talerzu malucha.

\

Postawié na zdrowie

Pamigtaj, ze dziecko uczy si¢ nawy-
kéw zywieniowych od ciebie. Jesli
wigc sama stawiasz na zdrowe prze-
kaski jedzone wspdlnie np. w pick-
nym miejscu za miastem, z wezesnicj
przygotowanych sktadnikéw, twoje
dziecko chgtnie zaangazuje si¢ w ten
zwyczaj i nie bedzie ciagnelo go do
niezdrowych fast foodéw. Wybiera-
jac si¢ na rodzinng przejazdzke rowe-
rowa przygotuyj i zabierz ze sob tosty
francuskie. W goracy dzien beda sma-
kowaly $wietnie takze na zimno. Po-
dawaj je ze stodkimi dodatkami, ke6re
uwielbiaja wszystkie maluchy: serkiem
waniliowym, rodzynkami i $wiezymi
owocami. Innym sprawdzonym po-
mystem na zdrowa przekaske sa na-
dziewane ruloniki z pieczywa. Pokroj
jasne pieczywo na kromki, przygnie¢
kazda z nich tak, aby stafa si¢ mak-

h

symalnie ptaska. Nastepnie posmaruj
mastem lub serkiem, wléz sktadniki
ktdre najbardziej lubicie i zawijaj
w ruloniki. Dzieci uwielbiaja prze-
kaski, ktore moga trzymaé w raczce
i podgryza¢ podczas zabaw lub gier.
Ruloniki mozesz wiec serwowaé ze
$wiezymi, chrupigcymi warzywami
pokrojonymi w cienkie paski.

Zabawa w kuchni

Inng zdrowa przekaska idealng na
lato sa domowe bufeczki. Wspélne
pieczenie z dzieémi to dla nich takze
dodatkowa atrakcja i sposéb na kre-
atywne spedzanie np. wakacji w mie-
Scie. Wazne, aby od samego poczatku
zaangazowa¢ najmiodszych w pro-
ces pieczenia. Przygotuj w kuchni
specjalne miejsce pracy dla swojego
dziecka i stawiaj przed nim konkretne
wyzwania. Popros o odmierzanie wha-
Sciwej ilosci maki, wybdr dodatkéw,
popro$ o pomoc przy watkowaniu
i formowaniu ciasta. Tak przygoto-
wane buleczki bedg znakomitg prze-
kaska na drugie $niadanie lub podczas
wsp6lnej wycieczki. Jesli upieczecie
ich wigcej, nadmiar mozesz przecho-
waé w zamrazalniku. W ten sposéb
zachowasz $wiezo$¢ pieczywa i be-
dziesz mogta ponownie zaserwowa¢
je swojej rodzinie za kilka dni.

Jak wida¢ wakacje weale nie mu-
sz by¢ fast foodowym koszmarem.
Wystarczy odrobina pomystowosdi,
a przede wszystkim checi, by z wy-
przedzeniem zaplanowac i przygoto-
waé zdrowe, smaczne przekaski, ktdre
wzbogaca dietg calej rodziny podczas
wakacji.

Polska sie¢ PGS widzi potencjat w rynku
kasz i makaronow

Moda na kuchnie srédziemno-
morska trwa w najlepsze. Z da-
nych GUS wynika, ze nieustajaca
popularnoscia ciesza sie ryby
oraz makarony. Te ostatnie, s3
obecnie jednym z najczestszych
dodatkéw do dan. Niemal po-
towa Polakéw spozywa maka-
ron nawet kilka razy w tygodniu.
Producenci oraz sieci handlowe
cieszg sie z rosnacego popytu
i wierza w jeszcze lepsze czasy
dla branzy. Do task wracajg row-
niez jadalne nasiona zbdz, czyli
popularne kasze.

Trend ten jest ciekawy, gdyz spo-
zycie artykutéw zbozowych w go-
spodarstwach domowych w XXI|
wieku spada, przy czym najbar-
dziej widoczne jest to w przy-
padku pieczywa i maki. — Na tym
tle pozytywnie wyrdzniaja sie ma-
karon, pizza oraz w ostatnich la-
tach kasza - jedyne kategorie
w grupie produktéw zbozowych,
ktdre zanotowaty wzrost zakupow
- stwierdzajg eksperci Departa-
mentu Analiz Ekonomicznych,

Sektorowych i Rynkéw Rolnych
w Banku BGZ BNP Paribas.

Renesans kaszy i makaronu

Wartos$¢ rynku makaronu i klu-
sek w Polsce wg sprzedazy
w 2015 r. wyniosta 3,55 mld zt
(raport Canadean) a do konca
2018 r. ma wzrosng¢ do 4 mld zt,
co odpowiada¢ bedzie ponad
280 milionom kg sprzedanych
makaronéw i klusek. Obec-
nie przecietny Polak zjada po-
nad 4 kg makaronéw rocznie.
Co prawda wciaz daleko nam
do Wiochéw, ktérzy jedza ich
okoto 28 kg rocznie, jednak
producenci juz zacierajg rece
w zwigzku z rosnagcym popytem.
Roéwniez kasze przezywajg swoj
renesans. Konsumenci cenig je
szczegolnie za wartosci odzyw-
cze. Przyktadowo, kasza jecz-
mienna, najczesciej goszczaca
na polskich stotach, jest zrodtem
witaminy A, Ei K oraz manganu,
selenu, magnezu, zelaza, cynku,
posiada wysokie dawki wita-

min z grupy B — w szczegdlno-
$ci B1, B2 i B6. Producenci ciesza
sie zrosnacych zyskow ze sprze-
dazy makaronéw, klusek i kasz,
natomiast miedzy sieciami spo-
zywczymi trwa walka o kon-
sumentéw. Coraz wieksza role
odgrywa kryterium ceny, nic
wiec dziwnego, ze czesc¢ sieci
decyduje sie na wprowadzanie
marek wiasnych, pozwalajacych
na sprzedaz produktéw w atrak-
cyjnych cenach. Klienci zauwa-
zyli, ze nie warto przeptacac,
bo jakos¢ jakg ma marka wia-
sna w ich sieci jest réwnie doce-
niana przez konsumentéw jak
wyroby znanych producentéw.

Top Market na czele

stawki z produktami O!

Jak wyglada rywalizacja cenowa
pomiedzy najpopularniejszymi
polskimi sieciami handlowymi
w kategorii makaronéw (wybor
padt na najpopularniejsze Swi-
derki) oraz kasz jeczmiennych
w wybranych sklepach? W przy-

padku makaronéw wyrdzniaja
sie ceny produktéow marek Tesco
Value oraz O!, dostepnej w Top
Markecie. Top Market oferuje ma-
karon w cenie 99 groszy za 400 g,
podkreslajac przy tym, ze wszyst-
kie produkty O! produkowane
sa w Polsce z najwyzszej jakosci
sktadnikow. Tesco Value, jedna
z najpopularniejszych w Europie
marek wiasnych oferuje maka-
ron w cenie 1,19zt za 500 g. Zaraz
za nimi uplasowata sie marka wia-
sna Auchan z cena 1,05zt za 400 g.
Warto zwrdéci¢ uwage, ze pro-
dukty dostepne w sieciach Zabka
i Fresh Market, czyli makarony So-
renti, jako jedyne z zestawienia
nie s3 markami wkasnymi.W przy-
padku kasz jeczmiennych najko-
rzystniejsza cenowo jest oferta
Top Marketu - kasza O! kosztuje
jedynie1,09z4/400 g. Za jej plecami
uplasowat sie Aldi z marka Dobre
Plony i cena 1,5z1/400 g, natomiast
na trzecim miejscu znalazta sie ka-
sza Lewiatana, kosztujaca 1,69zt za
400 gramow.

Makaron Swiderki

0! (Top Market) 0,99z4/400g
Carrefour 2,1924/500g
Auchan 1,05/400g
Piotr i Pawet 2,49/5009
Tesco Value 1,19/500g
Cambino (Lidl) 2,49/5009
Lewiatan 1,49/400g
D'Antelli (Aldi) 2,19/5009
Sorenti — Zabka 3,99/400g
Sorenti — Fresh 2,49/400g
Market
Kasza jaglana

0! (Top Market) 1,09/400 g
Carrefour 1,95/400 g
Piotr i Pawet 2,99/400 g
Cornfarm (Lidl) 2,39/400 ¢
Dobre Plony (Aldi) 1,50/400 g
Lewiatan 1,69/400 g

Ceny w wybranych sklepach na dzien
24.07.2017
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Branza spozywcza jest dzi§ bardzo
szeroko rozumiana — w jej skfad
wchodza nie tylko producenci
Zywnosci, o narzuca si¢ samo
przez sie, ale tez napojéw (réwniez
tych alkoholowych), wyrobéw ty-
toniowych, czy sieci handlowe.

W swoim rankingu starali§my sie
wyloni¢ tych uczestnikéw rynku,

WYSIURANE PRIYIEMNOSD)

BAKALLAND

ktérzy w naszej ocenie zashuguja
na miano lideréw. Kazda swoja
decyzja udowadniaja, ze Klient
jest dla nich najwazniejszy i z my-
$la 0 nim tworza, produkuja, dys-
trybuuja. To dla Klienta staraja sie
podnosic jakos¢ swoich wyrobéw,
udoskonalad lini¢ produkcyjna,
dbad o §rodowisko, w ktérym pra-

Bakalland

Lider na rynku bakalii w Polsce. Firma od 25
lat specjalizuje si¢ w kategorii bakalii. Swoje
doswiadczenie i eksperckos¢ przektada réw-
niez na nowe segmenty — produkty $niada-
niowe i batony musli. Z mysla o klientach,

cuja. Firmy, kt6re nagrodzilismy

i ich flagowe marki sa rozpozna-
walne, lubiane przez konsumen-
téw i budza zaufanie. Siegajac po
nie, mozemy mie¢ pewnos¢, ze sig-
gamy po produkt najwyzszej jako-
§ci, ktéry spelni nasze najbardziej
wyszukane oczekiwania. Przypusz-
czalnie wszystkie one sa Padstwu

przedstawiciele firmy na calym $wiecie wy-
szukuja dorodne orzechy oraz dojrzate owoce,
ktére dotknigte promieniem storica zamieniajq
si¢ w najwyzszej jakosci bakalie. Dzicki temu
Bakalland kazdego dnia dostarcza klientom

bardzo dobrze znane, nie zaszko-
dzi jednak zapoznac¢ si¢ po krétce
z ich profilem. Moze tez nasze ze-
stawienie stanie si¢ dla Was im-
pulsem do poszerzenia wiedzy
na temat producentéw i dystry-

butoréw dziatajacych na rynku

SpoOZywczym.
Zapraszam do lektury.

przyjemnosci z jedzenia zdrowych produk-
téw, pelnych witamin i cennych skladnikéw
odzywezych. To marka, ktorej ufaja konsu-
menci, inwestorzy oraz partnerzy biznesowi
w Polsce i na §wiecie.

O! Dobre Pewne Twoje

To pierwszy taki projekt, opierajacy si¢ na przygo-
towaniu szerokiej palety produktéw spozywezych
zaméwionych u polskich producentéw, w bardzo
konkurencyjnych cenach. Do sklepéw sieci PGS
trafio 50 produktéw marki. W pierwszym etapie

na pétki trafily makarony, maka, stone przeka-
ski, artykuly higieniczne, soki i napoje, przetwory
owocowo-warzywne m.in. owoce w puszkach.
Drugi etap obejmie poszerzenie asortymentu
o stodycze i dania gotowe. Przedstawiciele sieci

PGS podkreslaja, ze cheg konkurowa¢ cenowo
i jakosciowo z duzymi, migdzynarodowymi skle-
pami w kategorii napojéw gazowanych (tu wha-
sny napéj o smaku Cola), segmencie kasz i maki,
a pdiniej seréw, stodyczy i dzemow.

Okregowa Spotdzielnia Mleczarska w Lowiczu

Firma znajduje si¢ w samym sercu Polski, na
terenie zielonego Mazowsza. Od wielu lat jest
w czoléwee polskich mleczard i kontynuuje
najlepsze tradycje spétdzielczosei mleczarskiej
na Ziemi Lowickiej. Marka Lowicz to jedna

z najlepiej rozpoznawalnych polskich marek. Jej
charakterystyczny znak rozpoznawczy to fowi-
czanka w stylizowanym stroju ludowym. Marka
zostata doceniona przez internautéw i uzyskata
tytul najtadniejszej marki polskiego mleczarstwa.

W portfolio OSM Lowicz znajduje si¢ prawie
300 produktdw i sa one oferowane m.in. pod
markami: fowickie, Lowicz, Milkissima, TSM,
MONA, Capriolla, Fellada, Fowicki aksamitny,
Prymus, Jogser, Mleczgal, Kalisz, Parkadia.

ROLNIE
W@MM

Rolnik

Prezng firma o znakomitej, nowoczesnej
organizacji. Zaopatruje najwicksze sieci
handlowe w Polsce. Jej produkty ekspor-
towane s3 do coraz wickszej liczby krajéw

europejskich. Oferta obejmuje wszelkie
produkty warzywne, jakie spotykane sa na
rynku. Wszystkie one sa najwyzszej jako-
$ci, a ich niepowtarzalne walory smakowe

sa w stanie zaspokoi¢ nawet najbardziej wy-
rafinowane gusta. Dzi¢ki temu zdobyly one
ugruntowana, wysoka pozycje¢ na polskim
rynku.
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Sante

Polska firma rodzinna zatozona w1992 r. przez
Andrzeja Kowalskiego i jego braci — Wojcie-
cha i Marka. Od pierwszego produktu, kt6-
rym byta , Suréwka pigknosci Kleopatra” firme

Sante wyréznia najwyzsza jakos¢ produkeéw
i szczegblna dbatos¢ o dostarczenie Konsumen-
tom zywnosci majacej jak najlepszy wplyw na
zdrowie. Dzisiaj Sante jest ekspertem na rynku

zdrowej zywnosci w Polsce i na $wiecie. Bogata
i réznorodna oferta obejmuje ok. 250 produk-
téw. Wysoka jakos¢ produktéw bez sztucznych
dodatkéw jest wizytéwka firmy Sante.

Sokotow

Lider i najbardziej rozpoznawalna marka
w branzy migsnej w Polsce. Do najsilniejszych

marek spétki naleza Gold, Sokoliki, Uczta Qu-

linarna, Naturrino i Darz Bér. Grupa Sokotéw
S.A. od lat jest prekursorem zmian i wyznacza
nowe standardy w branzy przetwérstwa mie-

snego. Do produkeji wykorzystuje surowce naj-
wyzszej jakosci, w znacznej czedei pozyskiwane
w ramach programéw wspétpracy z hodowcami.

Spotdzielnia Mleczarska MLEKOVITA

Lider na rynku krajowym produketéw mlecz-
nych uznajac zasadg, ze najwyzsza jakos¢ oraz
satysfakcja klienta sa trwatym czynnikiem po-
wodzenia firmy, dostarcza produkty najwyzszej

jakosci, bezpieczne pod wzgledem zdrowot-
nym oraz przyjazne dla §rodowiska. Jako jedyna
w branzy dysponuje wlasng oczyszczalnia Scie-
kéw, produkujaca w procesie fermentacji biogaz

stuzacy jako paliwo do produkji energii, oraz za-
ktadows elektrocieptowni¢ gazowa wyposazona
w unikatowy system kondensacji spalin przyczy-
niajacy si¢ do redukgji emisji C0, do atmosfery

Wytworcza Spotdzielnia Pracy ,,Spotem” w Kielcach

Polska firma o niemal 100-letnim do$wiad-
czeniu. Dzigki cigzkiej pracy i zaangazowaniu

najlepszych specjalistéw, udato si¢ zbudowaé
mocng marke, ktdra cieszy sie zaufaniem kon-

sumentéw oraz partneréw biznesowych w kraju
iza granica.

Zaktady Miesne L meat Lukow

Jeden z najstarszych producentéw wedlin i kon-
serw w Polsce. Firma od ponad 40 lat wytwa-
rza wyborne produkty, keérych smak zachwyca
konsumentéw na calym swiecie. To, czym dzieli

si¢ z innymi, to bogate do$wiadczenie, wielo-
letnia tradycja oraz sprawdzone przez pokole-
nia receptury. — Sekretem naszych produktéw
sa regionalne smaki i lokalne receptury piele-

gnowane od pokoleri. To wszystko potaczone
z czystodcig regionu pozwala nam wydoby¢ do-
skonaly smak niezmienny od lat. — méwi Irena
Grzesiak, prezes zarzadu ZM Emeat Lukéw.

Zabka Polska

Whasciciel najwickszej w Polsce sieci sklepow
typu convenience, prowadzonych pod marka
Zabka. W ciagu kilkunastu lat dziatalnosci
na krajowym rynku firma zdobyta pozycje lidera

tego segmentu sprzedazy. Sie¢ sklepow Zabka
to nowoczesna koncepcja handlu detalicznego,
ktéra ma na celu zapewnienie klientom wy-
gody dokonywania zakupéw. Wychodzac na-

przeciw potrzebom konsumentéw — w ponad
3000 sklepéw Zabka — oferowane s3 najlepsze
markowe produkty oraz szeroki wachlarz ustug

dodatkowych.
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Nowoczesne technologie w stuzbie rolnikom

Polscy rolnicy coraz chetniej korzystaja z nowych technologii,
ktore nie tylko usprawniaja i optymalizuja czas pracy

w polu, ale réwniez zwiekszajq efektywnosc¢ i ograniczaja
koszty zwigzane z zarzadzaniem gospodarstwem. Jest to
szczegolnie istotne w kontekscie trwajacych obecnie zniw,
ale i podczas catego sezonu prac w polu.

Daniel Gosiewski

pomystodawca AgroDeal, branzowej
gietdy ustug rolnych dostepnej
w formie platformy i aplikacji mobilnej

Aplikacje mobilne, drony czy wir-
tualne systemy zarzadzania gospo-
darstwem to innowacje, ktére coraz
$mielej wkraczaja do branzy rolni-
czej. Jakie rozwiazania ulatwia prace
na polu w czasie tegorocznych zniw,
aw co warto zainwestowaé, by plony
obrodzily jeszcze owocniej w kolej-
nym sezonie?

Technologia mobilna zbiera zniwa
W odpowiedzi na rosnaca liczbe
uzytkownikéw urzadzen mobilnych
wiréd rolnikéw, na rynku pojawia
si¢ coraz wigcej aplikacji uspraw-
niajacych pracg w polu, szczegélnie
w okresie zbiorow. W zwiazku z tzw.
szarpanymi zniwami, kluczowa dla
gospodarstw staje si¢ precyzyjna pro-
gnoza pogody, pozwalajaca na roz-
sadne zaplanowanie prac. Na rynku
dostepny jest juz szereg dedykowa-
nych rolnikom specjalistycznych apli-
kacji pogodowych kt6re sledza istotne
dla branzy parametry pogody, takie
jak szybko$¢ parowania czy kieru-
nek wiatru. W czasie zbioréw rolnicy
uwaznie $ledza tez ceny towardw,
w czym réwniez wspieraja ich techno-
logie mobilne. Rolnicy maja w tym
celu do dyspozycji takie narzedzia, jak
Szpieg towarowy, ktéry sledzi intere-
sujace nas dane w czasie rzeczywistym
oraz informuje nas za pomoc aler-
téw o istotnych zmianach na gieldzie
towarowe;.

Kluczem do udanych zniw jest
sprzet rolniczy i jego efektywne wy-
korzystanie w polu. Cz¢é¢ rolnikéw
inwestuje w kosztowne maszyny,

jednak czgsto nie wykorzystuje
w petni ich potencjatu. W zwiazku
z tym, zamiast stanowi¢ kosztowna,
ale oplacalng inwestycje, w per-
spektywie dlugofalowej przynosza
swoim wiascicielom straty. Z dru-
giej strony, wielu przedsicbiorcéw
rolnych nie sta¢ na zakup drogiego
sprzetu, podczas zniw korzystaja
wigc z ustug wynajmu. Posiada-
cze maszyn, keérym zalezy na do-
datkowym 7rédle dochodu, moga
w prosty sposob skontaktowa¢ sie
z najemcami wykorzystujac do tego
technologi¢ mobilna. Dzigki precy-
zyjnym kategoriom i filtrom nasza

aplikacja pozwala z jednej strony
na sprawne zamieszczenie oglosze-
nia, a z drugiej na szybkie namie-
rzenie interesujacej oferty wynajmu
maszyn i sprzetéw rolnych w danej
okolicy oraz szybki kontakt z ogto-
szeniodawca. To pierwsze tego typu
branzowe narzedzie skoncentrowa-
nia wylacznie na wymianie ustug
rolnych. Kolejna kwestia to wspar-
cie przedsi¢biorcéw rolnych w ob-
studze sprzgtu rolniczego, coraz
bardziej ,,naszpikowanego” elektro-
nika. W tym celu mozna skorzysta¢
z aplikacji, ktdre utatwiajg sterowa-
nie kombajnem proponujac opty-
malne ustawienie pracy maszyny,
w zaleznosci od jej typu i modelu.
W efekcie dzigki wykorzystaniu
aplikacji, ograniczamy np. straty
b6z podczas zbioréw. Dedykowane
aplikacje zaprojektowane pod katem
efektywnego wykorzystania sprzgtu

wypuszczaja na rynek przede wszyst-
kim producenci maszyn.

Rozwiazania technologiczne spraw-
dzaja si¢ w przypadku dbania o bez-
pieczenistwo sprzetu w czasie prac
polowych. Mowa o montowanym
w sprzecie rolniczym monitoringu
GPS/GSM,, ktéry pozwala na szyb-
kie namierzenie maszyny w przy-
padku kradziezy, na ktdr rolnicy nie
moga sobie pozwoli¢ w czasie zniw.
Wartoscia dodana systeméw GPS jest
mozliwos¢ analizy i kontroli prac wy-
konywanych na polu oraz wydajno-
$ci poszczegdlnych urzadzer, co jest
istotne zwlaszcza w przypadku du-
zych gospodarstw zatrudniajacych
sporg liczbe pracownikéw.

Drony i systemy GPS, czyli
rolnictwo precyzyjne
Wspomniana wezesniej technolo-
gia GPS oraz wykorzystanie tech-

nologii mobilnych czy dronéw to
podstawy tzw. rolnictwa precyzyj-
nego, oznaczajacego w og6lnym
ujeciu nowoczesny sposob gospo-
darowania. Celem rolnictwa pre-
cyzyjnego jest stale zwigkszanie
efektywnos$ci gospodarstwa przy
pomocy nowych technologii. Jak
to dziata w prakeyce? Dzigki ko-
rzystaniu z nowoczesnych narzedzi
przedsi¢biorcy rolni moga w precy-
zyjny sposéb monitorowad i zbieraé
dane na temat pdl, kondycji rodlin
czy plonéw oraz poddawa¢ zgroma-
dzone dane analizie pozwalajacej
na umiejetne planowanie siewu czy
dawkowanie nawozéw i $rodkéw
ochrony roélin. Do monitoringu
pola sa wykorzystywane np. drony,
ktére dzigki ,obserwacji” stanu
pola w podczerwieni precyzyjnie
okreslaja strefy zaatakowane przez
choroby. Nowe technologie po-
zwalajg ponadto na automatyzacje
prac maszyn, ktore dzigki zamon-
towanym sensorom nie obrabiaja
i nie opryskuja tej samej cz¢sei po-
wierzchni pola dwa razy. W sprze-
cie rolniczym mozna tez montowaé
urzadzenia, ktdre mierza stan gleby
i roélin i pomagaja w okresleniu za-
potrzebowania na nawéz czy $rodki
ochrony roslin. W koncu, dostgpne
na rynku rozwiazania pozwalaja na
doktadna analizg zagospodarowania
kolejnych obszaréw pola oraz efek-
tow zbioréw, poréwnujac akcualne
dane z danymi historycznymi i tym
samym, efektywniejsze planowanie
prac na kolejny sezon. W dobie dy-
namicznego rozwoju rolnictwa pre-
cyzyjnego, w cenie sg takze systemy
utatwiajace kompleksowe zarzadza-
nie gospodarstwem. Usprawniaja
one ewidencj¢ prowadzonych dzia-
tan, tworzenie tzw. kart pola, moni-
torowanie stanu zuzycia nawozéw
czy $rodkéw ochrony rodlin, kon-
trolowanie pracy oséb zatrudnio-
nych w gospodarstwie, zarzadzanie
magazynami czy ewidencj¢ upraw.
Stuzy to przede wszystkim optyma-
lizacji kosztéw zwiazanych z zarza-
dzaniem gospodarstwem.

Outsourcing szansg na rozwoj branzy FMCG

Szybki rozwoj firmy, sezonowa akcja czy wejécie na

rynek znowym produktem. W takich sytuacjach staty

zespot sprzedazowy, jakim dysponuje przedsiebiorstwo,
moze na dang chwile nie by¢ wystarczajacy. Jednym

z rozwigzan wéwczas jest skorzystanie z sit zewnetrznych,
czyli zoutsourcingu sit sprzedazy. Wedtug badan, najchetniej
z tego rodzaju outsourcingu korzystaja firmy z branzy FMCG.

Grzegorz Lewandowski

prezes zarzadu Sales Group

Outsourcowanie sprzedazy daje
przede wszystkim mozliwo$¢ wyko-
rzystania umiejetnosci i kompetencji
niezaleznych zespotéw sprzedazy, bez
koniecznosci rozwijania tego obszaru
dziatalnosci wewnatrz firmy. W du-
zych sieciach handlowych, keére pro-

wadza aktywna sprzedaz produkeéw
i ustug, sprawdza si¢ wsparcie sprze-
dazy w obszarze telefonicznej obstugi
klientéw i wykorzystanie zewngtrz-
nego systemu call contact center.
Wowczas kadra sprzedawcow, zor-
ganizowanie powierzchni biurowej
i inwestycje w infrastrukeure sys-
temu Zostaja po stronie partnera.

Bazujac na wieloletnim do-
$wiadczeniu w outsourcingu sit

sprzedazy wiemy, ze zewngtrzne
wsparcie pozwala na sprawne
i efektywne funkcjonowanie dzia-
16w sprzedazy. Przedsigbiorca mi-
nimalizuje jakiekolwiek ryzyko
inwestycji, a my rozwijajmy jego
dziat sprzedazy do skali, ktora by-
taby niemozliwa do utrzymania
przez firm¢ wewngtrznie.

Dowolna skala biznesu

Wiele projektéw rozwojowych
rozbija si¢ na gérze kosztow fir-
mowych. Gdyby nie model out-
sourcingu, wiele firm nie byloby
w stanie rozwing¢ portfolio oferty.
Chcac stawi¢ czota nowym tren-
dom i nie wypas¢ z rynku, nie
trzeba posiada¢ wyspecjalizowa-

nych zasobdéw, ani infrastruktury
np. call contact center. Przeciwnie,
korzystniej zleci¢ to zewngtrznym
dostawcom, a samemu zajaé si¢
rozwijaniem swojego core biznesu.
Outsourcing sit sprzedazy gene-
ruje niemate oszczgdnosci. Sza-
cuje sig, ze w zaleznosci od zakresu
proceséw zleconych na zewnatrz,
oszczednosci finansowe firmy ko-
rzystajacej z outsourcingu sprze-
dazy moga siggnaé nawet do
30 proc. Whasnie gléwnie dzigki
strategii cigcia kosztéw przez
firmy, jak podaje firma doradcza
Cushman & Wakefield, w najbliz-
szych szesciu latach sektor outsour-
cingu bedzie rést w tempie 6 proc.
rocznie.

Wiele projektéw
rozwojowych
rozbija si¢ na gérze
kosztéw firmowych.
Gdyby nie model
outsourcingu, wiele
firm nie byloby

w stanie rozwinad

portfolio oferty.



