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Nowe produkty na rynku farmaceutykow
w sprzedazy bez recepty

Rynek lekéw sprzedawanych bez recepty jest jednym

z wiodacych segmentdw catego rynku farmaceutycznego.
Do produktow tego segmentu zaliczamy m.in.: leki OTC,
suplementy diety, artykuty medyczne oraz kosmetyki
apteczne. Wartosc catego rynku farmaceutycznego w Polsce
w 2015 r. wyniosta okoto 28,8 mid zt., a segment produktow
OTC generowat niemal 43 proc. jego wartosci.
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Warto tu zaznaczy¢, ze ogromna czes¢
rynku produktéw OTC to sprzedaz
sezonowa, zwiazana z zachorowalno-
$cig na przezigbienia i grype. Do roku
2013 dynamika wzrostu sprzedazy
tego segmentu rokrocznie osiagata
wartosci na poziomie 20-30 proc.
W najblizszych latach (2017-2020)
rynek ten bedzie prawdopodobnie
rosnaé w wolniejszym tempie, okoto
8 proc. rocznie.

Suplementy diety a korzysci
Jednocze$nie branza farmaceu-
tyczna to niemal najwigkszy rekla-

modawca w Polsce. KRRiT szacuje,
ze co czwarta reklama w TV i nawet
do 70 proc. reklam w rozglosniach
radiowych to reklamy suplementéw
diety i lekéw bez recepty. Takich re-
klam bedzie tez coraz wigeej. Sek-
tor reklamy farmaceutykéw rosnie
najdynamiczniej.

Zgodnie z ustawg o bezpieczefistwie
zywnosci oraz zywienia z dnia 25
sierpnia 20006 r., suplementy diety to
preparaty, kt6re maja na celu przede
wszystkim uzupelnianie diety. Srodki
te stanowia skoncentrowane zré-
dlo mineratéw, witamin oraz innych
zwiazkéw, ktére mozna spozywald
w okreslonych ilosciach w celu osia-
gniecia odpowiedniego efektu od-
zywezego. Mogg by¢ preparatami na
bazie witamin, sktadnikéw mineral-
nych, zawiera¢ aminokwasy, btonnik,
kwasy ttuszczowe lub zwiazki pocho-
dzenia rodlinnego i zwierzecego.
Stosowanie suplementéw diety
wiaze si¢ z osiagnieciem okreslo-
nych korzysci. Produkty te moga
nie tylko odzywiaé organizm czy

uzupetnia¢ codzienng diete w cenne
sktadniki odzywcze. Moga takze
poprawia¢ koncentracj¢ i pamigé,
dodawa¢ sit witalnych, chronié or-
ganizm przed wplywem niekorzyst-
nych czynnikéw, czy wzmacniaé
odpornoé¢. Moga wspomaga¢ prace
ukfadu nerwowego, sercowo-naczy-
niowego czy kostnego.

Woazrost spozycia suplementéw

Ostatnie lata spowodowaly bar-
dzo duzy wzrost spozycia suple-
mentéw diety, zaréwno w naszym
kraju, jak i na $wiecie a rynek ten
rozwija si¢ bardzo dynamicznie. Jesz-
cze do niedawna tego rodzaju prepa-
raty byly traktowane jako chwilowa
moda, obecnie natomiast s3 waz-
nym elementem zycia wielu oséb.
Takze w Polsce suplementy diety
ciesza si¢ coraz wigkszym zaintere-
sowaniem i s3 stosowane juz przez
osoby powyzej pigtnastego roku zy-
cia. Siegaja po nie znacznie czgdciej
kobiety niz mezezyzni. Do najezg-
Sciej wymienianych przyczyn zazy-
wania suplementéw zaliczane s3:
ostabienie, zmeczenie oraz choroby.
Wzrastajacy popyt na suplementy
diety jest spowodowany niewatpli-
wie wieloma réznorodnymi czyn-
nikami. Poza ogromnym wplywem
reklamy, bardzo istotny jest réw-
niez nacisk na zdrowy styl zycia,

a takze wzrastajaca dbatos¢ o nie-
naganny wizerunek. Ale nie tylko.
Ztrucie $rodowiska, modyfikacje
genetyczne zZywnosci, stosowanie
w uprawach rodlin ogromnych ilo-
$ci nawozéw sztucznych i $rodkéw
ochrony a w hodowli zwierzat pasz
réznego pochodzenia i antybioty-
kéw oraz spozywanie przetwozonej
zywnosdi i typu ,fast-food” powo-
duje, ze do naszego organizmu do-
starczamy czgsto niedostateczng ilosé
witamin, mikroelementéw i skladni-
kéw niezbednych dla prawidfowego
funkcjonowania naszego organizmu.
Moze to wiec $wiadczy¢ o tym, iz su-
plementy diety powoli stajq si¢ nie-
odtaczna czedcia naszego zycia.

Duze ulatwienie dla kupujacych
Ogromny wybor suplementéw diety
zaréwno w aptekach jak i w interne-
cie jest oczywiscie duzym ulatwieniem
dla kupujacych, ale stanowi takze za-
grozenia. Jest ono zwiazane miedzy
innymi ze stosowaniem duzych da-
wek niektérych witamin, przekra-
czajacych gérne bezpieczne poziomy,
ktére moze by¢ szkodliwe dla zdro-
wia; tym ze, niektore sktadniki su-
plementéw diety moga wchodzi¢
winterakgje z lekami lub sktadnikami
innych suplementéw diety.

Na szezgécie zdecydowana wigk-
szo§¢ suplementéw diety znajdu-

jacych si¢ w obrocie na polskim
rynku, produkowana jest przez
firmy farmaceutyczne jako uzupet-
nienie ich portfolio. Spetniaja one
wszelkie wymogi obowiazujacych
ustaw i ich sklad nie odbiega od
deklarowanego do GIS-u. Zupet-
nie inng rzeczg jest ich reklama...,
pozostawiajaca bardzo czgsto duzo
do zyczenia. Reklamy suplementéw
sq tak konstruowane, by przekona¢
konsumentéw do ich wtasciwo-
Sci leczniczych i gwarangji ich sku-
teczno$ci. Wystepuja w nich czesto
farmaceuci i lekarze, ktdrzy pod-
kredlaja, ze dany produkt polecaja
swoim pacjentom.

A czy potrzeba nam nastepnych pre-
paratéw? Moim zdaniem jest to nie-
uniknione. Kazda firma, duza czy
mata, §ledzi trendy na rynkach $wia-
towych oraz udzialy w sprzedazy na
rynku krajowym preparatéw za-
wierajacych poszczegélne substan-
cje i chee ,uszczknad” cos takze dla
siebie. I tylko od nas konsumentéw
zalezy, czy pozwolimy si¢ ,uwies¢”
reklamie kolejnego ,,cudownego”
produktu na kaca zamiast spozy-
wa¢ alkohol z umiarem lub uwie-
rzymy w nadzwyczajng moc innego
preparatu, pozwalajacego przyswoi¢
wiedz¢ bez systematycznej nauki,
odpowiedniej ilosci ruchu, snu i zbi-
lansowanej diety.
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Nowe zasady reklam suplementow diety

Organizacje zrzeszajace producentow suplementow

diety: KRSiO - Krajowa Rada Suplementdéw i Odzywek,
POLFARMED - Polska Izba Przemystu Farmaceutycznego

i Wyrobow Medycznych, PA-SMI - Polski Zwigzek
Producentéw Lekéw Bez Recepty, oraz SUPLEMENTY
POLSKA - Zwiazek Producentow i Dystrybutoréw
wypracowaty wspodlnie Kodeks Dobrych Praktyk Reklamy
Suplementoéw Diety. Branza opracowata samoregulacje, by
uporzadkowac i wprowadzi¢ wysokie standardy dotyczace
sposobu komunikacji, promogiji i reklamy. Ma ona zapewni¢
konsumentowi rzetelna i jasna informacje dotyczaca tej
kategorii produktéw spozywczych.

Kodeks Dobrych Prakeyk Reklamy
Suplementéw Diety to zbiér do-
brych praktyk w zakresie reklamy
i odpowiedz branzy na dyskusje do-
tyczace reklam produkedw i ich od-
bioru przez konsumentéw. Gléwny
problem jaki dostrzegali zaréwno
decydenci jak i branza suplemen-
téw diety to brak zrozumienia przez
konsumentéw réznicy miedzy su-
plementem diety a lekiem.

Zadbaé o whasciwy

sposéb komunikacji

Sytuacja wymagata, aby branza sama
zadbata o whasciwy sposob komu-
nikacji, a takze o edukacj¢ konsu-
menta w tym zakresie. Jednocze$nie
Ministerstwo Zdrowia i instytucje
kontrolujace rynek suplementéw
juz od diuzszego czasu oczekiwaly
uporzadkowania kwestii reklam su-
plementéw diety.

Autoregulacja wprowadza standardy
uszczegbtawiajace obecnie obowia-
zujace przepisy prawa i niejedno-
krotnie wykraczajace ponad nie.
W Kodeksie Dobrych Prakeyk Re-
klamy Suplementéw Die-ty znala-
zly si¢ rozwigzania ukierunkowane
na zwickszenie $wiadomoéci kon-
sumentéw oraz na uporzadkowanie

sposobu komunikacji reklamowej,
a branza otrzymata narzedzia do eli-

minowania reklam naruszajacych
zaufanie do tej kategorii produktéw.
Autoregulacja rynku suplementéw
diety to pierwsze tak szerokie poro-
zumienie branzowe w kwestii do-
brych praktyk reklamowych. Firmy
bedace cztonkami inicjatoréw au-
toregulacji posiadaja ok 80 proc.
udziatu w rynku reklam suplemen-
tow diety.

Nowa rzeczywisto$¢ w reklamach
suplementéw diety

Suplementy diety to kategoria $rod-
kéw spozywezych, ktdrych zada-

niem jest dostarczenie, waznych
z punktu widzenia zdrowia, sub-
stancji odzywczych. Przeznaczone
s3 dla konsumentéw $wiadomych
whasnych potrzeb dietetycznych
i niedoboréw oraz stanu swojego
organizmu. Reklama suplementu
diety powinna wskazywa¢ wyraznie
na kategori¢ produktu i jego charak-
ter, odmienny od leku.

Kodeks Dobrych Praktyk Re-
klamy zawiera szereg zapiséw, ktdre
wzmacniajg obowiazujace przepisy
prawa i nakladaja na reklamodaw-

céw dodatkowe obowiazki w tym
zakresie. Jak beda wygladaé nowe
reklamy suplementéw diety? Ko-
deks wprowadza m.in.:

— Ustanowienie obowiazku umiesz-
czania nazwy kategorii ,,suplement
diety” w reklamie w prawym dol-
nym rogu. Ulatwi to identyfikacje
produktu konsumentowi. A w re-
klamach radiowych obowiazek
dwukrotnego zaznaczenia nazwy
kategorii.

* Zakaz wykorzystywania wize-
runku lub rekomendacji lekarza czy
farmaceuty.

* Zakaz odnoszenia sie w reklamie
do choréb sugerujac whasciwosci
lecznicze produktu. (Nalezy jednak
podkredli¢, ze zgodnie z obowiazu-
jacym prawem, a co najwazniejsze,
zgodnie z istota produktu jakim jest
suplement diety, dozwolone jest od-
noszenie si¢ do profilakeyki, w ra-
mach zatwierdzonych o$wiadczeri
zdrowotnych o zmniejszaniu ry-
zyka choroby, art. 14 Rozporzadze-
nia 1924/2006.

Autoregulacja versus regulacja
Wypracowanie Kodeksu Dobrych
Praktyk Reklamy Suplementéw
Diety bylo wynikiem kilkumie-
sigcznych negocjacji w $rodowisku
branzowym. Kodeks moze staé sie
elementem edukacji konsumentéw
w zakresie suplementadji, o ile jego
zapisy beda respektowane przez re-

amodawcéw i wplyna na jako$¢
reklam suplementéw diety. We-
dlug regulatora, pozytywne sygnaly
z rynku, $wiadczace o skutecznosci
autoregulacji, moga by¢ podstawa
do ograniczania zamiaru wpro-
wadzania dodatkowych regulacji
w tym zakresie.

Rosnie eksport polskich lekow

Branza farmaceutyczna nalezy do jednej z bardziej
innowacyjnych. Leki oryginalne stanowia jednak
niewielka czes¢ produkcji. Ponad 80 proc. to leki
generyczne. Polskie leki sa o ok. 20 proc. tansze niz
importowane, ceny lekdw generycznych naleza do
jednych z nizszych w Unii Europejskiej. Szybko rosnie
takze eksport lekow z Polski, Srednio o 27 proc. rocznie.
Jestesmy graczem na rynkach trzeciego Swiata, nasze
mozliwosci eksportowe to przede wszystkim Wschod

- ocenia Irena Rej, prezes zarzadu Izby Gospodarczej

~Farmacja Polska".

— Polskie firmy farmaceutyczne sa
konkurencyjne cenowo wobec za-
granicznych koncernéw. Jednak
ze wzgledu na konkurencje czgsto
mamy sytuacjg, ze firmy ze swoimi
lekami oryginalnymi schodza bar-
dzo nisko z cena, tak nisko, ze cza-
sami s3 one nawet w tych samych
cenach, co leki generyczne — méwi
Irena Rej, prezes zarzadu Izby Go-
spodarczej ,,Farmacja Polska”.

Bariery

Warto$¢ polskiego rynku far-
maceutycznego siega 30 mld zl.
W branzy dziata ponad sto pod-

miotéw, a niemal co drugi lek
kupowany w naszym kraju jest ro-
dzimej produkeji. Ponad 80 proc.
krajowej produkgji firm farmaceu-
tycznych to leki generyczne, tan-
sze odpowiedniki oryginalnych
lekéw zawierajace t¢ sama sub-
stancj¢. Produkcja oryginalnych
lekéw wiaze si¢ przede wszystkim
z ogromnymi kosztami. — Innowa-
cyjne firmy farmaceutyczne napo-
tykaja na bariery. Przede wszystkim
trudno im wej$¢ na list¢ refunda-
cyjna. Leki innowacyjne musza by¢
drozsze, bo chociazby naktady, ja-
kie byly poniesione jeszcze w okre-

sie patentowym, musza si¢ zwrocic.
Dopiero, kiedy po 20 latach naste-
puje wygaszenie ochrony paten-
towej, ceny gwaltownie spadaja
— thumaczy ekspertka.

Nowe rynki

Polskie firmy farmaceutyczne pet-
nig istotng rol¢ w rozwoju in-
nowacyjnosci przemystu. Polski
Zwiazek Pracodawcéw Przemystu
Farmaceutycznego szacuje, ze w la-
tach 2012-2014 potowe przedsi¢-
biorstw, ktére wykazaty aktywnos¢
innowacyjna, stanowily wlasnie
firmy z branzy farmaceutycznej.
Mimo stosunkowo wysokich na-
ktadéw na badania i rozwéj w pro-
dukeji przewazaja leki generyczne,
po ktére ze wzgledu na ceng chet-
niej siegaja Polacy. Tansze leki ge-
neryczne w Unii Europejskiej maja
tylko Bulgarzy. — Obecnie jeste-
$my graczem na rynkach trzeciego
$wiata. Tam potrzebuja tanich le-
kéw. Nasze mozliwosci to przede
wszystkim wschéd Europy i te
rynki otwieraja si¢ na nas. Mamy

bardzo duzo nowoczesnych gene-
rykéw, tzw. generykéw plus, z no-
woczesng forma podawania, leki
combo, potaczone. To taki lek rze-
czywiscie innowacyjny — przeko-
nuje Rej.

Nauka pedzi

Jak podkresla prezes IZFP, polskie
firmy nie skupiaja si¢ wylacznie
na produkgji lekéw generycznych,
polski przemyst farmaceutyczny
nie jest jedynie odtworczy. Wpro-
wadzenie na rynek innowacyjnych
lekéw jest jednak nie tylko kosz-
towne, lecz takie czasochlonne.
— Nie wszystkie generyki sa w sta-
nie wyleczy¢ powazne schorze-
nia, np. onkologiczne. Nauka
pedzi, powstaja nowe leki, mamy
wspaniale osiagni¢cia w dziedzi-
nie spersonalizowanej medycyny,
w zwigzku z tym innowacja to
przysztos¢. Robiac jedno, trzeba
juz mysle¢ o innowacyjnosci
— wskazuje Rej.

Dynamicznie roénie eksport lekéw
z Polski. Od 2004 roku $rednio

o 27 proc. (do poziomu 2,7 mld
euro w 2014 r.). Na tle sasiadéw
wygladamy dobrze, cho¢ nie rewe-
lacyjnie (np. na Wegrzech wzrost
przekracza 40 proc.). Cho¢ im-
port ro$nie znacznie wolniej (sza-
cunki DNB Bank Polska i Deloitte
modwig o 7,4 proc. w latach 2000-
2014 do poziomu 4,7 mld euro), to
bilans handlowy farmaceutykami
jest niekorzystny. Jeszcze na po-
czatku dekady import byl jednak
10-krotnie wigkszy, teraz to 1,7 razy
wiecej. — Polska moze by¢ przy-
stankiem, gdzie lokuje si¢ kapitat
w farmacj¢ i mozna stad nie tylko
produkowac na rynek krajowy, lecz
takze na rynek zagraniczny i dal-
sze rynki wschodnie. W krajach
zachodnich nasze leki nigdy si¢
nie przebija. Te firmy, kt6re kiedys
wytwarzaly tam innowacje, a teraz
maja generyki, dobrze przypilno-
waly ten rynek i si¢ tam umoco-
waly, wiec przebicie sig jest bardzo
trudne — ocenia Irena Rej.

Ra/ma/Newseria Biznes
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Tornado - szanse na wprowadzenie
i konsekwencje dla rynku

Piotr Blaszczyk

prezes Polskiego Zwiazku Pracodawcéw
Przemystu Farmaceutycznego

Kiedy po raz pierwszy ustyszelismy
zapowiedZ wprowadzenia ,,tornado”,
czyli premiowania firm farmaceu-
tycznych prowadzacych dziatalnos¢
inwestycyjna w Polsce, czuli§my
niebywaly satysfakcje, ze wazko$¢
powtarzanych przez nas od dawna
argumentéw dotyczacych wkladu
krajowego przemystu w polskg go-
spodarke wreszcie zostala doce-
niona. Od lat przekonujemy, ze
kazda ztotéwka wydana na produ-
kowane przez krajowe firmy leki
to réwniez inwestycja w polska go-
spodarke i podnoszenie poziomu jej
innowacyjnosci.

Przemyst wart tornada

Strategia na Rzecz Odpowiedzial-
nego Rozwoju wymienia przemyst
farmaceutyczny jako jeden ze stra-
tegicznych, w ktérych Polska moze
uzyska¢ przewage konkurencyjna.
Krajowe firmy dostarczaja potowe
obecnych na naszym rynku lekéw,
przyczyniaja si¢ do wytworzenia
1 proc. PKB, generuja bezposred-
nio i posrednio 100 tysi¢cy miejsc
pracy oraz naleza do jednej z gatezi
przemystu przeznaczajacych najwie-

cej na badania oraz rozwéj i w ten
sposéb podnosza poziom innowa-
cyjnosci kraju. Dzigki rosnacemu
eksportowi zmniejszaja tez defi-
cyt w handlu zagranicznym. Poza
tym gwarantuja bezpieczeristwo le-
kowe. Obecno$¢ firm produkuja-
cych leki w kraju zapewnia ciaglos¢
ich dostaw w sytuacjach kryzyso-
wych. Zwazywszy, ze produkowane
przez krajowych wytworcéw leki na-
leza do jednych z najtaiszych w UE
i w efekcie réwnowarto$¢ kwoty,
ktéra NFZ przeznacza na ich refun-
dacje, trafia z powrotem do budzetu
paristwa w postaci placonych przez
te firmy podatkéw, nie ulega chyba
watpliwosci, ze branza ta wymaga in-
teligentnego wsparcia.

Tornado nie dla krajowych
producentéw

W nowelizacji ustawy refundacyj-
nej przewidziano, ze podczas nego-
cjagji cenowych premiowane beda
podmioty prowadzace aktywnos¢
inwestycyjna i produkcyjng w Pol-
sce. Lektura projektu noweli szybko
przekonala nas jednak, ze ozyw-
cze tornado ominie krajowy prze-
myst. Ma by¢ ono przeznaczone
tylko dla zagranicznych producen-
téw lekéw oryginalnych. Tymecza-
sem premiowanie innowacyjnosci
nie powinno ograniczac si¢ tylko do
wspierania producentéw prowadza-
cych w Polsce komercyjne badania
kliniczne nad nowymi lekami. Maja
one bowiem realny wplyw na nasza
gospodarke oraz jej innowacyjnos¢
jedynie pod warunkiem, ze ich ce-
lem jest wytwarzanie przysztego leku
w Polsce.

a

Innowacyjnos¢ to nie

tylko nowy lek

Trzeba pamigtaé, ze innowacje
w przemysle farmaceutycznym to
takze nowe leki generyczne o lep-
szej efektywnosci dziatania, ktére
przynosza korzysci szerokiej gru-
pie polskich pacjentéw oraz naro-
dowemu platnikowi. Przeklada si¢
to na zwigkszenie efektywnosci pro-
cesu leczenia oraz spadek kosztéw
zwigzanych z terapia. Innowacjg sg
réwniez generyczne wersje biologicz-
nych produktéw oryginalnych, ktére
ze wzgledu na nizsza ceng pozwa-
laja obja¢ leczeniem biologicznym
znacznie wigkszg liczbe chorych.

Leki powinny konkurowad

na réwnych zasadach

Analizujac proponowane w noweli-
zacji zmiany odkryli$my tez, ze nie-
keére z regulacji moga okaza¢ si¢ dla
nas dewastujacym tsunami.
Zaproponowane przez Iesort
zmiany zakladajg uznaniowe wy-
taczanie lekéw do odrebnych grup

e
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limitowych. Tymczasem przypi-
sywanie ich do takich grup ma
na celu wprowadzenie konkuren-
cji cenowej w ramach produktéw
majacych zblizone whasciwosci te-
rapeutyczne. Stuzy to racjonaliza-
cji gospodarowania §rodkami na
refundacje. Umozliwia tez pacjen-
towi skorzystanie z lekéw ,w limi-
cie” lub wybér drozszych w cenach
yponad limit”. Uznaniowe wylacza-
nie lekéw z takiej grupy zachwieje
funkcjonowaniem rynku refundo-
wanych lekéw w Polsce powodujac
nieréwne traktowanie podmio-
téw gospodarczych i ograniczajac
uczciwag konkurencje.  Skutkiem
beda nietransparentne preferen-
cje dla wybranych lekéw, m.in.
importowanych produktéw ory-
ginalnych, prowadzace do fakeycz-
nego przedtuzenia ich monopolu.
Zwigkszy to wydatki z budzetu
platnika na refundacj¢, zgodnie
z wyliczeniami Sequence, o kwote
przeznaczang na catoroczne pokry-
cie programu bezplatnych lekéw

dla senioréw 75+ i doprowadzi tez
do marginalizacji krajowego prze-
mystu farmaceutycznego.

Niesprawiedliwy payback’u

Kolejng falg niszczacego tsunami
moze okazal si¢ propozycje zmian
dotyczacych payback’u. Zaktada
bowiem, ze za przekroczenie bu-
dzetu na refundacj¢ lekéw zaptacy
tylko producenci lekéw generycz-
nych, a wiec przede wszystkim kra-
jowi wytwércy. Zwolnieni z tego
majg zosta¢ wytworcy importowa-
nych lekéw innowacyjnych zawie-
rajac tzw. umowy dzielenia ryzyka.
Dlatego PZPPF zamierza prze-
kona¢ resort zdrowia, ze zapropo-
nowane zmiany przepiséw musza
zostaé przeanalizowane ponownie.
Muszg one bowiem gwarantowad
bezpieczerstwo lekowe polskim
pacjentom, a to moze zapewnic
tylko krajowy przemyst farmaceu-
tyczny. Dlatego zapowiedziane
ozywcze tornado nie moze omijaé

krajowych wytworcéw.

Wartos¢ dodana dla pacjenta jest rowniez innowacjg

Miedzy lekami
odtwdrczymi

a innowacyjnymi jest
wazny obszar, ktory
trudno zaklasyfikowa¢
do jednej z tych

grup. Przestrzen

te wypetniaja leki
generyczne o wartosci
dodanej, ktore
poprawiaja jakosc zycia
pacjentow.

Nie tylko nowe molekuty wpty-
waja na poprawe skuteczno-
$ci terapii i zdrowie pacjentow.
W wielu przypadkach wyko-
rzystanie znanej juz substancji
czynnej w nowy sposéb, na no-
wym polu terapeutycznym, lub
w innym wskazaniu moze przy-
nies¢ bardzo dobre efekty dla
pacjenta. Dobrym przyktadem
jest zastosowanie metforminy
(leku na cukrzyce) w terapii
skierowanej do pacjentéw ze
stanem przedcukrzycowym.

- Jako pierwsi na swiecie umoz-
liwilismy pacjentom ze stanem
przedcukrzycowym uzyskanie
dostepu do terapii preparatem
refundowanym. To rozwiaza-
nie, zapoczatkowane w naszym
kraju, jest realizowane obec-
nie w ponad 20 krajach na ca-
tym Swiecie - informuje Michat
Nitka, prezes Teva Pharmaceu-
ticals Polska.

Dorejestrowanie nowego wska-
zania to jedna z form innowacji.
Kolejna obejmuje taczenie ob-
szaréw terapeutycznych, dzieki
czemu powstaja nowe, jak na
przyktad stomatodiabetologia.
Ten obszar to rowniez sposéb
niesienia pomocy chorym na
cukrzyce, chorobe cywilizacyjng
dotyczaca coraz wigkszej grupy
0s6b. Przynajmniej milion oséb
w Polsce zyje z niezdiagnozo-
wang chorobg z obszaru dia-
betologii. Problemem jest tez
diagnostyka cukrzycowa, ktéra

jest niewystarczajgca. Tymcza-
sem wiele objawéw mozna za-
obserwowac juz w obrebie jamy
ustnej. Ich skojarzenie przez
stomatologa z wczesnga fazg cu-
krzycy moze poméc w jak naj-
szybszym zdiagnozowaniu tej
choroby. Dlatego we wspét-
pracy z Teva Pharmaceuticals
Polska powstata Koalicja Wcze-
snego Wykrywania Cukrzycy

pod patronatem Polskiego To-
warzystwo Diabetologicznego
oraz Polskiego Towarzystwa
Stomatologicznego. Celem
tego projektu jest poprawa
w zakresie diagnozowania cu-
krzycy i wzrost $wiadomosci
pacjentéw. W ramach akgji Ko-
alicji stomatolodzy beda mogli
skierowac na bezptatne bada-
nie poziomu glukozy we krwi

Medycyna coraz czesciej siega po
technologiczne nowinki, ktdre s3 w stanie
poprawic jakos¢ zycia pacjentéw, w tym
aplikacje mobilne pozwalajace pacjentom

na wieksza kontrole nad swoim zdrowiem.
Aplikacje mogg tez ostrzegad o zagrozeniach.

kilkadziesiat tysiecy pacjentow,
u ktérych dostrzega niepoko-
jgce symptomy.

Innowacja w technologii
Medycyna coraz czesciej siega
po technologiczne nowinki,
ktére sg w stanie poprawic ja-
kos$¢ zycia pacjentéow, w tym
aplikacje mobilne pozwalajace
pacjentom na wieksza kontrole
nad swoim zdrowiem. Aplika-
cje moga tez ostrzega¢ o za-
grozeniach. Takim przyktadem
jest aplikacja dla alergikéw lub
0s6b podejrzewajacych u siebie
alergie - niekichaj.pl. Umozli-
wia ona staty dostep do infor-
macji o obecnosci i stezeniu
alergenéw na danym obszarze
Polski. Pozwala tez na przesyta-
nie danych do swojego lekarza
i petniejsza konsultacje dzieki
dostepowi do biezacych infor-
macji o stanie zdrowia chorego,
a dzieki temu skuteczniejsze
leczenie.
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WHO IS WHO W FARMAC(]I

W okresie zimowym rynek farmacji jest nam szczegdlnie bliski - bywamy w aptekach czesto, regularnie korzystamy z porad farmaceutéw. Czy
zastanawia nas, kto stoi za wszystkimi dostepnymi w aptekach specyfikami? Kto zarzadza przedsiebiorstwami, ktére swiadcza ustugi wszystkim
Polakom? Zapewne nie. Dlatego my staramy sie cyklicznie przybliza¢ Panstwu sylwetki tych, ktérzy maja bezposredni wptyw na nasze zdrowie,
ale tez buduja obraz rodzimej gospodarki. Bo bez watpienia rynek farmaceutyczny jest jednym z jej motoréw napedowych. Zapraszam do analizy
wypowiedzi ekspertéw zajmujacych sie na co dzien specyfika tego rynku, warto wiedzie¢, co go w tej chwili trapi i jaka jest jego przysztosc.

MACIE] ADAMKIEWICZ

PREZES ZARZADU ADAMED
- <
e e S Posiada specjalizacj¢ z chirurgii. Jest czton-  medycznych (m.in. na Migdzynarodowej Konfe-  med funkcj¢ Prezesa Zarzadu, ktadac ogromny
(P ‘ kiem Migdzynarodowego Towarzystwa Uro-  rencji Uroginekologicznej w Melbourne),  nacisk na rozwéj badai nad poszukiwaniem
e ) ginekologicznego oraz Polskiego Towarzystwa  a takze publikacje w krajowej i $wiatowej pra-  innowacyjnych lekéw. Odznaczony Ztotym

Meno i Andropauzy. Na swoim koncie ma wy-
stapienia na migdzynarodowych konferencjach

sie medycznej — International Uroginecology
Journal. Od 2000 roku petni w Grupie Ada-

Krzyzem Zastugi Prezydenta Rzeczpospolitej
Polskiej.

DOROTA HRYNIEWIECKA-FIRLE]

PREZES ZARZADU PFIZER POLSKA; DYREKTOR DZIALU PRODUKTOW INNOWACYJNYCH

Posiada kilkunastoletnie doswiadczenie w branzy
farmaceutycznej, rozpoczete w 1996 r. w firmie
Janssen-Cilag na stanowisku Przedstawiciela Me-
dycznego. W kolejnych latach zajmowata kluczowe
funkcje w firmach takich jak Novo Nordisk czy
Wyeth. W 2009 r., jako Dyrektor Dziatu Szcze-
pionek, dotaczyta do Zarzadu Pfizer Polska. Dzigki
sukcesom osiagnietym na objetym przez siebie sta-

nowisku, Dorota Hryniewiecka-Firlej obejmowata
kolejne funkgje dyrektorskie wewnatrz firmy, by na
poczatku 2014 zosta¢ powotana na stanowisko Pre-
zesa Zarzadu i Dyrektora Dziatu Global Innovative
Pharma Business oraz sta¢ si¢ cztonkiem europej-
skiego Zarzadu Dywizji Global Innovative Pharma
Business. Dorota Hryniewiecka-Firlej dziata réw-
niez spotecznie. W 2014 roku zajeta 14. miejsce

w rankingu najbardziej wplywowych kobiet w Pol-
sce wedtug miesicznika ,Home&Market”. Posiada
takze wyksztalcenie muzyczne, a w wolnym czasie
oddaje si¢ swojej pasji jaka jest malowanie ilumina-
cji, postugujac si¢ whasnorecznie przygotowanymi
barwnikami. Absolwentka Wydziatu Lekarskiego
Uniwersytetu Medycznego w Poznaniu, ze specja-
lizacja i doktoratem z choréb wewngtrznych.

MICHAL NITKA

PREZES ZARZADU TEVA POLSKA

Z branig farmaceutyczng zwiazany jest ponad 23
lata. Od 14 lat petni funkeje dyrektora generalnego
w wiodacych firmach farmaceutycznych z branzy
innowacyjnej i generycznej. Karierg rozpoczat w Al-
lergopharma, nastgpnie zajmowat wyzsze stanowi-
ska kierownicze w firmach Astra i AstraZeneca,
byl réwniez dyrektorem generalnym w Ratio-

pharm Polska oraz w PLIVIE Krakéw. Od ponad

3 lat zajmuje stanowisko Dyrektora Generalnego
na Europe Srodkows i Wschodnia w Teva Phar-
maceuticals, jednej z najwickszych firm farmaceu-
tycznych na $wiecie. Ukoriczyt studia medyczne na
Slaskim Uniwersytecie Medycznym, absolwent po-
dyplomowych studiéw z marketingu i zarzadzania
na Uniwersytecie £ddzkim i International Institute
for Management Development (IMD) w Szwajca-

ANDRZE] OLSZEWSKI

PRZEWODNICZACY RADY NADZORCZEJ FARMACOL

Absolwent Akademii Wychowania Fizycznego
w Katowicach, byt pitkarzem w barwach Fa-
bloku, pdzniej trenerem mlodziezowego klubu
pitkarskiego w Jaworznie oraz nauczycielem
WE-u. Kolejne do$wiadczenia zdobywat na sta-
nowiskach kierowniczych w branzy gérniczej

(lata 1974-1990). W latach 90. wykupit (wraz

z zona) od paristwowego Cefarmu apteke w Ja-
worznie, a potem otworzyt kolejna w Tychach.
Sam odpowiadat za sprawy zaopatrzenia — wy-
szukiwat leki, negocjowal ceny, zajmowat si¢
transportem, wreszcie nawigzywal bezposred-
nie kontakty z producentami lekéw. To dato
poczatek hurtowni farmaceutyczne;.

W 1999 roku wprowadzit Farmacol na gielde,
a $rodki uzyskane z emisji przeznaczyl na bu-
dowe grupy kapitatowej, przejmowanie mniej-
szych hurtowni z branzy farmaceutycznej oraz
wykup udzialéw m.in. w prywatyzowanych Ce-
farmach Kielce, Wroctaw, Szczecin, Warszawa
i Biatystok.

Wspdtzatozyciel, najwigkszy akcjonariusz oraz prezes
zarzadu firmy biotechnologicznej Selvita. W spétce
odpowiedzialny jest za zarzadzanie strategiczne oraz
rozwdj biznesowy i korporacyjny. Petni réwniez funk-
cje zarzadeze w spdtkach grupy kapitatowej Selvita
— jest min. czfonkiem Rady Nadzorczej firmy bio-
informatycznej Ardigen. Absolwent Akademii Gér-
niczo-Hutniczej w Krakowie, oraz studiéw MBA na

Teesside University i Akademii Ekonomicznej w Kra-
kowie. Studiowat réwniez na Uniwersytecie Technicz-
nym w Berlinie. W 1994 rozpoczat kariere w polskiej
spéfce informatycznej Comarch, gdzie jako czlo-
nek, a pdzniej wiceprezes zarzadu spotki od 1996 r.
zarzadzat dziatami oferujacymi aplikacje dla branzy
farmaceutycznej, bankowej, przemystowej i ustugo-
wej. W latach 1999-2007 byt wspétzatozycielem,

PAWEL PRZEWIEZLIKOWSKI

PREZES ZARZADU SELVITA

rii. Wyrézniony tytufem honorowym ,,LIDER Za-
rzadzania”, w 2012 r. znalaz! si¢ na licie ,, Wprost”
— ,Ztota 10” najskuteczniejszych menedzeréw
w Polsce, 2014 i 2016 r. na Liscie Stu najbardzie]
wplywowych 0sob w ochronie zdrowia, publiko-
wanej przez ,Puls Medycyny”. Cztonek rady nad-
zorczej Polskiego Zwiazku Pracodawcéw Przemystu
Farmaceutycznego.

pierwszym prezesem zarzadu, a péZniej wiceprze-
wodniczacym rady nadzorczej portalu Interia.pl. Pa-
wet Przewiezlikowski zostat uhonorowany Krzyzem
Kawalerskim Orderu Odrodzenia Polski, nagroda EY
Przedsigbiorca Roku w kategorii Nowe Technologie/
Innowacyjnoé¢, a takze cztonkiem Matopolskiej Rady
Gospodarczej. W 2016 roku zostat powotany do Ka-
pituly Nagrody Gospodarczej Prezydenta RP
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JERZY STARAK

PRZEWODNICZACY RADY NADZORCZEJ POLPHARMA

Jest whascicielem Grupy Polpharma, lidera pol-
skiego rynku farmaceutycznego, a takze spétek
Herbapol-Lublin SA i Polfa Lublin SA. W sktad
Grupy Polpharma wchodza 3 polskie spétki
(Polpharma SA, Polfa Warszawa S.A. i Me-
dana Pharma SA) posiadajace 5 zaktadéw pro-
dukeyjnych w Polsce. Do Grupy nalezy réwniez
najwickszy producent lekéw w Kazachstanie

(Chimpharm) i jedna z wiodacych rosyjskich
firm farmaceutycznych (Akrihin). W ostatnich
latach podjat znaczace inwestycje w biotechnolo-
gie, tworzac jeden z najnowoczesniejszych w Eu-
ropie o$rodkéw tego typu w Gdariskim Parku
Naukowo-Technologicznym. Jest Przewodni-
czacym Rady Nadzorczej Polskiego Zwiazku
Pracodawcéw Przemystu Farmaceutycznego,

pomystodawca Naukowej Fundacji Polpharmy
i wspétzatozycielem Fundacji Rodziny Stara-
kéw. Cztonek Polskiej Rady Biznesu i Honorowy
Konsul Kazachstanu w Polsce. Odznaczony przez
Prezydenta RP Krzyzem Oficerskim Orderu Od-
rodzenia Polski za wybitne zastugi dla rozwoju
polskiej gospodarki oraz dzialalno$¢ spofeczna

i charytatywna.

MAREK STEBNICKI

PREZES ZARZADU ZARYS INTERNATIONAL GROUP

Absolwent Akademii Ekonomicznej w Kato-
wicach. Dos$wiadczony menadzer z wielolet-
nim stazem w branzy wyrobéw medycznych.
Byl zwiazany z ZARYSEM na poczatku ist-
nienia firmy, a nast¢pnie aktywnie dziatal na
rynku sprzedazy wyrobéw medycznych, pro-
wadzac wlasng dziatalno$¢. Ekspert rynku wy-
robéw medycznych i funkcjonowania placéwek

szpitalnych w Polsce. Wspétewérea ponad 25
lat temu rynku ustug i wyrobéw medycznych
w Polsce. Ekspert branzowy z wieloletnim do-
swiadczeniem. W ZARYS International Group
odpowiada obecnie za kwestie zwiazane z bie-
zaca dziatalnoscia i zarzadzaniem procesami biz-
nesowymi firmy, polityka handlows i relacjami
z placéwkami medycznymi, szczegélnie par-

stwowymi szpitalami. Specjalizuje si¢ w kwe-
stiach zwiazanych z biezacym funkcjonowaniem
i zarzadzaniem placéwkami medycznymi,
w tym w zakresie efekcywnosci kosztowej i po-
lityki zakupowej szpitali. W kregu jego zainte-
resowari znajduja si¢ tez zagadnienia dotyczace
prawa zamdwied publicznych w kontekscie
funkcjonowania paristwowej ochrony zdrowia.

JACEK STYKA

-

" WICEPREZES ZARZADU POLSKIEJ GRUPY FARMACEUTYCZNE)
.

-

Od sierpnia 2016 r. odpowiedzialny w strukturze
sp6tki za zarzadzanie sprzedaza i marketingiem, od
stycznia 2017 r. petni obowiazki prezesa zarzadu.
Jest menedzerem z 25-letnim do$wiadczeniem na
rynku ochrony zdrowia oraz FMCG. Ukonczyt
studia politologiczne na Uniwersytecie Gdariskim

oraz kierunek zarzadzanie i marketing w Akade-
mii Ekonomicznej im. Oskara Langego we Wro-
clawiu. Posiada réwniez tytut MBA. Byl m.in.
wyktadowca na Akademii Gérniczo Hutniczej
w Krakowie, prowadzac zajecia w zakresie nego-
cjacji biznesowych, zakupowych i sprzedazowych.

Pracujac w firmach sektora farmaceutycznego
i FMCG odpowiadat za budowanie i zarzadzanie
programami wspStpracy z aptekami, a takze zarza-
dzanie spStka dystrybucyjna w obszarze sprzedazy
i marketingu. Aktualnie pracuje nad wdrozeniem
nowej strategii rynkowej PGF S.A.

.~
ra.:#

JACEK SZWAJCOWSKI

PREZES ZARZADU PELION

W 1988 r. ukoriczyt studia na Wydziale Mecha-
nicznym Politechniki E6dzkiej, uzyskujac tytut
magistra inzyniera. W 1990 r. zatozyt Hurtownig
Lekéw ,MEDICINES”, w kté6rej po przeksztat-
ceniu w spotke akeyjna objat funkeje prezesa za-
rzadu. Spétka kontynuuje swoja dziatalnos¢
obecnie jako spétka holdingowa pod nazwa Pe-

lion SA. Jacek Szwajcowski nieprzerwanie jest
prezesem zarzadu spotki, ktdra juz od wielu lat
dziata w sektorze ochrony zdrowia. Jacek Szwaj-
cowski jest cztonkiem zarzadu Polskiej Rady Biz-
nesu oraz od 2001 r. uczestnikiem corocznych
spotkari World Economic Forum w Davos. Jacek
Szwajcowski jest inicjatorem powstania i prze-

wodniczacym Rady Nadzorczej Fundagji ,Dbam
o Zdrowie”, utworzonej w 2007 r. w celu niwelo-
wania barier w dostepie do lekéw dla najbardziej
potrzebujacych. Jako pasjonat historii farmacji za-
inicjowat otwarcie prywatnego Muzeum Farmagji
w Lodzi, a takze wydawanie cyklu monografii po-
$wieconych dziejom zabytkowych polskich aptek.

%o ZENON ZIAJA

Y, PREZES ZARZADU ZIAJA

W miodosci cheiat zosta¢ lekarzem, podczas gdy ro-
dzice planowali mu kariere skrzypka. Po ukoricze-
niu szkoly $redniej aplikowat na studia lekarskie, ale
zdobyt o jeden punktu za mato, by zosta¢ przyje-
tym. Zdecydowat si¢ wéwczas na niezbyt dla niego
interesujace studia farmaceutyczne. Po studiach za-
czal pracg w aptece Szpitala Marynarki Wojennej

w Gdarisku, zostajac z czasem jej kierownikiem. Po
transformacji ustrojowej zaczat w 1989 r. produko-
wac ziemniaczany klej do tapet, ale receptura nie
sprawdzita si¢, w zwiazku z czym Ziaja postanowit
produkowac preparaty kosmetyczne. Za pozyczone
od znajomego 2 tys. dolaréw kupit starg maszyne
do robienia lod6w i przystosowat ja do produkji

kreméw kosmetycznych. Rosnaca sprzedaz i zyski
pozwolily Ziai przenies¢ produkcje do pomieszczent
po zamknietej stoféwce PGR, a z czasem do kolej-
nych lokalizacji. W nastepnych latach firma rozpo-
czeta eksport do krajéw w Europie, oraz na Filipiny,
do Chile, Japonii, Korei Potudniowej, Tajwanu i
Wietnamu.



