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nek miesny w natarciu

Wzrost gospodarczy, niskie bezrobocie i program
500+ napedzaja branze miesna. Nie oznacza to jednak,
ze producenci moga spac spokojnie i liczy¢ zyski.
Przeciwnie - przed branza stoja powazne wyzwania

i zagrozenia.

Mateusz Milan

Od kilkunastu lat branza miesna
w Polsce rozwija si¢ w przyzwoitym
tempie. Zjawiska wzrostowe s wi-
doczne zaréwno po stronie konsu-
menta, jak i producenta. Innymi
stowy rosnacy popyt ,mobilizuje”
strong podazowa. Przy czym cho-
dzi zaréwno o popyt wewngtrzny
(krajowy) jak i zewngtrzny (zagra-
niczny). Ten drugi jest nie mniej
istotny od pierwszego, poniewaz
Polska jest jednym z wiodacych eks-

porteréw migsa w Europie. Mato

tego — notujemy nadwyzke na tym
rynku. Trend ten utrzyma si¢ takze
w obecnym roku. Eksperci, z kt6-
rymi rozmawiala ,,Gazeta Finan-
sowa  przestrzegaja jednak przed
nadmiernym optymizmem. Wyli-
czaja zagrozenia, ktére moge nega-
tywnie wplyna¢ zaréwno na rynek
wewngtrzny, jak i zewngtrzny.

Suche dane

Na przestrzeni ostatnich 15 lat
spozycie migsa w Polsce wzrosto
o ok. 9 proc. i obecnie zatrzymato
si¢ na poziomie usrednionej rocz-
nej konsumpgji 73,9 kg na osobe.
Przy czym najwicksza dynamike
spozycia odnotowaly produkty dro-

biowe, ktére dzicki swojej niskiej
cenie i szerokiej dostgpnosci coraz
czgéciej laduja na stotach Polakéw.
Wedtug danych Instytutu Ekono-
miki Rolnictwa i Gospodarki Zyw-
nosciowej (IERIGZ) konsumpcja
migsa drobiowego w Polsce w 2016
roku wniosta 29,5 kg na mieszkarica
(0 9 proc. wigksza niz w 2015 r.).
Analitycy z IERIGZ przewiduja, ze
w calym 2017 r. w zwiazku z dal-
sza obnizka cen detalicznych dro-
biu, jego spozycie moze wzrosna¢
do 30,5 kg na mieszkarica. Jednak
wciaz najczesciej spozywanym ro-
dzajem migsa jest wieprzowina. Sza-
cuje si¢, ze w 2016 roku przecigtny
Polak spozywat ponad 41 kg tego
gatunku. Wedtug réznych prognoz
obecny rok zakoriczy si¢ podobnym
poziomem spozycia. Trzecim wybo-
rem polskiego konsumenta jest wo-
towina, ktdrej spozycie w 2016 r.
wyniosto ok. 1,9 kg (podobny po-

ziom, jak w 2015 r.) Eksperci z IE-
RiGZ przewiduja, ze konsumpcja
tego migsa moze wzrosna¢ do po-
ziomu 2 kg na koniec 2017 r.

Na wzrost popytu konsumenc-
kiego producenci odpowiedzieli
zwigkszong podaza. W 2016 r.
produkcja wspomnianych trzech
rodzajéw migsa wzrosta o 7 proc.
w stosunku do 2015 r. i wyniosta
ponad 4,6 ton, z czego: 1,9 mln ton
wieprzowiny (wzrost o 2 proc.),
2,2 mln ton drobiu (wzrost
012 proc.) i 0,5 mln ton wotowiny
(wzrost 0 4 proc.). Trzeba mie¢ jed-
nak na uwadze, ze ponad 40 proc.
polskiej produkcji migsa wysytamy
za granicg. Wedtug danych GUS-
-u eksport wszystkich gatunkéw
migsa pomigdzy 2015 a 2016 ro-
kiem wzré6st o 8,3 proc., przy czym
najwickszy w tym udziat miata wy-
miana drobiu. Réwniez w impor-
cie zanotowali§my wzrost, wynidst

on 4,7 proc. Z powyiszego wy-
nika, ze Polska zanotowata dodat-
nie saldo w handlu zagranicznym
migsem. Doktadna masa nadwyzki
handlowej w 2016 r. wyniosta po-
nad 1,3 mln ton miesa, wobec 1,1
ton w 2015 r. Na taki wynik zto-
zylo si¢ przede wszystkim dodat-
nie saldo w handlu drobiem. Przy
czym warto zaznaczy¢, ze rowniez
w wypadku wotowiny mamy nie-
znaczng przewagg eksportu nad im-
portem (od niedawna ten gatunek
migsa wysytamy do Japonii oraz
Turgji). Ujemne saldo notujemy
natomiast przy wymianie wieprzo-
winy i z pewnoscia taki stan rzeczy
utrzyma si¢ dtuzej. Gléwnym tego
powodem jest zamknigcie rynkéw
rosyjskiego i niektorych azjatyc-
kich (np. potudniowokoreariskiego
i japoniskiego) dla polskich produ-
centdw, spowodowane natozeniem
embarga. To oczywiscie efekt wy-
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krycia przed kilku laty w polskich
gospodarstwach wirusa afrykan-
skiego pomoru $win.

Gospodarka a branza migsna

Jakie czynniki stoja za wzrostami
zarbwno po stronie konsump-
qji jak i produkcji migsa? Odpo-
wiadajac na to pytanie nie mozna
lekcewazy¢ wplywu stanu polskiej
gospodarki. Historycznie niskie
bezrobocie, wzrost gospodarczy
napedzany gltéwnie konsumpcja
i wzrost przecigtnego wynagro-
dzenia sprawiaja, ze gospodarstwa
domowe dysponujg coraz wigk-
szym dochodem rozporzadzalnym,
to za$ rzutuje na decyzje konsu-
menckie. Istnienie zaleznosci po-
miegdzy wzrostem gospodarczym,
a przecietng iloscia spozycia migsa
w danym kraju potwierdza w roz-
mowie z ,,Gazeta Finansowa” eks-
pert ze Stowarzyszenia Rzeznikéw
i Wedliniarzy RP (SRW RP) prof.
Andrzej Pisula. ,Znany jest wy-
kres zaleznosci spozycia migsa do
poziomu PKP” — twierdzi ekspert,
dodajac, ze korelacja ta jest szcze-
gélnie widoczna w wypadku, gdy
nastgpuje odbicie z niskiego PKB
i Sredniego spozycia migsa (ok. 40
kg/os. rocznie). Jezeli chodzi nato-
miast o Polske to zdaniem prof. Pi-

suli dalszy wzrost gospodarczy ,,nie
bedzie skutkowat istotnym wzro-
stem spozycia”. Dlaczego? Ponie-
waz przy wysokim spozyciu migsa,
a taki mamy obecnie w Polsce
(ok. 75 kg/os), zalezno$¢ ta wyha-
mowuje. Powdd tego jest proza-
iczny, ale jednoczesnie logiczny
— to ograniczona obj¢to$¢ naszych
zotadkdw.

Nie oznacza to jednak, ze rozwdj
gospodarczy w takim wypadku nie
wplywa na branz¢ migsna. Ekspert
z SRW RP twierdzi, ze wzrost do-
chodéw spoleczenistwa w sytuacji
wysokiego juz poziomu spozy-
cia migsa skutkuje ,zwigkszeniem
udziatu marki premium”. In-
nymi stowy — im wiccej pieniedzy
w portfelach konsumentéw, tym
czesciej wybieraja oni migso z gor-
nej pétki. Taka zalezno$¢ mozna do-
strzec obserwujac dane Gléwnego
Urz¢du Statystycznego. Bo oto oka-
zuje sig, ze pomigdzy rokiem 2015
a 2016 wzrosta konsumpcja droz-
sz¢j i trudno dostgpnej wotowiny,
aréwnoczesnie spadia wieprzowiny.
Zdaniem Agencji Rynku Rolnego
to zjawisko jest skutkiem ,rosnacej
swiadomosci spoteczeristwa doty-
czacej prozdrowotnych wiasciwosci
wolowiny oraz poprawy sytuacji do-
chodowej ludnosci”.

Wzrost gospodarczy i spadek bez-
robocia to jedno, ale przy szuka-
niu skutkéw wzrostu spozycia
migsa nie mozna przejs¢ obojetnie
obok programu ,Rodzina +500”.
W 2016 r. kedry byl pierwszym
petnym rokiem ze sztandarowym
programem PiS-u, wéréd oséb
uprawnionych do ,,500+” wydatki
na FMCG (segment débr szybko
zbywalnych, gléwnie produktéw
spozywczych, w tym migsa) wzro-
sty 01,3 mld z}. Natomiast ogdlne
spozycie w sektorze gospodarstw
domowych pomigdzy rokiem 2015
a 2016 wzrosto o 3,6 proc. (Maly
Rocznik Statystyczny 2017, GUS).

Zagrozenia

Mimo dobrych  nastrojow
w branzy, zaréwno producenci jak
i eksperci studza emocje, zwraca-
jac uwage na pewne zagrozenia.
Zdaniem prof. Andrzeja Pisuli
w najblizszym czasie najwicksze
niebezpieczenistwo dla rynku mig-
snego bedzie stanowi¢ afrykariski
pomér $win (AFP). Wirus ten na
przestrzeni ostatnich kilku lat do-
prowadzit do likwidacji az 3,5 tys.
gospodarstw. Od lutego 2014 r. do
6 listopada tego roku stwierdzono
w Polsce 103 ogniska AFP wsréd
§win. Wprawdzie aktualnie nie

ma informacji o AFP w gospodar-
stwach, jednak wirus wciaz jest no-
towany wsréd dzikdw, co oznacza,
ze takie ryzyko ciagle istnieje.
Kolejnym zagrozeniem, na ktdre
wskazuje prof. Pisula jest ,spodzie-
wane ograniczenie w wykorzysta-
niu w produkgji pasz roslin GMO
(organizm zmodyfikowany gene-
tycznie — red)”. Chodzi o zakaz
stosowania biatka sojowego GMO
(tzw. $ruta sojowa GMO) w paszy,
kt6ry wejdzie w zycie od 1 stycznia
2019 r. Dla branzy to naprawdg
spory problem, bowiem wedlug
danych GUS-u w Polsce roczne
zapotrzebowanie na pasz¢ wynosi
ok. 10 mln ton, w tym az 2 mln
to biatko sojowe GMO. Obecnie
sprawa ta jest omawiana na sejmo-
wej Komisji Rolnictwa.

Ekspert z SRW zwraca takze uwage
na pewien ogdlny problem, ktéremu
branza od dawna nie potrafi stawi¢
czofa. ,,Generalnym zagrozeniem jest
brak programu rozwoju produkgji
i obrotu towarowego migsem i prze-
tworami” — twierdzi Pisula, prze-
strzegajac réwnoczesnie, by sukcesy
w branzy drobiarskiej nie przystonily
opisanego przez niego stanu rzeczy.
Nieco wigcej optymizmu zachowuje
Dariusz Budzen prezes firmy dorad-
czej Augeo Ventures, ktéry podczas

zestforocznego Kongresu Migsnego
prorokowat, ze ,w nastgpnych la-
tach w branzy migsnej nastapi wick-
sza specjalizacja i automatyzacja
produkgji oraz wzrost znaczenia
produktéw wysokiej jakosci, trady-
cyjnych i ekologicznych”.
Zapytalismy réwniez eksperta, czy
jego zdaniem kontrowersyjne po-
rozumienie o wolnym handlu pod-
pisane rok temu pomigdzy Unig
Europejska, a Kanada (CETA) sta-
nowi dla branzy migsnej istotne
zagrozenie. ,Kazda umowa z pan-
stwami lub organizacjami paristw
uwzgledniajaca handel migsem jest
w duzym stopniu konkurencja dla
producentéw paristw UE, w kt6-
rych koszty produkgji sg znacz-
nie wyzsze. W przypadku Kanady
i USA dotyczy to zwlaszcza wie-
przowiny i migsa drobiowego, na-
tomiast w paristwach Ameryki
Potudniowej chodzi o migso wo-
towe i réwniez drobiowe. Oczy-
wiscie decydujace sa zapisy
szczegOtowe” — ustyszelismy w od-
powiedzi. Dodajmy, ze w umo-
wie CETA interesy rolnikéw sa
zabezpieczone poprzez zastoso-
wanie kontyngentéw taryfowych,
niemniej rzeczywiste skutki poro-
zumienia dla poszczegélnych branz
poznamy dopiero za kilka lat.

REKLAMA

5

TE ZDROWE)
* FARMY

Firma Prime Food, ktdrg zarzadza Pawet Nowak, to jedna z pieciu spétek dunskiej grupy Axzon.
W grupie jest jeszcze jedna polska firma Poldanor S.A, ktéra zajmuje sie produkcja rolng i jest
wyfacznym dostawcg surowca do Prime Food, ktdry jest jedynym zaktadem przetwdrczym w grupie.
Dzieki unikalnemu taricuchowi produkcyjnemu ,od pola do stotu” firma jest w stanie w petni
kontrolowac kazdy etap produkgji. Caty ten proces zachodzi w Polsce, dzigki czemu Prime Food moze
zagwarantowac najwyzsza jakos¢ i Swiezos¢ swoich produktow.

Dominujace obecnie trendy, ksztattujace oczekiwania i potrzeby polskiego konsumenta, wskazuja na
narastajac potrzebe powrotu do tradycji, do tego co naturalne, ekologiczne i nieskazone technologig.

Produkty firmy Prime Food ,Ze zdrowej farmy” wychodza naprzeciw tym oczekiwaniom spetniajac
najwyzsze standardy bezpieczeistwa oraz taczac zrdwnowazony rozwdj i troske o zdrowie
konsumentéw. Ta linia certyfikowanej wieprzowiny ze swin wyhodowanych bez uzycia antybiotykdw
i karmionych pasza bez GMO czy innowacyjne przetwory miesne wyprodukowane przy uzyciu
wytacznie naturalnych skfadnikow, bez substangji konserwujacych jest polecana zaréwno dla
dorostych jak i dla dzieci, aby mogty cieszyc sie smacznym i zdrowym jedzeniem przez caty czas.

NASZE MIESO WIPERZOWE TO MIESO ZDROWE Z NATURY
POCHODZIWYLACZNIE OD ZWIERZAT, KTORE ROSNA ZDROWO I NATURALNIE.

To znaczy, ze nasze zwierzeta sg karmione pasza bez GMO.

Sposob zywienia zwierzat, jest szczegélnie wazny dla ich zdrowego rozwoju,
a o najwazniejsze: jakosci miesa. U nas karmione s wylacznie paszami
najwyzszej jakosci, pozbawionymi sktadnikéw modyfikowanych genetycznie.

To znaczy, ze pochodza z chowu bez antybiotykow

Dbamy o naturalng odpornos¢ i zdrowie naszych zwierzat, dlatego w ich
chowie nie stosujemy antybiotykdw. Nasza certyfikowana wieprzowina
pochodzi wytacznie od zwierzat, ktdre nigdy nie zostaty poddane leczeniu
antybiotykami.
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Mieso to nieodtaczny element polskiego stotu. Jego kondycja wpltywa jednak nie
tylko na nasze osobiste zadowolenie, ale i na stan rodzimej gospodarki. Istotny
wplyw branzy miesnej na caly sektor spozywczy nie podlega dyskusji. To, o czym
mozemy podywagowag, to znaczenie poszczegolnych marek miesnych. My pre-

e Y —
ANIMEX

Najwicksza na polskim rynku
firma migsna, specjalizujaca si¢
w produkcji migsa wieprzowego
i drobiowego oraz przetworéw
miesnych.

Firma od lat przoduje w ekspor-
cie migsa na rynki zagraniczne,
pozostajac niekwestionowanym
liderem w swojej branzy.
Animex Foods to takze najwigk-
szy pracodawca w branzy mig-
snej. Posiada zaklad pierzarski
i 8 zaktadéw migsnych, roz-
mieszczonych na terenie calego
kraju.

Polityka dziatalnosci Animex
Foods opiera si¢ na dbatosci
o wszystkie aspekty funkcjono-
wania firmy, zapewniajac bez-
pieczeristwo i pewno$¢ produktu
$wiezego, pochodzacego z zaso-
béw o najwyzszej jakosci.

NAJLEPSZE MARKI

( OBalcerzak)

Firma powstala w 1996 r. Staw-
ski Zaktad Przetwdrstwa Miesa
i Drobiu Balcerzak i Spétka jest
najwickszym w branzy w wo-
jewédztwie lubuskim i jednym
z najwigkszych i najnowocze-
$niejszych w Polsce. Firma posiada
uznang i renomowang marke, a co
najistotniejsze — stabilng pozy-
cj¢ rynkowsa. Obecnie zatrudnia
grupe 600 oséb, w tym wysoko
wykwalifikowang kadre technolo-
géw. Produkuje do 80 ton wyro-
béw na dobe, a jej oferte stanowi
asortyment ponad 120 produk-
téw. Firma znaczaco inwestuje
w rozw6j wlasnej infrastruktury
oraz parku maszynowego. Owo-
cem tych inwestycji jest powsta-
nie m.in. nowoczesnej linii do
konfekcjonowania wedlin pod da-
chem nowej hali.

= serea Kyjair

{drobex

Firma z siedziba w Solcu Kujaw-
skim znana jest od ponad 30 lat
w branzy spozywczej jako jeden
z czotowych producentéw naj-
wyzszej jakosci migsa drobiowego
oraz jego wyrob6w.

Produkty marki Drobex ciesza
si¢ ogromng popularnoscia i sa
dostgpne w niemal wszystkich
najwigkszych sieciach supermar-
ketéw na terenie calego kraju.
Docieraja takzie do restauracji
sieci KFC, dziatajacych w kraju
i w Europie Zachodniej.

Dzigki nowoczesnym rozwia-
zaniom produkcyjnym, szcze-
gétowej  kontroli  jakosci,
wykwalifikowanej kadrze spe-
cjalistéw i szczegdlnej dbatosci
o satysfakcje klientéw firma jest
uwazana za doskonatego partnera
biznesowego.

Drg_ged

Firma z obrotami na poziomie
okoto 800 milionéw zlotych,
jest jednym z gtéwnych uczest-
nikéw rynku produktéw drobio-
wych w Polsce.

Zatrudnia 1600 pracownikéw
i produkuje ponad 80 tys. ton
produktéw gotowych rocznie.
0Od 2000 roku DROSED nalezy
do Grupy LDC, francuskiego
producenta drobiu $wiezego
i jednego z europejskich lide-
réw tej branzy. Grupa DRO-
SED doktada wszelkich staras,
by oferowaé swoim klientom
i konsumentom produkty naj-
wyzszej jakosci.

Dzigki umieje¢tnemu taczeniu
dobrych, polskich tradycji z no-
woczesnymi metodami produk-
¢ji zdobyta zaufanie w kraju i za
granica.

zentujemy Panstwu te, ktére w naszej ocenie radza sobie najlepiej — jakos¢ ich pro-
duktéw jest mozliwie najwyzsza a dziatania promocyjne tylko ja podkreslaja. Mamy
nadzieje, ze nasze wybory uznaja Panstwo za stuszne a komentarze ekspertéw
zrynku przybliza Pastwu to, co na nim w tej chwili najwazniejsze.

JBB

Rodzinna, polska firma, dzia-
tajaca na rynku od 1992 roku.
W tym czasie udato si¢ stworzy¢
jedno z najwigkszych, najbardziej
innowacyjnych i najbezpieczniej-
szych przedsiebiorstw w branzy
przetworstwa migsnego w Polsce.
Firma jest wlascicielem najnowo-
czesniejszego zakladu rozbioru
migsa w Europie. W 2016 roku
uruchomiono w Dylewie inno-
wacyjny zaktad rozbioru migsa
wieprzowego, w ktérym pracuje
ponad 100 oséb. Wykorzystane
w nim zaawansowane techno-
logie pozwalaja jeszcze lepiej
dba¢ o jako$¢ i bezpieczeristwo
produktéw.

Firma nalezy tez do programu
,Firma Rodzinna” — znajduje si¢
w gronie rodzinnych, wielopoko-
leniowych polskich firm.

Dobre perspektywy globalnego popytu na mieso

Polska jest kluczowym producentem migsa w UE.W 2016 r.
byta najwiekszym producentem drobiu, 4. producentem
wieprzowiny i 7. producentem wotowiny. Spozycie migsa
w Polsce w ostatnich latach charakteryzuje sie niskim
tempem wzrostu i w kolejnych latach nie nalezy oczekiwac
jego przyspieszenia. W efekcie ekspansja na zagraniczne
rynki jest nieuniknionym rozwigzaniem dla firm z branzy
miesnej, ktore chca szybko zwiekszac sprzedaz.

Obecnie w przypadku wotowiny
eksport stanowi ponad 80 proc.
krajowej produkcji, drobiu prawie
40 proc., podczas gdy w przypadku
wieprzowiny udziat ten przekracza
20 proc. Duze znaczenie eksportu
dla firm z polskiego sektora mig-
snego wskazuje, ze dtugoterminowe
perspektywy globalnego popytu na
migso powinny by¢ uwzgledniane
w ich strategiach. Do najwazniej-
szych czynnikéw determinujacych
popyt na migso zaliczamy:

Dochéd

Zgodnie z badaniami FAO
i OECD spozycie migsa zwigksza
si¢ najszybciej w krajach stabiej
rozwinietych, w keérych sita na-
bywcza gospodarstw domowych
szybko ro$nie, podczas gdy w kra-
jach zamoznych spozycie to jest re-
latywnie stabilne. Dochdéd wptywa
nie tylko na ilo§¢ konsumowanego
migsa, ale réwniez jego strukture
gatunkowa. Badania wskazuja, ze
osoby, ktdrych wczesniej nie bylo

Udziat eksportu w produkcji poszczegdlnych gatunkéw migsa w Polsce
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Roczne spozycie migsa ogétem w 2015 r. (tys. t)

350000
300000
250000
200 000
150 000
100 000

50 000 .
|| .
- | — ==

Ameryka Europa Oceania Afryka Ameryka Azja Swiat

Pin.

M Baranina
Zrédto: FAO-OECD

sta¢ na konsumpcje¢ miesa zaczy-
naja ja od drobiu. Wynika to z jego
relatywnie niskiej ceny i duzej do-
stgpnosci. Kolejne spozywane ga-
tunki migsa to odpowiednio
wieprzowina i wolowina.

Dostepnos¢ alternatywnych
zrédet biatka

W zaleznoéci od warunkéw geo-
graficznych  wystgpuje  szereg
substytutéw biatka pochodze-
nia zwierzgcego (ryby, produkty
mleczne, jaja, biatko roglinne),
ktdrych tatwa dostgpnos¢ oddzia-
tuje w kierunku obnizenia popytu
na mieso.

Religia i tradycja
W wielu religiach obowiazuja za-
kazy spozywania poszczegdlnych
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gatunkéw migsa. Przyktadowo,
w hinduizmie zakazem objgta jest
wolowina, a w islamie i judaizmie
wieprzowina. Co wiccej, islam
i judaizm regulujg réwniez sposdéb
przygotowania migsa, ktére zgod-
nie z zasadami tych religii musi po-
chodzi¢ z tzw. ,,uboju rytualnego”.

Styl zycia

Wraz ze wzrostem dochodu, ro-
snaca urbanizacja, zmianami
demograficznymi spofeczno-kultu-
rowymi obserwowana jest zmiana
stylu zycia, ktéra w istotny sposb
wplywa na popyt na migso. Przy-
kladowo w krajach zamoznych co-
raz wigksze znaczenie w wyborach
konsumenckich odgrywa moda na
zdrowe odzywianie. Oddziatuje to
w kierunku wzrostu popularnosci

Roczne spozycie migsa ogétem w 2025 r. (tys. t)

Ameryka Europa Oceania Afryka Ameryka Azja Swiat

Pid.

M Wotowina i cielecina

migsa biatego, ktdrego spozycie
czgsto przewyzsza juz konsump-
cj¢ tradycyjnych gatunkéw migsa
w tych krajach.

Zgodnie z projekcjami FAO
i OECD konsumpcja migsa w la-
tach 2015-2025 zwickszy si¢
o 14,5 proc. Gléwnym Zrédlem
jej wzrostu bedzie wyzsze spozy-
cie drobiu (+16,6 proc.). W efekcie
jego udzial w strukturze $wiato-
wej konsumpcji migsa zwigkszy si¢
2 36,1 proc. w 2015 r. do 36,8 proc.
w 2025 r. Spozycie najpopularniej-
szego gatunku migsa na $wiecie,
jakim jest obecnie wieprzowina,
bedzie rosto wolniej niz spozy-
cie migsa ogbtem (+11,3 proc.).
W efekcie jego udziat w strukturze
spozycia migsa na Swiecie zmniej-
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Grupa nowoczesnych, uzupetniaja-
cych si¢ zaktadéw produkeyjnych,
gwarantujacych najwyisza jakos¢
produktéw przy zastosowaniu
najlepszych surowcéw i sprawdzo-
nych receptur. Historia Zakladéw
Migsnych Olewnik sigga 1989
roku.

Wtedy to whasnie Wiodzimierz
Olewnik otworzyl pierwszy za-
kfad masarski w Swlerczynku Nie-
wielka miejscowos¢ na Mazowszu
stata si¢ kolebka polskiego wedli-
niarstwa i miejscem narodzin ro-
dzinnej firmy ze 100 proc. polskim
kapitatem. Od tego momentu mi-
nglo juz ponad 25 lat, a Zaktady
Olewnik znajduja si¢ w czotdwce
producentéw polskiej branzy mig-
snej. Zaklady Migsne Olewnik
dzialaja w oparciu o najwyzsze
standardy jakosci.

ON
PINI OL (/)

W sktad Grupy wchodzi 7 firm
zlokalizowanych w Europie: we
Whoszech, na Wegrzech i w Polsce.
W kraju zlokalizowane sa ubojnia
Pini Polonia, zaktad specjalizujacy
si¢ w plastrowaniu i porcjowaniu
surowca Hamburger Pini, oraz za-
ktad przetwérstwa Pini Polska.
Pini Polonia rozpoczgta dziatalnos¢
19 kwietnia 2010 r. Aktualnie jest
to najwigkszy i najnowoczesniejszy
zaklad w Polsce w zakresie uboju
trzody chlewnej i rozbioru migsa
wieprzowego. Produkcja stanowi
30 proc. calosciowego wytworstwa
na rynku polskim oraz zajmuje
trzecie miejsce sposréd wszyst-
kich firm produkeyjnych w Euro-
pie w branzy migsa wieprzowego.
Pini to jedna z najlepiej rozpozna-
walnych marek na rynku produk-
téw miesnych.

TARCZYNSKI

Prime Food Sp. z 0.0. specjalizuje si¢
w produkeji najwyzszej jakosci migsa
i przetworéw migsnych. Firma po-
wstala w 1999 roku i od poczatku
swojej dziatalnosci koncentruje si¢ na
wykorzystaniu wysokiej jakosci su-
rowcow, petnej kontroli procesu pro-
dukcji od poczatku jego trwania oraz
zastosowaniu najnowszych rozwia-
zari technologicznych. Dzigki temu
Prime Food uzyskat wiodaca pozy-
cj¢ w branzy. Produkty firmy trafiajg
do najbardziej wymagajacych klien-
téw i konsumentéw na catym $wiecie
ceniacych jakos¢ oferowanych przez
firmg produktéw. Firma Prime Food
swoje dziatania przeprowadza odpo-
wiedzialnie, dbajac o stosunki z pra-
cownikami i relacje pomiedzy nimi,
stosujac uczciwe praktyki wobec
konsumenta, wspierajac spotecznos¢
i chroniac $rodowisko.

Firma z ponad 25-letnim do-
$wiadczeniem w produkeji wedlin,
skoncentrowana na przetwdrstwie
migsa wieprzowego oraz drobio-
wego. Firma posiada trzy zaklady
produkeyjne: w UjezdZcu Ma-
tym, Stawie oraz w Bielsku-Biate;.
Gléwny zaklad w Ujezdzcu jest
jednym z najnowocze$niejszych
zaktadéw produkcji wyrobéw we-
dliniarskich w Europie.

Misja firmy jest tworzenie z pel-
nym zaangazowaniem i pa-
sja wedlin z segmentu premium,
o wysokiej jakoéci oraz wyjatko-
wym smaku. Chce by¢ $wiado-
mym wyborem konsumentéw
oraz udziatowcéw — jej celem jest
umocnienie pozycji nr 1w katego-
rii kabanoséw w Polsce oraz zdo-
bycie pozycji nr 1 w segmencie
wedlin suchych.

Firma zajmuje sig ubojem, roz-
biorem i produkcja szerokiego
asortymentu miesa oraz jego prze-
tworéw w postaci wedlin, wyro-
béw garmazeryjnych a takze ich
sprzedaza. Spétka jest jedna z naj-
wickszych firm prywatnych tego
typu na Podlasiu, a wysoka jakos¢
wyrobéw pozwala jej na state po-
zyskiwanie nowych rynkéw zbytu
zaréwno w kraju, jak i za granica.
Zaktad Migsny , Wierzejki” zdobyt
wiele cennych wyrézniedt w kon-
kursach premiujacych przetwory
najwyzszej jakosci. M.in. zostat
Mistrzem Agro-Ligi oraz laure-
atem Ogélnopolskiego Finatu
sPolski Producent Zywnosci”.
Produkty z ,Wierzejek” byly na-
gradzane w konkursach , Produkty
najwyzszej jakosci w polskim prze-
mysle migsnym”.

szy si¢ z 37,7 proc. do 36,6 proc.
Najsilniejszy ilosciowy przyrost spo-
zycia miesa nastapi w Azji, podczas
gdy jego najwyzsza dynamika zosta-
nie odnotowana w Afryce. Wynika
to ze zwickszajacej si¢ populacji
w krajach azjatyckich i afrykariskich

przy jednoczesnym wzro$cie zamoz-

noéci tamtejszych spoleczeristw.
W kontekscie decyzji polskich eks-
porteréw dotyczacych kierunkow
ekspansji na szczegdlng uwagg za-
stuguja kraje charakteryzujace si¢
zaréwno wysokim tempem wzrostu
spozycia migsa, jak i jego wysokim
bezwzglednym przyrostem. Pro-

jekcje FAO i OECD wskazuja, ze
struktura produkcji migsa w Polsce
zmienia si¢ zgodnie z tendencjami
obserwowanymi na $wiecie. Wspar-
cie dla takiej oceny stanowi utrzy-
mujacy si¢ w ostatnich latach silny
wzrost produkeji drobiu i woto-
winy. Jednoczesnie prognozowany

wyrazny wzrost spozycia migsa
w Azji i Afryce, przy jego relatyw-
nej stabilizacji w Europie wskazuje
na przestrzeni dla znaczacej ekspan-
sji polskich producentéw na rynki
poza UE, na ktére nadal trafia rela-
tywnie niewiele polskiego eksportu
migsa (ok. 20 proc. eksportu dro-

Zgodnie z projekcjami
FAO i OECD
konsumpcja miesa

w latach 2015-

2025 zwigkszy si¢

0 14,5 proc. Glownym
zrodlem jej wzrostu
bedzie wyzsze spozycie
drobiu (+16,6 proc.).

W efekcie jego

udzial w strukturze
swiatowej konsumpcji
mi¢sa zwigkszy si¢

7 36,1 proc. w 2015 r. do
36,8 proc. w 2025 r.

9

biu i wieprzowiny i ok. 13 proc.
eksportu wotowiny). Wskazuje to
na wysokie prawdopodobiefistwo
wzrostu udziatu krajéw spoza UE
w strukturze geograficznej pol-
skiego eksportu migsa w kolejnych
latach.

Zrodto: Credit Agricol
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Najszybciej w Europie

Na poczatku roku produkcja miesa drobiowego wzrosta

o 11,5 proc. W catej Unii Europejskiej dynamika wyniosta

1,6 proc. Polska jest nie tylko liderem w produkgji, lecz

takze w eksporcie drobiu mimo ognisk ptasiej grypy. | choé¢
perspektywy dla branzy sg optymistyczne, Krajowa Izba
Producentéw Drobiu i Pasz ocenia, ze mozliwe jest obnizenie
tempa wzrostu w kolejnych miesigcach.

Mariusz Szymyslik

dyrektor Krajowej [zby
Producentéw Drobiu i Pasz

Przewidywania dla producentéw
drobiu sg bardzo optymistyczne,
naszym zdaniem jednak zbyt
optymistyczne. Wydaje si¢ nam
to nieprawdopodobne, nie dla-
tego ze Polska nie ma takiego
potencjatu, ale dlatego ze ceny
spadna, a to sprawi, ze producenci
beda mniej produkowad. Ocze-
kujemy dostosowania si¢ rynku

do nowych warunkéw. Opty-
mizm Unii Europejskiej bierze
si¢ z tego, ze Polska jest liderem
w Europie pod wzgledem pro-
dukgji i eksportu migsa drobio-
wego. Produkeja rosnie od ponad
10 lat o kilkanascie procent rocz-

nie. Unia Europejska, patrzac na
te dane historyczne, jest przeko-
nana, ze podobnie bedzie w tym
roku. Naszym zdaniem jednak
doszlismy juz do tego punktu,
ze potrzebny jest by¢ moze maty
odpoczynek.

AT ‘

Co jemy
najchetniej?

o

Dariusz Formela
prezes zarzadu Gobarto

Caly czas w Polsce konsumuje si¢ naj-
wiecej wieprzowiny. Statystyczny Po-
lak zjada migdzy 39 a 42 kilogramy
wieprzowiny w réznej postaci rocz-
nie, nastgpnie jest drob i niestety juz
pomijana wotowina. Im nizsze ceny
wieprzowiny, tym wicksze spozycie.
Jesli ceny sa wyzsze substytutem jest
dréb, kdry jest tariszy. Sukcesywnie
widzimy, ze roénie spozycie drobiu.
Konsumpcja drobiu rosnie z 25-26
kilograméw na glowe do prawie 29
kilograméw.

Wybieramy Krajowe

W coraz wiekszym stopniu polscy konsumenci doceniaja
krajowa zywnos¢. Najchetniej wybieraja rodzime produkty
mleczne, migso, warzywa, owoce i pieczywo. Produkty
zPolski ciesza sie tez uznaniem na europejskim rynku,

a w ubiegltym roku do UE zostata wyeksportowana zywnos¢
o wartosci przekraczajacej 24 mld zt. Jednym z hitow
eksportowych jest polski drob, ktéry powoli zaczyna
podbijac tez Chiny, Azje oraz Afryke.

— Polacy staja si¢ patriotami jako kon-
sumenci, w coraz wigkszym stop-
niu kupujemy polskie produkty. To
promuje rodzima produkcje i przy-
sparza mozliwo$ci rozwoju naszej
gospodarki — méwi Witold Obidziri-
ski, dyrekror regionu Europy Potu-
dniowej i Srodkowo-Wschodniej
w firmie De Heus. Coraz wickszy
patriotyzm gospodarczy wsréd pol-
skich konsumentéw znajduje po-
twierdzenie w kolejnych badaniach.
Jak wynika z najnowszego sondazu,
zrealizowanego przez SW Research
na zlecenie De Heus, 53,7 proc. Po-
lakéw uwaza krajowe migso, wedliny
i przetwory migsne za lepsze od pro-
dukt6éw zagranicznych. — Istotna jest
kwestia tego, czy konsumenci wia-
Sciwie rozpoznaja polski produkt na
sklepowej pStce. W przemysle rolno-
-spozywczym istnieje bardzo duzy
udzial kapitatu zagranicznego. Po-
wstaje wigc pytanie, czy jezeli firma
istnieje i dziata w Polsce, uzywa pol-
skich surowcéw, zatrudnia polskich
pracownikéw i ptaci w Polsce po-
datki, ale mimo wszystko jest kapita-
fowo powiazana z zagranica — to czy
produkowana przez nig zywno$¢ jest
polska czy zagraniczna? — zastanawia
sie Witold Obidzifiski.

Moda na polskos¢

Jak wynika z ubieglorocznego bada-
nia ,Moda na polsko$¢”, zrealizowa-
nego przez Ipsos na potrzeby projektu
Konsument 2016, az 73 proc. Pola-
kéw stara si¢ kupowa¢ krajowe pro-
dukty, a ponad potowa jest gotowa

zaplaci¢ wigcej za produke polski,
niz zagraniczny. Dla wigkszoé¢ kon-
sumentow (66 proc.) polski produkt
to taki, ktéry zostal wyproduko-
wany w Polsce przy wykorzystaniu
rodzimego kapitatu. Dla odmiany,
produkt stworzony w Polsce — ale
z zagranicznym kapitatem — uwaza
za polski zaledwie 8 proc. konsu-
mentéw. — Przetwdrstwo owocowo-
-warzywne, nasze sfodycze, wedliny,
nasz nabiat to dziedziny, gdzie kon-
sument w sposéb $wiadomy wybiera
i kupuje produkty polskie, ponie-
waz sa naprawde dobrej jakosci i do-
stepne w szerokim zakresie — mowi
Witold Obidzinski. Polska zywnos¢
cieszy si¢ coraz wicksza popularnoscia
nie tylko na krajowym, ale i europej-
skim rynku. Z danych Ministerstwa

Rolnictwa i Rozwoju Wsi wynika,
ze w ubieglym roku z Polski do UE
zostata wyeksportowana zywnos¢
o rekordowej wartosci 24,1 mld zt.
Najwigkszy udzial w unijnym rynku
majg polskie produkty mleczne
imleko (8,2 proc.) oraz polskie migso
(10,4 proc.). — Polska jest zdecydowa-
nym liderem produkeji, od kilku lat
zajmujemy solidne, pierwsze miej-
sce. Wyprzedzilismy Niemcy, Francje
i Wielka Brytanie, czyli resztg czo-
téwki. Eaczny wynik za ubiegly rok to
2,5 min ton produkcji migsa drobio-
wego. Jeste$my réwniez jednym z li-
deréw eksportu — w ubieglym roku
wyeksportowaliémy ponad milion
ton drobiu. Zblizamy si¢ do granicy
50 proc. eksportu, wigc mozna po-
wiedzie¢, ze niedtugo co drugi kur-
czak lub indyk bedzie eksportowany
z Polski — méwi Lukasz Dominiak,
dyrektor generalny Krajowej Rady
Drobiarstwa.

Eksportowy hit

Polski drob jest jednym z hitéw eks-
portowych. Gléwnymi jego odbior-
cami na unijnym rynku sa Niemcy,

Republika Czeska, Wielka Bryta-
nia i Francja. Jednak coraz wigcej
eksportu — w tej chwili juz okoto
20 proc. — trafia na rynki padstw
trzecich, takich jak Chiny, Bliski
Wschéd kraje ASEAN (paristwa
Azji) i Zatoki Perskiej. — Kolejny
perspektywiczny obszar to Afryka,
ktéra w najblizszych 10-20 latach
osiagnie populacj¢ duzo wyisza
niz obecnie. Tam przesuwa si¢ cie-
zar $wiata, zaréwno pod wzgledem
populagji, jak i w kontekscie port-
fela konsumentéw — co oznacza wie-
cej lepiej uposazonych osob, ktére
beda si¢ chcialy wreszcie najes¢, wy-
da¢ wigcej pieniedzy na zywnos¢,
a biatko zwierzgce jest waznym ele-
mentem. Poza walorami smako-
wymi, jakosciowymi oraz cena, dréb
ma t3 zaletg, e jest ponadreligijnym
produktem migsnym. W tym mo-
zemy upatrywaé sukcesu drobiu,
w tym réwniez pochodzacego z Pol-
ski — méwi Lukasz Dominiak. Dy-
rektor Krajowej Rady Drobiarstwa
zauwaza, ze w Polsce sektor dro-
biarski jest bardzo rozdrobniony
iw najblizszych latach producentéw
czeka nieuchronna konsolidacja.
Dlatego firmy zajmujace si¢ pro-
dukgja drobiu potrzebujg promodji
wsp6lnej, polskiej marki. — W po-
réwnaniu z branza niemiecka,
francuska, nie méwiac juz o brazy-
lijskiej czy amerykanskiej —w Polsce
branza drobiarska jest stosunkowo
rozdrobniona. Czeka nas w najbliz-
szych kilku latach taczenie firm. To
oznacza, ze przedsigbiorcy potrze-
buja wsparcia, wspdlnych dziatari
pod jednym parasolem. Doceniamy
dziatania Ministerstwa Rolnictwa
w zakresie budowania marki ,Pol-
ska smakuje”, tworzenia takiego
parasola, pod ktérym wszyscy pro-
ducenci zywnosci mogg si¢ schro-
ni¢ i promowa¢ polskie produkty
— moéwi Lukasz Dominiak.

Znaczenie jakosci

— Czynimy duzo wysitkéw, zeby
ksztattowaé t¢ modg na polskie
produkty. Promujemy znak ,,Polska
smakuje”, to cata kampania infor-
macyjno-promocyjna, prowadzona
przy pomocy nowych mediéw. Na
smarfony mozna pobra¢ aplikacje,
dzigki ktdrej dostaniemy caly sze-
reg informacji na temat produktéw
zywnosciowych, ktdre rzeczywiscie
zostaly wyprodukowane w Polsce.
Sa zdrowe, sg polecane i co wiccej
dowiemy si¢ gdzie mozna je ku-
pi¢. Migdzy innymi poprzez takie
dziatania kreujemy modg na polska
zywno$¢ — wyjasnia Witold Stro-
bel, dyrektor Krajowego Osrodka
Wsparcia Rolnictwa. Andrzej Ro-
maniuk, Gléwny Inspektor Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-Spo-
zywezych podkresla, ze w promo-
waniu produktéw — zaréwno na
krajowym, jak i zagranicznym
rynku — kluczowe znaczenie ma ich
jako$¢. Konsumenci coraz wigksza
uwagg przykladaja do ekologii i na-
turalnego sktadu produktu. — W tej
chwili preferencje konsumenckie
dotycza wysokiej jakosci zywnosci
i jest to generalny czynnik determi-
nujacy zbyt. Producenci odchodza
juz od stosowania tzw. zamienni-
kéw i sa raczej sktonni do skracania
sktadu surowcowego w wytwa-
rzanych produktach. Dotyczy to
nie tylko wewnetrznego, polskiego
rynku. Duze znaczenie ma pro-
dukgja ekologiczna, produkty eko-
logiczne sa poszukiwane i zyskuja
z dnia na dzien coraz wigksza popu-
larno$¢. Ekspansja eksportowa na-
szych produktéw jest coraz wigksza
i nie tylko swobodnie sprzedajemy
teraz na terenie UE, ale w Azji czy
Ameryce. Przed polskimi produ-
centami dobrej jakosci wyrobéw
$wiat stoi otworem — moéwi An-
drzej Romaniuk.



