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Ekologicznosc sie optaca

Wydaje sig, ze kazdy z nas juz wie, ze ekologia to
oszczedzanie. A jak oszczedzamy, to w efekcie
powinni$my mie¢ wiecej, co moze potwierdzac teze, ze
ekologia sie optaca, zarowno jednostkom, jak i firmom
czy organizacjom. Jednak ma to miejsce tylko wowczas,
gdy nie opieramy swoich dziatan jedynie na budowaniu
wizerunku marki przyjaznej sSrodowisku, ale faktycznie
prowadzimy biznes z uwzglednieniem ograniczen
naszej planety i tak zarzagdzamy procesami, aby te

oszczednosci byly widoczne.

e

Justyna Bartman

Sustainability Manager, manager
ds. zrbwnowazonego rozwoju
w Canon Polska

Firmy ,postrzegane jako ekolo-
giczne”, ktdre nie s3 wystarczajaco
uczciwe i transparentne, nie beda
z sukcesem funkcjonowac na glo-
balnym rynku. Swiadomo$¢ kon-
sumentéw, réwniez ta ekologiczna,
roénie bowiem z roku na rok. A pod
lupa sa nie tylko oferowane pro-
dukty czy ustugi, ale tez dziatalnos¢

rmy w szerszym aspekcie. Swia-
domy klient coraz czedciej pyta dzis:
Gdzie urzadzenie zostato wyproduko-
wane? Z jakich materiatéw? Czy su-
rowiec pochodzi z legalnych Zrédef?
Jaka ilo§¢ odpadéw poddawana jest
recyklingowi? Konsumenci nie wie-
1z3 juz w utarte slogany typu: ,nasz
produkt jest EKO”, bo co to tak

whasciwie oznacza? W jezyku bran-
Zowym mowi si¢ na to ,green wa-
shing” czyli zielone mydlenie oczu.
Co prawda wickszos¢ Polakéw twier-
dzi, ze sa gotowi zaplaci¢ wigcej za
produkty ekologiczne, ale same ety-
kiety na produktach nie wystarcza.
Swiadomy konsument méwi dzis:
ssprawdzam”! Czyta sklady produk-
6w, chee zobaczy¢ faktyczne zuzycie
energii, poziom hatasu, wielkos¢ emi-
sji szkodliwych substandj itp.

Odpowiedzialnosé

producenta i konsumenta
Pamigtajmy tu o tak zwanym cyklu
zycia produktu. Za wplyw wyrobu
na $rodowisko naturalne w zna-
czacej czesci odpowiada producent
(od etapu projektowania, poprzez
proces pozyskiwania surowcow,
koriczac na produkdji i dystrybucji
towaru), ale nie tylko. To od konsu-
mentéw w duzej mierze zalezy jego
zywotno$¢. Oczywiscie jako$¢ towaru
ma tu ogromne znaczenie, ale réwnie
wazne bedzie jego prawidlowe uzyt-
kowanie, naprawy i w koricu gdzie
finalnie, po uptywie okresu zywotno-
§ci, trafi on jako odpad. W przypadku
sprzgtéw elektrycznych/elekeronicz-

nych ma to niebagatelne znaczenie,
gdyz wydzielajace si¢ w nich sub-
stancje niebezpieczne zanieczyszczaj
gleby i wody podziemne. Z kolei od-
dajac odpad do zakladu przetwarza-
nia mozemy mie¢ pewnos¢, ze czgsé
materiatéw zostanie ponowne uzyta
czy poddana recyklingowi, a te nie-
bezpieczne zutylizowane.

Ratunek dla planety

I tu warto wspomnie¢ o pojawiaja-
cym si¢ nowym modelu gospodarki.
Obecnie konsumujemy na zasadzie:
kupitem, uzytem, wyrzucitem (Li-
near Economy). Ratunkiem dla na-
szej planety jest cykl zamkniety, gdzie
odpady z jednych proceséw sa wy-
korzystywane jako surowce dla in-
nych. Komisja Europejska przyjeta
nowy ambitny pakiet dotyczacy Go-
spodarki o Obiegu Zamkni¢tym
(Circular Economy) czyli taki mo-
del gospodarki, ktéry opiera si¢ na
zalozeniu, ze warto$¢ produktow,
materiatéw i zasobéw ma by¢ utrzy-
mywana tak dlugo, jak to mozliwe,
by w efekcie ograniczy¢ wytwarzanie
odpadéw do minimum. Kierujac si¢
zasadami zréwnowazonego rozwoju
wiele przedsigbiorstw decyduje sie
i$¢ o krok dalej w planowaniu swo-
jej strategii CSR. Coraz czgsciej sprze-
dawane sg ustugi, zamiast produktéw.
Dlaczego? Dlatego, ze producent ma
szanse diuzej utrzymywa¢ produke na
rynku, stosujac profesjonalny w swo-
jej branzy serwis, a w ostatecznosci wy-
korzysta¢ czes¢ materialéw zuzytego
towaru przy produkcji nowych urza-
dzeni. Ma to tez znaczenie dla naszego

portfela. Czy rzeczywiscie opfacalny

jest zakup samochodu i utrzymywa-
nie go przez lata, kiedy uzywany jest
weekendowo? To w koricu nie tylko
cena auta, ale i przeglady, ubezpie-
czenia, naprawy czy oplata za miej-
sce parkingowe. W duzych miastach
branza wynajmu samochodéw czy
roweréw na minuty kwitnie. Zamiast
placi¢ za ptyty DVD kupujemy do-
step do filméw na dowolnym urza-
dzeniu, w dowolnym czasie. Zamiast
kupowa¢ drukarki, kupujemy ustuge
druku. Zmniejszenie ilosci niepo-
trzebnych wydrukéw, oszczednosé
papieru, toneréw i energii elekerycz-
nej to tylko niektére benefity ustug
zarzadzania drukiem, ktére oferuje
na przyklad firma Canon. Analizu-
jac nawyki zwiazane z drukowaniem
w danej firmie, mozna tak zoptyma-
lizowa¢ procesy, aby zmniejszy¢ flotg
urzadzen drukujacych o 25-40 proc.,
a koszty druku o 10-30 proc. (prze-
cigtna firma wydaje 1-3 proc. swoich
przychodéw na druk dokumentéw).
Kolejny przyktad — najwicksze lot-
nisko w Holandii, Schiphol w Am-
sterdamie, pozbylo si¢ problemu
zaopatrzenia swoich  terminali
w o$wietlenie poprzez nowatorska
wsp6tprace z firma Philips, polegajaca
nawykupieniu ustugi $wiata. Swiato
jako ustuga oznacza, ze lotnisko pfaci
za uzyte $wiatto, podczas gdy Philips
pozostaje whascicielem wszystkich
urzadzeri i instalacji.

Plastik na $wieczniku

Obecnie na $wieczniku jest plastik,
poniewaz media szokujg faktami.
A te sg zastraszajace. 70 proc. wszyst-
kich $mieci wystgpujacych w morzu

to plastik. Analitycy zauwazaja, ze
jesli recykling tworzyw sztucznych
nie bedzie oznaczal jednoczesnego
zmniejszenia skali produkeji — to
nie pomotze on rozwiaza¢ problemu
wyrzucania plastikéw, a jedynie od-
wlec go w czasie. To nasze zacho-
wania wymuszaja na producentach
zmiany, ktére maja przynies¢ wy-
mierne korzysci ekologiczne dla nas
wszystkich. Konsumenci sami od-
mawiaja stomek do napojéw w ka-
wiarniach, przychodza z wlasnym
kubkiem, rezygnuja z wody bu-
telkowej, a na piknik zamiast jed-
norazowych naczyii wybieraja te
wielokrotnego uzytku. Ale jednocze-
$nie zgodnie twierdza, Ze to na wy-
tworcach débr spoczywa obowiazek
ograniczania ilosci opakowar. Dla-
czego maly krem pod oczy jest zapa-
kowany w duze pudetko wypetnione
powietrzem i zafoliowane? Kupujac
od firm prowadzacych dziatalnos¢
w sposéb zréwnowazony czujemy, ze
swoimi pieniedzmi wspieramy szer-
sza wizjg Swiata i biznesu.

Juz w grudniu w Katowicach odbe-
dzie si¢ szczyt klimatyczny COP24
— najwazniejsza migdzynarodowa
konferencja poswigcona $wiatowej
polityce klimatycznej. Sesji COP
towarzyszy mnéstwo wydarzen
o charakterze naukowym, spotecz-
nym, ale i komercyjnym, beda-
cych forum prezentacji i wymiany
pomystéw i rozwigzan. By¢ moze
tam zaczerpniemy inspiracji i zoba-
czymy przyklady firm, ktére hotdu-
jac zasadzie ,what’s good for people,
it's good for business” dowodza, ze
ckologia si¢ optaca.
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Dbajac o sSrodowisko,
budujemy wizerunek firmy

Dbanie o srodowisko to aktualnie faktycznie jeden z elementéw, za
pomoca ktérych mozna budowa¢ pozytywny wizerunek firmy. Swoja
droga to fantastyczne, ze tak wazna rzecz jak ekologia moze decydowa¢é

Rosngca swiadomosc

Wsrdd polskich przedsiebiorcéw utrzymuje sie tendencja angazowania
w dziatania proekologiczne. To sie bardzo chwali, pamietajmy jednak, ze
proekologiczna polityka firmy powinna mie¢ swoje odzwierciedlenie we
wszystkich obszarach jej funkcjonowania. Wprowadzenie okreslonych
standardow i wymaganie ich spetniania od pracownikéw to podstawa
do dalszego rozwoju. Dziatajgc w branzy gospodarowania odpadami

o tym, jak postrzegamy danego przedsiebiorce. Dzisiaj wazne jest dla
nas nie tylko to, czy ktos prowadzi biznes i jakich klientéw obstuguje,
ale jak go prowadzi, jakimi wartosciami kieruje sie w swojej pracy.
Dbatosc o srodowisko to whasnie jedna z takich wartosci i ciesze sie,
ze jest coraz czesciej traktowana jako wyznacznik, czy podejmiemy

wspotprace z jakas firma.

Aleksandra Weglarz

specjalista ds. marketingu Higma Service

Warto tutaj pamictaé, ze nadrzednym ce-
lem proekologicznych dziatari jest oczywiscie
ochrona $rodowiska. Jak si¢ jednak okazuje,
dziafania te s korzystne takze dla samej firmy
pod wzgledami wizerunkowym i ekonomicz-
nym. Chronimy $rodowisko, ale mozemy tez
w ten sposdb budowac to, jak postrzega si¢ na-
sza firme.

Wizerunek to co$ wiecej niz logo

Musimy bowiem pamigta¢, ze wizerunek da-
nej firmy to co$ wigcej niz logo i zjawiskowe
materialy graficzne. To okreslone dziatania,
ke6re sprawiaja, ze w glowach naszych klien-
téw, partneréw biznesowych i pracownikéw
ksztattuje si¢ konkretna opinia na temat na-
szego przedsigbiorstwa, a ta z kolei przeklada
si¢ na nasz sukces. Na pozytywny wizerunek
firmy wplywaja na przyktad wszystkie dziatania
prowadzone w ramach spotecznej odpowie-
dzialnoéci biznesu (CSR), uwzgledniaja one
miedzy innymi troske o pracownikéw i klien-
téw czy ochrong §rodowiska. Coraz wigcej firm
ma doktadnie opisana strategic CSR i podej-
muje konkretne dziatania, co pokazuje, ze s
$wiadome swojego wplywu na otoczenie. Jedli
nie mamy takiej strategii, warto ja stworzy¢,
ale zastanéwmy si¢ najpierw, co chcemy osia-
gnad —jaki jest nasz wizerunek i czy chcemy go
utrzymaé czy zmieni¢, jakie dziatania powin-
ni$my podjaé. Istotne jest takze poznanie opi-
nii naszych klientéw i pracownikéw. Musimy
sic wciaz dowiadywaé, co jest dla nich wazne,
poznawa¢ ich zdanie, by odpowiednio projek-
towa¢ nasze dziatania. Podobnie powinni$my
podejs¢ do zagadnienia ekologicznej firmy.
Zanim rozpoczniemy dziatania, zastanéwmy
si¢, co chcemy osiagna¢ w dziedzinie ochrony
$rodowiska. Jaki wptyw wywiera nasza firma
na $rodowisko? Jak wyglada proces produkeiji
naszych towaréw i ustug? Jak zaszczepi¢ w na-
szym zespole proekologiczne zachowania? Gdy
poznamy odpowiedzi, zyskamy pewno$¢, ze
wybierzemy najbardziej dopasowane roz-
wigzania, ktdre sprawia, ze nasz wizerunek
bedzie wiarygodny.

Na poczatek — drobne dziatania

Bycie firma ekologiczng mozemy zacza¢ juz od
drobnych dziatan — cho¢ mogg si¢ one wydawa¢
niewielkie, w perspektywie czasu przekladaja si
na ogromne korzysci dla natury, ale takze dla
samej firmy. Co mozemy zrobi¢? Dazy¢ do re-
dukgji ilosci odpadéw, wprowadzi¢ ich segre-
gacje, korzystaé z ekologicznych $rodkéw przy

produkcji towaréw i $wiadczeniu ustug, opty-
malizowad zuzycie energii i zasobéw, korzysta¢
z materialéw biodegradowalnych, utylizowa¢
odpady biurowe, takie jak tonery, wylacza¢
urzadzenia, keérych nie uzywamy, gasi¢ $wiatto
w pomieszczeniach, w keérych nie przebywamy,
ogranicza¢ drukowanie lub drukowaé dwu-
stronnie, zuzywac tylko dwa listki papieru do
osuszania rak, promowa¢ dojezdzanie do pracy
komunikacja miejska lub rowerem. Wptyw tych
dziatari na $rodowisko jest oczywisty, ale warto
zauwazy¢, ze firma moze w ten sposob réwniez
ograniczy¢ swoje koszty.

Dekalog proekologicznych zachowar

W naszej firmie stworzylismy dekalog proekolo-
gicznych zachowan, w ke6rych okrelilismy, ja-
kie dziatania sg przyjazne dla srodowiska i jak
bezposrednio si¢ na nie przekladaja. Dekalogi
rozwiesiliémy w miejscach, z ktérych najeze-
Sciej korzystaja nasi pracownicy. Przygotowa-
lismy takze naklejki namawiajace na przyktad
do zgniatania i segregacji odpadéw, zakrecania
kranu, gdy nie uzywamy wody, uzywania jed-
nej dozy mydta. Sa zawieszone w miejscach,
z ktdrych korzystamy na co dziedi i przypomi-
naja nam, jak mozemy by¢ ekologiczni kazdego
dnia. Te pozornie drobne uktony w strong sro-
dowiska moga by¢ wykorzystywane z powodze-
niem réwniez w innych firmach.

Wzmocni¢ wizerunek marki

Warto takze przyjrzed si¢ swoim produktom
— czy proces ich tworzenia jest ekologiczny,
czy nasze opakowania sg wykonane z mate-
riatéw, ktére mozemy podda¢ recyklingowi.
Nasze spoteczeristwo jest coraz bardziej $wia-
dome i wielu konsumentéw jest skfonnych
siega¢ po produkty przyjazne dla §rodowiska
— nawet jesli okaza si¢ one drozsze. Tyczy si¢
to jednak nie tylko produktéw, ale ogélnie
stylu, w jakim zarzadzana jest firma. Jesli dba
ona o $rodowisko naturalne, jest lepiej po-
strzegana przez konsumentéw, a to z kolei
sprawia, ze klienci chetniej skorzystaja z jej
ustug. Bycie ekologicznym ma znaczenie dla
konsumentdw, partneréw biznesowych oraz
naszych pracownikéw. Dbatos¢ o nature
moze zaowocowal nawigzaniem nowych
relacji biznesowych, skfonieniem nowych
klientéw do skorzystania z naszych ustug
i przyciagni¢ciem do firmy pracownikéw,
ktérzy wyznaja podobne wartosci. Dzigki
ekologicznej dziatalnosci wzmacniamy wize-
runek naszej marki i siebie jako pracodawcy
— jeste$my lepiej widziani przez kontrahen-
téw i potencjalnych pracownikéw.
Prockologiczne dziatania przynosza firmie takze
korzysci ekonomiczne. Zmniejszanie ilosci od-
padéw, obnizanie zuzycia energii elektrycznej,
ograniczanie ilosci drukowanych kartek — nawet
te drobne czynnosci przektadaja si¢ na obnizenie
rachunkéw firmy. Takie zachowania stuzg nie
tylko ochronie §rodowiska, ale przekladaja si¢ na
stan naszych finanséw. Bycie ekologicznym jest

dla wielu firm atrakcyjne takze z tego powodu.

stwierdzam, ze rosnie Swiadomos¢ nie tylko przedsiebiorcow
i konsumentow, lecz takze wtadz, ktore odpowiadaja za regulowanie
przepisow w zakresie gospodarki odpadami.

- A
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Wiktor Mokrzycki

wiceprezes zarzagdu Mo-BRUK

h

Zdecydowana wickszo$¢ przedsigbiorstw
w reprezentowanej przeze mnie branzy to
firmy funkcjonujace zgodnie z prawem. Po-
mimo tego ciagle pozostaje do rozwiaza-
nia istotne zagadnienie naduzy¢ na rynku
odpadéw. Firmy, ktére dopuszczaj sig nie-
prawnych dzialari, czerpiac dochody z niele-
galnych Zrédet i naruszajac porzadek prawny,
popetniaja przestepstwa przeciwko srodowi-
sku. Swiadomi konsumenci i klienci wyma-
gaja jednak od firm wickszej wrazliwosci na
kwesti¢ $rodowiska. Po wprowadzonych przez

Ministra Srodowiska zmianach i zdemasko-
waniu wielu nielegalnych firm w branzy
gospodarowania odpadami, zauwazamy po-
zytywny trend — klienci poszukujg ustug
ekologicznych $wiadczonych z najwyzszym
poszanowaniem prawa. Szanse na osiagniccie
sukcesu maja tylko te firmy, ktdre bedg potra-
fily sprosta¢ wszystkim stawianym przed nimi
wymaganiom. Te, ktére zrozumieja, ze eko-
logia ma strategiczne znaczenie dla zréwno-
wazonego rozwoju i ze ich klienci dostrzegaja
i cenia proekologiczne dziatania w prowadze-
niu przedsi¢biorstwa. Majac na uwadze fake,
ze rynek gospodarowania odpadami w Polsce
jest w fazie intensywnego rozwoju i jest bar-
dzo perspektywiczny, oplaca sig by¢ firma po-
strzegang jako ekologiczna. Firmy segregujace
odpady komunalne lub posiadacze odpadéw
s3 zainteresowani wspélpraca z uczciwymi,
powaznymi i innowacyjnymi przedsie-
biorstwami, poniewaz daje im to pewno$¢
dalszego zagospodarowania odpadéw z za-
chowaniem najwyzszych standardéw.

REKLAMA

Czysta energia.
Czyste powietrze.
Logiczne.

A nawet ekologiczne

A moze Twoja firma tez chce co$ zrobi¢ dla srodowiska?
Skorzystaj z leasingu na samochod elektryczny lub hybrydowy w Programie ING EKO.

Juz teraz:
0% prowizji
0 zt za rejestracje pojazdu

ING EKO jest produktem ING Lease (Polska) Sp. z 0.0. Wigcej szczegotéw na inglease.pl/ingeko

ING
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wszystkich nadestanych do redakgji. Tradycyjnie tez zaprosilismy
do komentowania tematéw okotoekologicznych ekspertow

- przybliza Panstwu trendy panujace na rynku i, mamy nadzieje,
opowiedza o tym, w jakim kierunku dziatania proekologiczne firm
beda sie rozwijaly.

Najciekawsze inicjatywy ekologiczne

Ekologia od lat jest sztandarowym hastem duzych przedsiebiorstw
- wszyscy chca by¢ proekologiczni, chcg dbaé o srodowisko

i niwelowac szkodliwy wptyw wtasnej dziatalnosci. W naszym
zestawieniu przedstawiamy Panstwu te firmy, ktérych propozycje
ekologicznych inicjatyw wydaja nam sie najciekawsze ze

Firma Projekt Strategia ekologiczna

Canon Polska EQ80 Seria produktow EQ80 obejmuje najlepiej sprzedajace sie modele kopiarek z ostatnich lat z serii ImageRUNNER ADVANCE, ktére zostaty przeprojektowane w celu uzyskania
atrakcyjnych cenowo, wysokiej jakosci drukarek wielofunkcyjnych przy znacznym zmniejszeniu negatywnego wptywu na $rodowisko. Poniewaz kazdy produkt z serii EQ80
wyprodukowano, wykorzystujac co najmniej 80 proc. istniejacych juz czesci i komponentdw, mozliwe byto zmniejszenie emisji (02 zwigzanej z produkeja o 80 proc.

EQ80 to nie od$wiezona stara maszyna. To jakos¢ nowego urzadzenia, poniewaz wszystkie kluczowe czesci, niezaleznie od ich stanu, s zastepowane

nowymi. Kazda maszyna otrzymuje nowy numer seryjny i nowy licznik. Urzadzenie otrzymuje gwarancje jak nowa maszyna od oryginalnego producenta.

Asortyment EQ80 ma na celu promowanie gospodarki o obiegu zamknietym poprzez maksymalizacje wykorzystania zasobdw naturalnych.

Higma Service stworzyta autorski program EKOlogiczni w biznesie, w ktorym zacheca firmy do prowadzenia swojej dziatalnosci w sposéb ekologiczny. Taka postawa nie tylko
pozytywnie wptywa na Srodowisko, lecz takze niesie ze soba wiele korzystnych aspektow dla firm (m.in. budowanie pozytywnego wizerunku przedsiebiorstwa i oszczednosci).
Chetnym Higma Service wysytamy tablice ekologiczne oraz naklejki przedstawiajace interesariuszom, jak moga by¢ bardziej ekologiczni w swoich codziennych dziataniach (np. uzywaj
tylko jednej dozy mydfa, zakrecaj kran, gdy nie uzywasz wody, drukuj dwustronnie, zgniataj odpady). Materiatéw tych Higma Service uzywa takze we wiasnej dziatalnosci.

Higma Service EKOlogiczni w biznesie

ING Lease Polska Program ING EKO Klienci coraz czedciej obok oczekiwari zwiazanych z biznesem maja réwniez oczekiwania spofeczne, skierowane na realizowanie misji ekologicznego, prozdrowotnego

i odpowiedzialnego korzystania z zasobéw. ING Lease wspiera swoich klientow takze w tym zakresie. W efekcie do swojej oferty wprowadzit Program ING EKO, w ramach
ktorego mozna potaczy¢ te dwa aspekty i sfinansowac leasingiem, nowe i uzywane, elektryczne i hybrydowe samochody osobowe, dostawcze o DMCdo 3,5, a nawet
elektryczne motocykle i skutery. Dodatkowym atutem jest brak prowizji oraz opfaty za rejestracje pojazdu. Warto réwniez podkresli¢ swobode, jaka zyskuja klienci korzystajacy

z programu ING EKO. Gérny limit finansowania wynosi az 700 tysiecy ztotych netto. Z oferty moga skorzystac réwniez firmy rozpoczynajace dziatalnos¢ gospodarcza.

Selena FM W trosce o Srodowisko, Selena dazy do ciagtego rozwoju produktéw dla zréwnowazonego budownictwa, m.in. poprzez takie dziatania jak przejecie wioskiej firmy Uniflex — producenta
uszczelniaczy akrylowych, ktdre charakteryzuja sie najwyzsza jakoscia i wykorzystaniem ekologicznych surowcéw, zgodnie z certyfikacjg EC1 i Blue Angel — co wpisuje sie w dziatania
Seleny jako proekologicznego producenta. W skali globalnej Selena dazy do rozwoju ekologicznych rozwiazan, m.in. poprzez aktywny udziat w takich programach jak Horyzont 2020,
w nastepujacych projektach: EENSUALTE — jego celem jest opracowanie rozwiazan o whasciwosciach izolacyjnych, pozwalajacych na redukcje zuzycia energii w budynku o 15 proc.;
BIOMOTIVE, w ktérym Selena odgrywa wiodaca role. Zaktada on rozwéj tzw. Bio-based Chemistry w sektorze budowlanym, dzigki opracowaniu wysoko wydajnych materiatéw
polimerowych, ktére pozwalaja na zmniejszenie $ladu weglowego. Selena opracowuje takze receptury swoich produktéw z wykorzystaniem wytacznie certyfikowanych i sprawdzonych
surowcéw, a w swoich zaktadach produkcyjnych wdrozyta programy oszczedzania energii i redukgji emisji C02. Spétka posiada réwniez polityke redukcji odpadéw pochodzacych z proceséw
technologicznych. Dziatania te znalazly swoje odzwierciedlenie w wielu rozwiazaniach wprowadzonych przez spétke, takich jak: system okien ProEnergy, wysokoreflesyjna powtoka
dekarska COOL-R, umozliwiajaca whascicielom budynkéw poprawe efektywnosci energetycznej, innowacyjny pianoklej do murowania (z certyfikatem potwierdzajacym mozliwos¢
zastosowania w rejonach aktywnych sejsmicznie), klej do styropianu z linii pianoklejéw, ktéry zapewnia eliminacje mostkow termicznych oraz nowa generagja pian poliuretanowych
Tytan 02 i Energy 2020, ktére podczas aplikacji nie emituja szkodliwych oparéw MDI (izocyjanianu), co zostato potwierdzone przez szwedzki instytut SP Provning Forskning.

Rozwoj produktéw dla
zréwnowazonego Srodowiska

Zaktady
Farmaceutyczne
Polpharma

w Starogardzie
Gdanskim

Minimalizowanie negatywnego wptywu firmy farmaceutycznej na srodowisko to jedno z gtdwnych zatozen Strategii Odpowiedzialnosci Spotecznej Polpharmy w ramach filaru etyczne prowadzenie
biznesu. Chcac zaangazowac pracownikéw w tego typu dziafania, Polpharma stworzyta Nagrode Zielonego Procesu. Poprzez inicjatywe realizowane s3 zatozenia Polityki Zréwnowazonego Rozwoju
Srodowiskowego i Deklaracji Zasad Zielonego Procesu. Jej celem jest motywowanie, zachecanie, wyréznianie i docenianie prosrodowiskowych inicjatyw pracownikéw, ktérzy sa kluczowymi
interesariuszami firmy. Nagroda jest platforma efektywnej wymiany doswiadczen i dialogu pomiedzy pracownikami. Od poczatku dziatania programu zgtoszono 129 inicjatyw. Intencja firmy jest
dalszy, intensywny rozwdj projektu, wdrazanie kolejnych ekologicznych inicjatyw zgtoszonych przez pracownikéw oraz podnoszenie Swiadomosci ekologicznej wéréd pracownikéw Grupy Polpharma.

Nagroda Zielonego Procesu

Branza budowlana coraz bardziej innowacyjna

Polski sektor budowlany ma duzo do nadrobienia pod
wzgledem innowacyjnosci na tle swiata. Jednak zdalne
sterowanie budynkiem za pomoca aplikacji, zielona
infrastruktura, samowystarczalnos¢ energetyczna
budynkéw, druk 3D czy projektowanie za pomoca
wirtualnej rzeczywistosci - to trendy, ktore pojawiaja

sie juz takze w Polsce i zdaniem ekspertéw ich
upowszechnienie sie to kwestia niedalekiej przysztosci.
Innowacyjne technologie i ekologia to jedne z czynnikéw,
ktore w najblizszej dekadzie bedq ksztattowac branze
budowlang - wynika z raportu,,Budownictwo przysztosci.
Pod lupa” opracowanego na zlecenie EFL.

— Konserwatywna i tradycyjna branza
budowlana oraz bardzo innowacyjna
branza deweloperska, kt6ra jest nape-
dzana przez oczekiwania najemcéw,
pracownikéw biurowcéw czy na-
bywcéw mieszkan, tacza sily, tworzac
co$ fantastycznego. W mojej opinii
branza budowlana bedzie sie musiata
stawaé coraz bardziej innowacyjna
przez wyzwania, ktére mamy dzisiaj
na rynku pracy — podkresla w rozmo-

wie z agencja informacyjna Newse-
ria Biznes Arkadiusz Rudzki, dyrekcor
zarzadzajacy spotki biurowej Skanska.

Bedziemy sklonni placié wiecej

za rzeczy lepszej jakosci

81 proc. $rednich i matych firm bu-
dowlanych ocenia, ze rozwdj tech-
nologii to jeden z czynnikéw, ktdry
bedzie ksztattowaé branze budowlana
w nadchodzacej dekadzie — wynika

z raportu ,Budownictwo przysztosci.
Pod lupg” opracowanego na zlecenie
EFL. Na $wiecie sektor ten jest duzo
bardziej innowacyjny niz w Polsce.

— Méwimy o druku 3D, wdrazaniu
nowych technologii, autonomicz-
nych pojazdach lub obstugiwanych
za pomoca tabletu. Zastanawiamy
sig, w jaki sposéb mozna budowad
szybciej, ale na koniec wszystko spro-
wadza si¢ do ceny. Jako deweloperzy
musimy pracowa¢ wspélnie z branza
budowlana i koicowymi uzytkowni-
kami, bo element ceny jest kluczowy.
Mydle jednak, ze dzicki dobrej sy-
tuacji gospodarczej spoleczeristwo
dochodzi do takiego poziomu, w kt6-
rym bedzie nas sta¢ na wigcej i dzigki
temu bedziemy sktonni placi¢ wigcej
za rzeczy lepszej jakosci — méwi Arka-
diusz Rudzki.

Jak podkresla, kierunek rozwoju
branzy budowlanej determinuja
dzi$§ przede wszystkim oczekiwania

partneréw biznesowych i klientow,
zwlaszcza miodszych pokolen, keé-
rzy maja inne priorytety. Potwierdza
to raport EFL, z ktérego wynika, ze
inwestycje w nowe rozwiazania po-
wodowane sg gléwnie potrzebg do-
stosowania oferty do oczekiwan
klientéw i zleceniodawcéw (92 proc.)
oraz dazeniem do wzrostu sprzedazy
(90 proc.) i minimalizacji kosztéw
(89 proc.). Dla 71 proc. firm budow-
lanych Zrédlem inspiracji do tworze-
nia nowych produkeéw, projektéw
lub ustug sa potrzeby klientéw czy
zleceniodawcéw. Dla 66 proc. firm
taka inspiracja jest wiedza o nowych
technologiach, a dla 58 proc. bada-
nych — potrzeby spofeczeistwa.

Coraz wicksza rola ekologii

Z raportu EFL wynika, ze przeszto
8 na 10 firm styszalo o takim pro-
jektowaniu budynkéw, aby byto
mozliwe zdalne sterowanie nimi za

pomocy odpowiednich aplikacji.
77 proc. firm wie o trendzie, jakim
jest wykorzystywanie w budynkach
rozwigzan bazujacych na wzw. zielo-
nej infrastrukeurze (zielone tarasy,
dachy, fasady). Z idea budynkéw
w pelni autonomicznych pod wzgle-
dem zapotrzebowania na energie ze-
tknglo si¢ 52 proc. badanych firm.
Autorzy raportu podkreslaja, ze upo-
wszechnienie sie tych trendéw m.in.
na polskim rynku nie jest weale odle-
gla perspektywa.

Zdaniem ekspertéw obok nowych
technologii to zréwnowazone bu-
downictwo i ekologia beda odgry-
waé coraz wigkszg role. Z raportu
EFL wynika, 7e 93 proc. badanych
firm stawia na poprawe efektywnosci
energetycznej budynkéw, a 89 proc.
respondentéw wierzy, ze w najbliz-
szych 10 latach powszechne stanie si¢
wykorzystywanie odnawialnych Zr6-
det energii.



