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Faktoring - ustuga o stale rosnacej popularnosci

Pierwszy kwartat 2016 roku

Obroty odnotowane przez 22 faktoréw zrzeszonych

w Polskim Zwigzku Faktoréw sg wyzsze o 15,4 proc.

w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.
Obroty faktoréw osiagnely taczna wartos¢ 34,8 mid zt. Liczba
klientow korzystajacych z faktoringu wzrosta do 6 870,

014,1 proc. wiecej niz w 1Q 2015 roku. Staty trend wzrostu
rynku nie powinien jednak zaskakiwa¢, rynek faktoringu
wchodzi w faze dojrzala, a ustuga cieszy sie coraz wigksza

popularnoscia.

Jerzy Dabrowski

Pierwszy kwartat 2016 roku przy-
nidst wzrost liczby klientéw, ktdrzy
wybrali ustugi faktoringu. Z fak-
toringu skorzystato 6870 przed-
sigbiorcow (6071 w 1Q 2015 r.)
— wzrost 0 14,1 proc. rok do roku.
Faktorzy obstuzyli w tym okresie
138 tys. kontrahentéw (125,5 tys.
w 1Q 2015 r.), co stanowi zmiang in
plus o 7,5 proc. rok do roku. Wzro-
sta réwniez liczba fakeur. W 1Q br.
byto to 1,6 mln wobec 1,4 mln w1Q
2015 roku (wzrost 0 18,3 proc.). In-
stytucje faktoringowe obstuguja co-
raz wigcej klientéw z sektora MSP,
o czym $wiadczy 2,5 proc. spadek
$redniej wartosci fakeury przedsta-
wianej do wykupu, ktéra wyniosta
niewiele ponad 20 tysiecy ztotych.
Ten trend bedzie si¢ utrzymywat,
rynek pokazuje bowiem, ze w tym
segmencie potrzeby finansowania
stale rosna, a sami faktorzy sa co-

raz bardziej elastyczni i poszerzaja
swoja ofert¢ produktowa.

Mocny faktoring petny

i eksportowy

W pierwszym kwartale roku naj-
szybciej rozwijat si¢ faktoring
petny, kedry wzrdst o 23 proc. oraz
faktoring eksportowy — wzrost
0 13,2 proc. r./r. Potwierdza to ob-
serwowany juz od pewnego czasu
trend charakteryzujacy oczekiwa-
nia klientéw. Przedsigbiorcy ocze-
kuja po prostu coraz cz¢dciej czegos
wigcej, niz samo finansowanie wie-
rzytelnosci w obrocie krajowym.
Pozyskiwanie §rodkéw na biezaca
dziatalno$¢ to nadal bardzo istotny
element oczekiwan, ale firmy chea
réwnoczes$nie zmniejszy¢ lub catko-
wicie pozby¢ sie ryzyka niewypta-
calnosci swoich odbiorcow. Silnym
impulsem wzrostu popularnosci
tego produktu jest szybko rosnacy
polski eksport. Wraz ze wzrostem
eksportu rosng takze obawy o nie-
wyplacalnoé¢ kontrahentéw zagra-
nicznych. Dodatkowo, faktoring
eksportowy zmniejsza ryzyko kur-
sowe, tak istotne w transakcjach
migdzynarodowych.

Pierwsza tabela przedstawia wolu-
meny obrotéw wg rodzajéw ustug:

- obroty faktoréw wedtug

formy ustug
rodzaj faktoringu 2016 2015

(minzt) | (minzt)

faktoring krajowy 103853 | 90167
w tym: petny 14634 | 11302
niepetny 12417 | 11910
faktoring eksportowy | 28731 | 22668
w tym: petny 4172 3989
niepetny 3217 2539

Zrédto: Dane PZF

Branze, ktére najczesciej

korzystaja z faktoringu

Zebrane dane o obrotach w poszcze-
gélnych branzach gospodarki wy-
kazuja, ze pierwszym kwartale br.
z faktoringu najchetniej korzystali
klienci z branzy spozywczej, che-
micznej i metalowej. 49 proc. ob-

10 najbardziej faktorowalnych

branz polskiej gospodarki

branza Obrét proc.
(minzt)

spozywcza 6050 17,7 proc.
chemiczna 3830 11,2 proc.
metalowa 3347 9,8 proc.
elektroniczna 2107 6,2 proc.
energetyczna 1525 4,5 proc.
motoryzacyjna 1489 4,4 proc.
papiernicza 1358 4,0 proc.
i opakowania
budowlana 1259 3,7 proc.
maszynowa 1157 3,4 proc.
transport 1059 3,1 proc.

Zrédto: Dane PZF

rotéw wypracowali klienci z sektora
produkeyjnego podczas gdy klienci
sektora handlu 37 proc.

Druga tabela pokazuje 10 najbar-
dziej faktorowalnych branz polskiej
gospodarki.

Co czeka branzg i klientéw

w kolejnych kwartatach roku?
Obroty faktoréw mierzone warto-
$cig wierzytelnosci nabywanych i fi-
nansowych przez faktoréw rosng
w tempie dwucyfrowym nieprzerwa-
nie od 2009 roku. Mozliwo$¢ tacze-
nia finansowania z innymi zaletami
faktoringu, w tym — przejecie ryzyka
niewyptacalnosci odbiorcéw lub moz-
liwos¢ aktywnego zarzadzania struk-
turg bilansu sprawia, ze faktoring jest
istotnym narzedziem w zarzadzaniu
finansami przedsigbiorstwa. W bie-
zacym roku utrzymanie dwucyfro-
wej dynamiki wzrostu nabywanych
oraz finansowanych wierzytelnosci
jest osiagalne i prawdopodobne.

Nie mozemy zapomnie¢ jednak
o ostabionej akgji kredytowej ban-
kéw oraz bessie na gieldzie papieréw
wartociowych. Te luke bardzo do-
brze wypetni¢ moga faktorzy.
Przypomnijmy podstawowe czyn-
niki, keére nakrecaja koniunkture
dla rynku:

* po pierwsze, rynek wchodzi w fazg
dojrzata. Produkty faktoringowe sa
dobrze rozpoznawalne a klienci
doceniaja korzysci jakie niesie za-
stosowanie rozwiazan z dzie-
dziny finansowania i zarzadzania
wierzytelnosciami;

* po drugie, z faktoringu korzysta
nieco ponad 7 tys. klientéw. Poten-
cjalny rynek przyszlych odbiorcow

ustug faktoringowych jest ogromny,
w Polsce funkcjonuje przeciez po-
nad dwa miliony przedsi¢biorstw.
Nawet w sytuacji, w ktdrej faktorzy
zastosuja b. ostra selekcje w dobo-
rze klientéw, te zasoby sa ogromne;
* po trzecie, mimo ciaglego zagro-
zenia wystapienia niekorzystnych
zjawisk w gospodarce $wiatowej,
gospodarka polska utrzymuje do-
bra kondycjg;

* po czwarte wreszcie, udziat eks-
portu w polskim produkcie glo-
balnym stale rosnie. Nie jest wicc
przypadkiem, ze obroty faktoringu
eksportowego wzrosty w 1Q br.
013,2 proc.

Pozytywne uwarunkowania wzro-
stu branzy pozwalaja prognozowad
utrzymanie si¢ pozytywnych tren-
déw. Sa jednak widoczne symptomy
zagrozenia. Przy niejasnych jeszcze
celach polityki gospodarczej i zapo-
wiedziach zmian w sferze podatko-
wej, faktorzy mogg stana¢ w obliczu
koniecznosci podwyzszenia progéw
ostroznosciowych a nawet podnie$¢
ceny swoich ustug.

Sadz¢ jednak, ze dobry klimat dla
faktoringu powinien si¢ utrzymaé
w najblizszej perspektywie. Dodat-
kowa szansy dla branzy jest stale
poprawiajaca si¢ innowacyjnosc. Po-
szukiwanie nowych rozwiazan da-
jacych tatwiejszy i bezpieczniejszy
dostep do produktéw oraz wdraza-
nie nowych technologii w dziedzinie
FinTech moze przynie$¢ rozwiaza-
nia, ktére zbuduja nowa jakosé w re-

lacjach klient/faktor.

Autor jest wiceprzewodniczacym komitetu
uZ/komwczego Polskiego Zuwigzku Faktorw;
dyrektorem generalnym Bibby Financial Services
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Sita napedowa dla przedsiebiorcow

Rynek ustug faktoringowych przez ostatnie lata bardzo
mocno sie rozwinat, co oczywiscie ma szereg wymiernych
korzysci dla klienta (chociazby poréwnywanie kosztow

i negocjowanie tych najlepszych dla klienta). Ale jak oceni¢
warunki oferty, kiedy umowy na rynku diametralnie sie
réznia? Czy rzeczywiscie cena to kluczowa kwestia? Czy np.
najwiekszy faktor jest w stanie zapewnic obstuge, jakiej
oczekujemy? A co z procesem obstugi, szybkoscig procesu
wydawania decyzji? Czas to tez pienigdz, a moze i przede

wszystkim...

Na te pytania postaram sie odpowiedzie¢ i przyblizy¢
panstwu kilka kluczowych elementéw, na ktére warto
zwrdci¢ uwage przy wyborze partnera do wspétpracy.

N

Lena Krzemien

Na pewno spotkacie sie Pan-
stwo ze sformufowaniem ,nale-
zymy do jednych z najwiekszych
faktoréw na rynku” - ale czy ma
to dla Was faktycznie tak duza
wartos¢? Duzy nie zawsze ozna-
cza dobry. To jak zwyborem po-
miedzy podréza autobusem
a wtasnym autem. Autobus po-
miesci wiele osob, ale czy na
pewno bedziemy czu¢ sie na-
prawde komfortowo? W Idea
Money nie traktujemy naszych
Klientéw masowo, na kazdym
etapie wspotpracy zapewniamy
profesjonalng, spersonalizo-
wang obstuge.

Klient vs. faktor - plusy-
minusy dla klienta

A co w sytuacji, kiedy kontrahent
nie bedzie chciat podpisa¢ doku-
mentu cesji (powszechnie wy-
magana forma)? U nas istnieje
mozliwos¢ faktoringu ,cichego”
—stuchamy gtosu naszego klienta
i jego oczekiwan, cesja cicha to
dla nas zaden problem. Oczywi-
ste jest, ze niektdrzy kontrahenci
w swojej polityce biznesowej
z géry nie zgadzajg sie na cesje
- my mamy na to rozwigzanie.
Kolejny wazny parametr wspot-
pracy z faktorem to przyzwole-
nie finansowania tylko wybranych
przez klienta faktur (rynek narzuca
klientom petny obrét i przekazy-
wania wszystkich faktur, co oczy-
wiscie wigze sie z kosztem). Idea
Money nie tylko finansuje wy-
brane faktury, ale przede wszyst-
kim, majac na uwadze rézne
branze i modele wspétpracy klien-
téw zkontrahentami, finansujemy
wybrane kontrakty.

Czy zdarzajg sie sytuacje, w kto-
rych faktor odrzuci klienta
Z uwagi na to, ze jego branza

jest ryzykowna? To standard
na rynku, zwfaszcza u faktoréw
bankowych. My z kolei jeste-
$my swiadomi, przed jakimi wy-
zwaniami stojg przedsiebiorcy
w naszym kraju i za granica. Dla-
tego zajmujemy sie finansowa-
niem faktur wystawianych przez
kazda branze, takze budownic-
two i transport.

Czas wydawania decyzji

Tutaj mozemy spodziewac sie, ze
czas oczekiwania na ostateczng
decyzje bedzie dtuzszy niz dekla-
racje. W praktyce faktor wydaje
decyzje okoto 3 tygodni, ponie-
waz analiza oparta jest na procesie
bankowym. Nie ma sie co tudzi¢
- szybko nie bedzie. Idea Money
wydaje decyzje maksymalnie do
3 dni, a niejednokrotnie do 3 go-
dzin. Z uwagi na to, ze sami szanu-
jemy swdj czas, wiemy, ze klient
takze tego oczekuje od nas. Warto
sie o tym przekonac.

Przekazujac faktury do finanso-
wania, nie czekasz na sptate w ter-
minie ich pfatnosci — pienigdze
dostajesz od reki, zapewniajac so-
bie ptynnos$¢ finansowa. Jestesmy
po to, aby poméc Twojej firmie
rozwinac¢ skrzydta — zwiekszy¢ ob-
rét i urosnac w site. Nawet wtedy,
gdy otoczenie dynamicznie sie
zmienia.

Faktoring to sita napedowa dla
przedsiebiorcéw, a jego cena,
wsroéd pozostatych sktadnikéw,
gra niekoniecznie pierwszopla-
nowa role, choc¢ warto znac rynek
takze pod wzgledem optat.

Czym jest limit faktoringowy

i jak okresli¢ jego wolumen?
Dobranie odpowiedniego limitu
jest jednym z najistotniejszych
elementéw decyzji. Warto zatem
wiedzie¢, ze umowa faktoringowa
przewiduje dwa rodzaje limitow:
Limit dla klienta (faktoranta) ozna-
czajacy maksymalng kwote, jaka
faktor wyptaci klientowi, finansu-
jac poszczegdlnych kontrahentow.
Limit dla kontrahenta - to wartos¢
przyznana danemu kontrahen-
towi (tzw. sublimit), okreslajacy
maksymalng kwote, do ktorej fak-
tor zaangazuije sie, wypfacajac za-
liczke na danego kontrahenta.
Suma poszczegolnych sublimi-
téw dla kontrahentéw nieko-
niecznie musi by¢ réwna limitowi
faktoranta. Faktor, finansujac po-
szczegdlnych kontrahentéw,
w pierwszej kolejnosci angazuje
sie do wartosci sublimitu danego

)

kontrahenta, a nastepnie, finan-
sujgc wszystkich kontrahentow,
nie moze zaangazowac sie do
kwoty wyzszej niz warto$¢ limitu
globalnego okreslonego dla
klienta (faktoranta).

Sama kwota limitu klienta ma
z kolei przetozenie na pierw-
szy koszt, tzw. prowizje przygo-
towawczg (nazywang takze ,up
front”). Dlatego tez nalezy by¢
czujnym i weryfikowac oferte
Faktora przez pryzmat faktycz-
nego zapotrzebowania na limit
globalny.

Jak wyglada koszt faktoringu?
Analiza wbrew pozorom nieko-
niecznie jest tatwa i przyjemna,
Zuwagi na to, ze konstrukcje opfat
na rynku sg zréznicowane. Co na-
lezy zatem wiedzie¢?

Pierwsza podstawowq optata
jest prowizja przygotowawcza
(standardowo naliczana od war-
tosci limitu). Im wyzsza kwota
limitu, tym prowizja bedzie wyz-
sza. W standardzie jest okreslana
w proc. i jest naliczana przy pod-
pisaniu umowy oraz w kazda
rocznice, jednak czes¢ faktoréw
dodatkowo okresla takze wo-
lumen tj. proc. od limitu, ale nie
mniej niz...

Kolejna optata jest prowizja od
finansowanej faktury - i tu na-
lezy miec sie ,na bacznosci”. Jakie
pytania klient powinien zadac¢?

- czy faktor nalicza tg optate od
wypfaconej zaliczki czy moze od
wartosci f-ry brutto ?

- czy koszt naliczany jest za fak-
tyczny okres finansowania faktury
(od terminu wykupu f-ry do ter-
minu zapfaty przez kontrahenta),
czy moze potraca koszt z géry za
cykl, na jaki jest wystawiong fak-
tura i bez wzgledy, kiedy klient ja
przekazuje do finansowania?

— czy koszty finansowania faktury
sg naliczane w stawkach dzien-
nych, czy naliczane z géry, jak opi-
satam to wczesniej?

Oplaty naliczane po terminie
ptatnosci faktury. Powszechnie
stosowane i nie powinny nikogo
dziwi¢, dlaczego? W sytuadiji, kiedy
klient przekazuje dobry port-
fel swoich kontrahentéw i opéz-
nienia wystepujg sporadycznie
— koszty pojawia sie tylko w wy-
jatkowej sytuacji. Natomiast kiedy
klient przekazuje do faktoringu
mocno opdzniajacych sie w plat-
nosciach kontrahentéw - wow-
czas faktor ponosi wyzsze koszty
obstugi umowy. Oczywiscie koszty
nalezy poréwnac - sg naliczane
w tzw. ,okresie regresu” (lub jak
w Idea Money w okresie ,toleran-
¢ji i monitoringu”)

Faktoring to sita napedowa dla
przedsiebiorcéw, a jego cena,
wsréd pozostatych sktadnikow,
gra niekoniecznie pierwszopla-
nowa role, choc¢ warto znac rynek
takze pod wzgledem optat.

Do wspotpracy zldea Money SA.
zapraszamy kazda firme.

Autorka jest menadzerem ds. wsparcia i rozwoju
sprzedazy, departament sprzedazy Idea Money
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Najtanszy nie znaczy najlepszy

Na polskim rynku faktoringowym dziata wielu faktorow,
aich liczba rosnie z kazdym rokiem. Oznacza to, ze
obecnie niemal kazdy przedsiebiorca jest w stanie
uzyskac satysfakcjonujace go rozwiazanie - nie

jest jednakze prawda, ze kazdy faktor jest w stanie
zaoferowac sensowne rozwiazania dla kazdego klienta.

I

Pawel Starczak

Wskazanie faktora najbardziej od-
powiedniego dla potrzeb konkret-
nego przedsicbiorstwa powinno by¢
poprzedzone analizg potrzeb i ocze-
kiwad firmy. Trzeba przyjrzeé sig
branzy, w ktdrej dziala przedsi¢biorca
rozZWazajacy zastosowanie tego ro-

ju finansowania czy jego kondy-
cji finansowej.

Elastyczno$¢

Jednym z najwazniejszych elemen-
toéw, na ktdre powinno si¢ zwracaé
uwage przy wyborze oferty fakto-
ringowej, jest elastyczno$¢ danego
rozwiazania. Kazdy przedsigbiorca
powinien rozwazy¢, jakie s jego
plany na najblizsze miesigce czy
lata. Faktorzy réznig si¢ podej-
$ciem do takich kwestii, jak obej-
mowanie faktoringiem $wiezo
pozyskanych odbiorcéw, dodawa-
nie kolejnych w trakcie stosowania
faktoringu, a co za tym idzie zmian

wielkosci limitu finansowania. Jesli
firma, rozwazajaca skorzystanie ze
wsparcia finansowego oferowanego
przez firmy faktoringowe, planuje
pozyskiwa¢ nowych kontrahentéw,
wchodzi¢ na nowe rynki zbytu lub
nawet znaczaco zwicksza¢ sprzedaz
z juz posiadanymi kontrahentami,
powinna upewni¢ si¢, czy oferta
faktoringowa pomoze jej w reali-
zacji tych zamierzen.

Idac dalej, przedsigbiorca powinien
zastanowic si¢, czy propozycje przed-
stawiane przez faktoréw wspolgraja
z jego modelem dzialania. W tym
miejscu nalezy pamigta¢ chociazby
o tym, ze dany fakror i jego wersja
produktu mogg sprawdza¢ si¢ $wiet-
nie w przypadku sprzedazy do jed-
nego lub kilku odbiorcéw, a z kolei
inny faktor sprawniej poradzi so-
bie z obstuga naleznosci kilkuset lub
wiccej kontrahentéw.

Opéinienia w platnosciach

Istotng kwestia, ktéra nie powinna
umkna¢ uwadze przedsigbiorcéw
analizujacych oferty faktoringowe,
jest tez podejscie danego faktora
do kwestii opéznied w platno-
$ciach — jesli nasi klienci opdzniaja
si¢ znaczaco, wybodr faktora, ktdry
jest na tym punkcie szczegélnie
wyczulony i stosuje jedynie nie-

wielki okres karencji nie jest do-
brym pomystem.

Trzeba tez zastanowié sig, po jaka wer-
sj¢ faktoringu powinno si¢ w danym
przypadku siggnaé. Nie wszyscy fak-
torzy oferuja faktoring petny, czyli
z przejeciem ryzyka. Takze wachlarz
ustug dodanych, zwiazanych z ob-
stuga naleznosci i tak zwang migkka
windykacja, rézni si¢ znaczaco po-
miedzy poszczegdlnymi instytucjami.
Staz

Nie mniej wazne jest to, ze po-
szezegblne firmy faktoringowe maja
odmienne oczekiwania co do rynko-
wego stazu firm szukajacych fakto-
ringu; réznia si¢ migdzy soba takze
podejéciem do wynikéw finanso-
wych firm starajacych si¢ o to fi-
nansowanie, inaczej podchodza do

Odpowiedz na
pytanie, jaki faktor
jest najlepszy dla
MSP powinna by¢
raczej zastapiona
odpowiedzia,

jaki faktor
najlepiej sprosta
potrzebom danego
przedsigbiorstwa.

kwestii nieuregulowanych zobowia-
zani publicznoprawnych.

OdpowiedZ na pytanie, jaki fak-
tor jest najlepszy dla MSP powinna
by¢ raczej zastapiona odpowiedzia,
jaki faktor najlepiej sprosta potrze-
bom danego przedsi¢biorstwa. Nie

nalezy koncentrowaé si¢ na warun-
kach cenowych — rozwiazanie dobrze
dopasowane bedzie dalece bardzie]
uzyteczne niz tarisze, ale nie do korica
zgodne z potrzebami naszego biznesu.

Autor jest dyrektorem
Hilton-Baird Financial Solutions Sp.  0.0.

Obroty faktoréw po | kwartale 2016 r.

FAKTOR 1Q2016 min zt 1Q2015 min zt zmiana proc.
1 | Raiffeisen Polbank 4151 4545 -8,70 proc.
2 | INGCF 5115 4295 19,10 proc.
3 | Pekao Faktoring 3436 3628 -5,30 proc.
4 | BZWBK Faktor 4058 3539 14,70 proc.
5 | Bank Millennium 3473 3029 14,70 proc.
6 | mFaktoring 2631 2571 2,30 proc.
7 | Coface Poland 2676 2532 5,70 proc.
8 | BGZBNP Paribas Faktoring 2604 921 182,70 proc.
9 | PKO BP Faktoring 1956 843 132,10 proc.
10 | SEB 500 708 -29,40 proc.
11 | HSBC 603 639 -5,60 proc.
12 | BOS Bank 533 626 -14,80 proc.
13 | UBI Factor 390 502 -22,30 proc.
14 | BPH 522 438 19,30 proc.
15 | Bibby Financial Services 571 380 51,70 proc.
16 | IFIS Finance 556 341 62,80 proc.
17 | Arvato Bertelsmann 205 214 -4,10 proc.
18 | BPS Faktor 165 167 -1,20 proc.
19 | Pragma Faktoring 19 109 9,40 proc.
20 | Eurofactor Polska 268 91 195,30 proc.
21 | Faktorzy 40 43 -5,7 proc.
22 | KUKE Finance 247 N 2094,00 proc.

Zrédto: PZF, oprac.: CBSF

Faktoring dla MSP - jak dostosowac oferte dla matych
przedsiebiorstw?

Mate i srednie przedsiebiorstwa to sita napedowa
naszej gospodarki. Bardzo czesto jednak firmy z tego
sektora nie sa traktowane jako rownoprawny gracz
w dostepie do kapitatu obrotowego. Nadzieja na
wyréwnanie szans w mozliwosciach otrzymania
finansowania sg ustugi pozabankowych firm
faktoringowych dedykowane dla przedsiebiorcéw

z segmentu MSP.

Grzegorz Pardela

Pragma Faktoring od 20 lat specja-
lizuje si¢ w obstudze sektora MSP.
Narzedzia finansowania, procedury
dokumentacyjne dostosowano spe-
cjalnie do mozliwosci matych i $red-
nich przedsi¢biorstw. W przypadku
mniejszych podmiotéw faktoring jest
czesto jedynym narzedziem umozli-
wiajacym zwickszanie konkurencyj-
nosci i rozwoju. Te firmy z powodu

braku lub zlej historii kredytowej,
braku zabezpieczen czy zaleglosci pu-
blicznoprawnych, nie maja duzych
szans na pozyskanie w banku kre-
dytu obrotowego na odpowiednim
poziomie. Jezeli w koricu uda im si¢
uzyska¢ pozytywna oceng anality-
kéw bankowych to czesto szansa zre-
izowania intratnego zaméwienia czy
kontraktu mija juz bezpowrotnie.

Oferta dostosowana do potrzeb

Mikro, mali i $redni przedsigbiorcy
siegajac po oferte faktoringu przede
wszystkim powinni zwrécié uwage
na to, czy firma faktoringowa spe-
cjalizuje si¢ w obstudze tego sek-
tora i jak dlugie ma doswiadczenie
w tym obszarze. Z naszych rozméw
z klientami wynika, ze czgsto oferty

kierowane do nich przez duze insty-
tucje finansowe, nie rozumieja logiki
ich dziatania. Juz sam proces ztoze-
nia wniosku i oczekiwanie na decy-
zj¢ przypomina $ciezke ubiegania
sie o wielomilionowe finansowanie
w banku. W Pragma Fakroring do-
skonale zdajemy sobie sprawe, jak
wazny jest szybki dostep do kapitatu
dla przedsi¢biorcéw dziatajacych
na nasyconym, konkurencyjnym
rynku, dlatego skracamy do mini-
mum czas od momentu przedsta-
wienia oferty do wyplaty srodkéw.
Czas i dostgpnos¢ to podstawowe
czynniki, ktére przekonuja mniejsze
firmy do korzystania z faktoringu.
Przyznajac limit faktoringowy, sku-
piamy si¢ na ocenie finansowanej
transakeji a nie na analizie zdolno-
§ci kredytowej przedsigbiorstwa. Na-
leznosci klienta to gléwne aktywo,
keére przy ocenie transakcji faktorin-
gowej jest brane pod uwagg.

Swiadomos realiéw

Nie bez znaczenia pozostaje zna-
jomos¢ krajowych realiéw biznesu.
Czgsto bywa bowiem, iz oferty dla

sektora MSP projektowane i te-
stowane sa w zupetnie innej cz¢dci
Europy i mimo $wietnych kompe-
tengji kadry, ktére oferuje na te-
renie naszego kraju, Zwyczajnie
nie przystaja do realiéw naszego
rynku. Aby bardziej obrazowo
oddac¢ istot¢ problemu — podpi-
sanie przez klienta takiej umowy
przypomina czgsto zakup samo-
chodu z kierownicg po lewej stro-
nie i prébe sprawnego poruszania
si¢ nim po naszych ulicach.

Oferta dla przedsi¢biorcéw MSD,
poza finansowaniem, powinna
réwniez zawiera¢ wsparcie Faktora
w pozostalych obszarach, takich
jak: monitoring ptatnosci, obstuga
prawna zawieranych transakgji, czy
weryfikacja odbiorcéw, ktére po-
magaja zarzadza¢ ryzykiem finanso-
wym. Mali i $redni przedsigbiorcy
nie maja wyspecjalizowanych kadr
w tych obszarach, gdyz koncen-
truja si¢ na podstawowym profilu
dziatalnosci, wigc w naturalny spo-
sob oczekuja outsourcingu w tym
obszarze. W naszej opinii oferta
faktoringowa, ktdra nie zawiera ta-

kiego wsparcia w dtuzszej perspek-
tywie, jest w tym sektorze skazana
na porazke.

Grunt to dobre rozwiazanie

W Pragma Faktoring jestesmy
elastyczni i aby nasi klienci osia-
gali maksimum korzysci dostoso-
wujemy indywidualnie ofert¢ do
specyfiki branzy i potrzeb kon-
kretnego przedsigbiorstwa. Dzigki
kompetencjom calej Grupy
Pragma jako jedyni w kraju oferu-
jemy kompletna obstuge wierzy-
telnosci od finansowania i ustug
prawnych po windykacje i sekury-
tyzacjg. Dzigki temu nasi doradcy
wchodzac do klienta, rozmawiaja
o wszystkich nalezno$ciach — nie-
wymagalnych, wymagalnych, jak
i tych, wobec ktdrych potrzebne
sq bardziej ztozone dziatania wy-
magajace wspotpracy pomiedzy
wszystkimi trzema stronami trans-
akcji. Nasze przewodnie hasto
— faktoring to nie tylko cena, to
przede wszystkim rozwigzanie.

Autor jest dyrektorem handlowym, czlonkiem
zarzqelu Pragma Faktoring SA
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Ludzie przestajg bac sie faktoringu

Polski rynek faktoringowy jest relatywnie mtody, jednak rozwija sie
wyjatkowo dynamicznie. Polscy faktorzy wprowadzaja produkty
bazujace na wykorzystaniu technologii IT. Jest to zjawisko zachodzace
na calym Swiecie, ktore ma prowadzic¢ do automatyzacji zawieranych

transakgji i ich uproszczenia.

AL

] " -

Jakub Ananicz
Powstaja platformy IT dziatajace na wzér zna-
nego serwisu aukcyjnego AMAZON. Kupu-
jacy 1 sprzedajacy spotykaja si¢ w przestrzeni
internetowej 1 moga za posrednictwem przy-
gotowanych i wyspecjalizowanych narzedzi
systemowych zawrze¢ umowe. Takie portale
ofertowe funkcjonujg w Wielkiej Brytanii,
a ostatnio takze w Polsce. Rozwigzanie wspo-
mniane jest oferowane na platformie interneto-
wej Faktorama.pl.

Zainteresowanie stale rosnie

Wobec obserwowanego statego wzrostu zain-
teresowania ustugami faktoringowymi i poszu-
kiwaniem przez firmy coraz to nowych zrédet
kapitatu na dziatalnoé¢ biezaca, funkcjonowa-
nie takich platform stanowi konieczny krok
w kierunku ufatwienia prowadzenia biznesu.
Platforma umozliwia bowiem skomunikowa-
nie stron transakdji, tj. potrzebujacej finanso-
wania i to finansowanie oferujacej. Platforma
jest narzedziem wysoce innowacyjnym, ktére
moze w perspektywie czasu zredukowa¢ przede
wszystkim koszty prowadzenia dziafan faktorin-
gowych, i pozwoli¢ na zaoferowanie przez firmy
faktoringowe oferty finansowej zblizonej w wa-
runkach do oferty proponowanej przez pod-
mioty bankowe. Kluczowy w tym przypadku
jest automatyzm dziatania komputera, ktory
nie przepusci zadnego braku w dokumentacji
i zaoferuje ludziom korygujacym jego dziata-
nie gotowe wzory uméw i innych dokumen-
t6w uzupetnionych o dane stron transakeji.
Zaleta systemu komputerowego obstugujacego
transakgje jest zdolnos¢ do przetworzenia zgod-
nie z zastosowanym modelem scoringowym
wickszej ilosci i bardziej zaawansowanych da-
nych. Oczywiscie ostateczng decyzje w kwestii
przyznania limitu faktoringowego, czy samego
faktu podpisania umowy podejmuje cztowiek,
ale ma on uproszczone zadanie i dostaje go-
towe dane, kt6rych pozyskanie z wylaczeniem
wsparcia systemu 1T zajetoby nieproporcjo-

Wazne jest, aby patrze¢ na
rynek perspektywicznie, méc
redukowad ryzyko, czy dy-
wersyfikowad je, inwestujac
niewielkie kwoty w pojedyncze
faktury, czy aukgje faktur. Plat-
formy powstajace w ostatnich
latach umozliwiaja taki wlasnie
model prowadzenia biznesu,
co wywoluje dynamiczny
wzrost, a ludzie przestaja baé
sie faktoringu. Obieg doku-
mentéw jest minimalizowany,
transakcje moga by¢ dokony-
wane przy pomocy smartfona,
praktycznie w kazdym miejscu
na $wiecie.

nalnie wiele czasu, i byto dodatkowo narazone

na ryzyko bledu.

Oceni¢ ryzyko

Wsparcie systeméw 1T umozliwia polskim fir-
mom notowanie dwucyfrowego wzrostu rocz-
nego, co przyczynia si¢ do postrzegania rynku
polskiego jako jednego z najszybciej rozwija-
jacych si¢ rynkéw fakroringowych w Europie.

Dynamika obrotow faktoréw po | kwartale 2016 r.

FAKTOR 102016 min zt 102015 minzt Zmiana proc.
1 KUKE Finance 247 1 2094,00
2 | Eurofactor Polska 268 91 195,30
3 BGZ BNP Paribas Faktoring 2604 921 182,70
4 | PKO BP Faktoring 1956 843 132,10
5 | IFISFinance 556 341 62,80
6 | Bibby Financial Services 577 380 51,70
7 | BPH 522 438 19,30
8 | INGCF 5115 4295 19,10
9 | BZWBK Faktor 4058 3539 14,70
10 | Bank Millennium 3473 3029 14,70

Zrédto: PZF, oprac.: CBSF

Wedtug raportu Factors Chain International ry-
nek europejski zwigkszyt sig w skali 10 proc., zas
polski w tym czasie 0 17 proc. Wplyw na to ma
umozliwienie stronom transakgji korzystanie
z opisanych narzedzi IT, w szczeg6lnoscei plat-

form, gdzie kazdy uczestnik transakeji moze sam
oceni¢ ponoszone ryzyko. Ocena ryzyka jest tu
takze kluczowa dla tak dynamicznego wzrostu.
Inaczej bowiem klient oceniany jest przez bank,
keéry patrzy gléwnie na historyczne wyniki fi-
nansowe klienta, a inaczej przez prywatne firmy,
fundusze lub tzw. matych inwestoréw. Przywo-
ta¢ mozna tu przyklad inwestycji w komputery,
czy firme Apple. Zaden z tych produktéw na

wezesnym etapie nie kwalifikowat si¢ do finan-
sowania bankowego, natomiast kazdy w efekcie
przynosi miliardowe zyski.

Patrze¢ perspektywicznie

Wazne jest, aby patrze¢ na rynek perspekty-
wicznie, méc redukowad ryzyko, czy dywer-
syfikowa¢ je, inwestujac niewielkie kwoty
w pojedyncze faktury, czy aukcje faktur. Plat-
formy powstajace w ostatnich latach umozli-
wiaja taki wlasnie model prowadzenia biznesu,
co wywoluje dynamiczny wzrost, a ludzie prze-
staja ba¢ si¢ faktoringu. Obieg dokumentéw
jest minimalizowany, transakcje moga by¢ do-
konywane przy pomocy smartfona, praktycznie
w kazdym miejscu na $wiecie. Wazne by w tym
pedzie wywotanym rozwojem technologii IT
i ich stosowania w branzy nie traci¢ zdrowego
rozsadku i mimo wszystko rzetelnie sprawdza¢
kontrahentéw, szczegdlnie wykonujac samo-
dzielnie wizje lokalne, lub zlecajac wykonanie
takowych podmiotom fachowym. Branza otwo-
rzyta si¢ zatem na niewielkie firmy i maltych in-
westoréw dopuszczajac do obiegu mikrokapitat.
Rynek korzystajac z udogodnieni oferowanych
przez platformy internetowe, jak wspomniany
serwis Faktorama.pl, rozwija si¢, umozliwiajac
przy tym firmom oszczedno$¢ czasu i pieniedzy
oraz, w zaleznosci od celéw biznesowych, wybdr
najlepszego pakietu rozwiazan.

Autor jest wiceprezesem zarzqdu Faktoramy
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Lepiej zapobiegac niz

Faktoring to pewien sposdb na unikniecie zatoru
ptatniczego i utrzymanie firmy w dobrej kondycji,
jednak nie jedyny. Istnieja takze alternatywne
sposoby zarzadzania wierzytelnosciami. Jak inaczej
mozna zadbac o ptynnos$¢ finansowa naszego

przedsiebiorstwa?

Stawomir Szarek

Na plynnos¢ finansowa, czyli dobrg
kondycj¢ naszego biznesu, sktada si¢
wiele czynnikéw, m.in. terminowe
regulowanie zobowiazan przez na-
szych kontrahentéw. Jedli jednak

ke6ry dochodzi¢ bedzie od naszego
kontrahenta uregulowania rachun-
kéw. W przypadku faktoringu do-
stajemy jednak jedynie cz¢é¢ ich
warto$ci — reszte, w ramach prowi-
zji, pobiera firma, ktérej odsprzeda-
lismy zalegle faktury. Najwazniejsze
jest jednak to, ze uzyskali§my pie-
niadze, ktére utrzymaja nasz biznes
w dobrej kondycji. Rozwiazanie to
ma jednak wytacznie dorazny cha-
rakter i dotyczy konkretnej sprawy,
dlatego nie uchroni nas przed kolej-
nymi nierzetelnymi ptatnikami.

Lepszym sposobem na zachowanie
plynnosci finansowej na statym po-

weryfikacji przysztego partnera biz-
nesowego przed podpisaniem z nim
umowy.

Audyt prewencyjny

Jedli planujemy podpisanie licza-
cego si¢ kontraktu, warto dokladnie
zweryfikowa¢ kondycje finansowg
partnera — od transakcji z nim za-
lezy rozwéj naszej firmy. Weryfi-
kacji potencjalnego kontrahenta
mozna dokona¢ na kilka sposo-
béw, m.in. poprzez wywiadownig
gospodarcza. Przedsi¢biorca, ko-
rzystajacy z ustug wywiadowni,
otrzymuje szczegdtowy raport ogol-
nodostepnych danych oraz analize
wiarygodnosci potencjalnego part-
nera biznesowego. Cho¢ informacje
te mozna zgromadzi¢ we wlasnym
zakresie, np. z KRS, ksiag wieczy-
stych, a nawet na podstawie publi-
kacji w mediach, warto skorzystaé

leczyc

wystawione przez nas faktury niesa  ziomie jest profilaktyka, czylibiezace  z ustug profesjonalnej firmy, ktéra
optacane terminowo, wéwczas plyn-  zapobieganie zatorom platniczym.  zrobi to szybko i sprawnie. Dziatal-
noé¢ firmy moze zosta¢ zachwiana.  Jak mozna to osiagna¢? Grupy fi-  no$¢ podmiotéw z tego segmentu
Szybkim i skutecznym sposobemna  nansowe, oferujace pefen proces  ograniczaja jednak m.in. przepisy
jej stabilizacje jest zlecenie obstugi  zarzadzania wierzytelnosciami, pro- o ochronie danych osobowych, :
lub sprzedaz faktur podmiotowi,  ponuja rozpocza¢ wspétprace od  ktérych ztamanie grozi odpowie-
/ n
Ktory rodzaj Dla kogo faktoring?
faktoringu wybrac? '
Faktoring nie jest niczym Do pierwsze termin platnosci Branze mile widziane

Faktoring w Polsce rozwija sie¢ dynamicznie od ponad

18 lat. Jednak mimo dtugoletniej obecnosci na krajowym
rynku, nadal zauwazalny jest niski poziom swiadomosci

tych ustug. Przedsiebiorcy czesto postrzegaja faktoring jako
narzedzie dla firm w gorszej sytuacji finansowej, natomiast

z finansowania dziatalnosci za pomoca faktoringu korzystaja
réwniez firm o dobrej kondycji finansowej, a sam produkt

umozliwia ich rozwoj.

Stanistaw Atanasow

Na polskim rynku funkcjonuja dwa
gléwne rodzaje faktoringu. W zalez-
nosci od potrzeb, firmy moga zde-
cydowac si¢ na faktoring petny lub
niepelny. Pierwszy rodzaj, zwany
roéwniez faktoringiem bez regresu,
dedykowany jest firmom, ktére
cheg zabezpieczy¢ sie przed ryzykiem
braku zaptaty od swoich odbiorcow,
gdy na przyktad dopiero rozpoczy-
naja z nimi wspdtprace, badz wobec
istniejacych odbiorcéw, z ktérymi
cheg zwigkszy¢ obroty, czy tez zna-
czaco wydluzy¢ im terminy plat-
nosci. Fakeoring petny pozwala na
wyksiegowanie krétkoterminowych
naleznosci handlowych z bilansu, co
poprawia jego strukture.

Drugi rodzaj faktoringu, tzw. fakto-
ring z regresem, kierowany jest do

firm, ktére maja stalg grupe spraw-
dzonych odbiorcéw i wymagaja je-
dynie szybszego sptywu gotéwki.
Ten rodzaj faktoringu jest tez de-
dykowany firmom, ktére chcg wy-
dtuza¢ terminy platnosci w zamian
za zwickszanie wolumenu sprze-
dazy. Jak wynika z danych Pol-
skiego Zwiazku Faktoréw, 22
zrzeszone w nim firmy w 2015 r.
wykupily wierzytelnosci o tacznej
wartodci 134 335 mln zt. (w 2014 r.
114 446 mln zl.), co oznacza
17,4 proc. wzrostu r/t. W ubieglym
roku z ustugi faktoringu skorzy-
stato 7 095 klientéw (6314 w roku
2014). Fakrorzy sfinansowali facznie
6 566 213 faktur (5 451 327 w roku
2014).

W faktoringu z regresem w 2015 r.
wykupiono wierzytelnosci o war-
tosci 65006 mln zt, co stanowi
48 proc. calego obrotu, a rok weze-
$niej 59 141 mln z}. Coraz popular-
niejszy staje si¢ faktoring eksportowy,
ke6ry zanotowat dynamike na pozio-
mie 26,8 proc. oraz faktoring petny,
z blisko 26 proc. wzrostem.

Autor jest prezesem zarzqdu Eurofactor Polska SA

nowym - funkcjonuje
juz od konca Il wojny

Swiatowej. Jednak wciaz

przedsiebiorcy staja
przed pytaniem - czy
to odpowiedni rodzaj
finansowania dla mojej

ﬁrmy?
= 5]
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Tomasz Jankotowicz

Faktoring jest ustuga skierowana
do firm udzielajacych kredytu
kupieckiego. Ustuga ta pozwala
odblokowa¢ $rodki zamrozone
w fakturach i zapewnia szybki do-
plyw gotéwki, chroniac jednocze-
$nie przed zatorami platniczymi.
Ustuga na polskim rynku funk-
cjonuje juz od ponad 20 lat, wigc
trudno traktowaé opisywany me-
chanizm jako novum, tym bar-
dziej, iz na $wiecie na szeroka skale
funkcjonuje juz od czasu zakoricze-
nia I wojny swiatowej. Niemniej
jednak ciagly i dynamiczny rozwéj
wspomnianego narzedzia nasuwa
pytanie: komu dedykowany jest
faktoring, a kto nie odczuje zbyt
wielu korzyéci z zastosowania go
we wlasnym przedsiebiorstwie?

Biorac pod uwage pierwsze zda-
nie artykulu niejako domyslna
grupa docelowy faktoringu sa
wszystkie firmy stosujace dlugie
terminy platnosci — trzydziesto-
dniowy okres ptatnosci lub diuz-
szy. W takim przypadku ustuga
faktoringu pozwoli efektyw-
nie i terminowo regulowaé¢ wia-
sne zobowigzania, umozliwiajac
dzigki temu prowadzenie stabil-
nego biznesu.

Faktoring nie jest natomiast ani
oplacalny, ani potrzebny wszyst-
kim tym przedsigbiorstwom,
ktére prowadza sprzedaz z ter-
minami platnosci nieprzekracza-
jacymi siedmiu dni, tym, ktére
handlujg za gotéwke oraz pod-
miotom wymagajacym przed-
ptaty od odbiorcéw swoic
produktéw lub ustug. Przykta-
dem opisywanej grupy moga
by¢ firmy produkujace urzadze-
nia specjalistyczne — nierzadko
pobieraja one zaliczki siggajace
nawet 70 proc. ceny finalnego
produktu. Praktykuja one takie
podejscie po to, aby zapewnic so-
bie $rodki na zakup niezb¢dnych
do produkgcji materialéw oraz
ograniczy¢ ryzyko braku zaptaty
ze strony swoich odbiorcéw. Od-
biorcy tych firm powinni nato-
miast rozwazy¢ skorzystanie
z faktoringu odwrotnego, dzicki
ktéremu mogliby skorzystaé
z dobrodziejstw wydluzonego
terminu platnosci.

Mozemy wyrézni¢ kilka branz
bedacych pod staly ,kroplowka
kapitalows” pochodzaca od firm
zajmujacych si¢ dyskontowaniem
fakeur. Pierwsza z nich jest z pew-
noscia szeroko pojety transport.
Przyczyn takiego stanu rzeczy jest
oczywiscie kilka, zaczynajac od
termindw platnosci oscylujacych
zwyczajowo koto 45 dni, a kon-
czac na konieczno$ci ponoszenia
wysokich kosztéw stalych zwia-
zanych z utrzymaniem floty sa-
mochodowej, zakupem paliwa,
czy zatrudnieniem pracowni-
kéw. Rynek ustug finansowych
dla wspomnianej branzy jest od
niedawna bardzo rozbudowany.

Zaréwno firmy generujace wie-
lomilionowe obroty z wieloma
platnikami, jak i mikrofirmy
z pojedynczymi zleceniami rzedu
kilkaset ztotych, znajda dla siebie
partnera, ktory zechce je finanso-
wad. Kolejnymi branzami chet-
nie obstugiwanymi przez firmy
faktoringowe sa te, ktére charak-
teryzuja si¢ dtugimi cyklami pro-
dukeyjnymi, np. branza drzewna
czy rolnictwo. Z ustug faktoréw
czgsto korzystaja takze podmioty
gospodarcze, ktére musza ku-
powa¢ za gotéwke surowce czy
materialy do produkgji, np. prze-
twérstwo migsne. Faktoring jest
tez popularny tam, gdzie stoso-
wane terminy platnosci sa nad-
zwyczaj dlugie, a zaangazowanie
finansowe podmiotéw w jed-
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dzialno$cia karna. Dlatego moze
si¢ okaza¢ — niezaleznie od tego, ze
dane zebrane przez wywiadownig
gospodarcza sa we wlasciwy sposéb
zinterpretowane i zfozone w cato-
$ciowy raport — ze partner bizne-
sowy skrzetnie ukrywa niepokojace
informacje na swoj temat i wywia-
downie gospodarcze nie s3 w stanie
do nich dotrze¢. Wigcej mozliwo-
$ci daje zatrudnienie licencjono-
wanych detektywdéw, majacych
uprawnienia do zbierania danych
wrazliwych. Dzi¢ki szerszym mozli-
wosciom detektywi maja dostep do
informacji pozwalajacych na wery-
fikacje, czy z pozoru dobrze prospe-
rujaca firma nie ukrywa istotnych
danych lub nie prowadzi dziatal-
nosci niezgodnej z prawem. Sto-
sowane instrumenty, np. wywiad
(takze $rodowiskowy), umozliwiaja
ustalenie majatku firmy, a takze
jego pokrycia, powiazari z innymi
podmiotami polskimi i zagranicz-
nymi, czy tez stopnia wywiazywania
sie z dotychczasowych zobowiazan
kredytowych. Wszystkie czynnosci
detektywistyczne koricza sie zawsze

raportem zawierajacym rekomen-
dacje i wskazanie ewentualnych za-
grozen. Niektére firmy $wiadcza
takze ustugi weryfikacji zagranicz-
nych podmiotéw gospodarczych.

Monitoring platnosci

Jesli weryfikacja kondycji finan-
sowej potencjalnego partnera
przebiegnie korzystnie, warto roz-
pocza¢ z nim wspétprace. Jednak
takze w tym momencie nalezy czu-
wa¢ nad stanem finanséw firmy, re-
gularnie monitorujac terminowos$¢
platnosci  dokonywanych przez
kontrahenta. Monitoring ptatno-
§ci naszych partneréw uchroni nas
przed wpadnigciem w problemy fi-
nansowe wynikajace z niewyplacal-
nosci kontrahenta.

Sprawnie prowadzony system ksie-
gowy to réwniez jeden ze sposo-
béw na utrzymanie finanséw
firmy w dobrej kondycji. Umoz-
liwia on m.in. monitoring plat-
nosci, ktéry pozwala sprawdzié
saldo naleznosci wymagalnych
oraz ocenié, kiedy dojdzie do ich
przekroczenia. Monitoring nalez-

nosci zwykle prowadzony jest na
dwéch etapach. Po pierwsze — sa
to dziatania prewencyjne, wyko-
nywane przed uplywem terminu
platnosci, takie jak przypomnie-
nie o zblizajacym si¢ terminie za-
platy, zapobiegajace opéznieniom
w regulowaniu nalezno$ci. Dru-
gim etapem jest monitoring nalez-
nosci z bardzo krétkim okresem
przeterminowania, nie dtuzej niz
30 dni od daty uplywu wyma-
galnosci. Firmy zarzadzajace wie-
rzytelno$ciami stosuja w tym celu
specjalne narzedzia w postaci pie-
czeci prewencyjnych stawianych na
wysylanych fakturach. Aby dziata-
nia byly skuteczne, niezb¢dny jest
takze staly kontakt z klientami
— czgste rozmowy telefoniczne
i wezwania do zaplaty. Jest to cza-
sochtonne i wymaga wykwalifiko-
wanego personelu, w przeciwnym
razie moze skutkowaé popsuciem
relacji z klientem opédzniajacym
si¢ z zaplata. Dlatego czgsto tego
typu ustugi zlecane sa zewngtrz-
nym firmom oferujacym monito-
ring platnosci.

Odzyskiwanie wierzytelnosci
Kontrpropozycja dla faktoringu
jest odzyskiwanie wierzytelnoci.
Na etapie polubownym polega to
na odzyskaniu kwoty postawio-
nej w stan wymagalnosci w jak naj-
krétszym czasie za pomoca zawarcia
z klientem ugody. Pomagaja w tym
wyspecjalizowani negocjatorzy tele-
foniczni i terenowi. Gdy podmiot
posiadajacy zobowiazanie diuzne
odmawia jednak wspétpracy polu-
bownej, sprawe przejmuje kance-
laria prawna, kontynuujaca proces
odzyskiwania naleznosci na etapie
sadowym i egzekucyjnym. Najle-
piej jesli kancelaria prawna wcho-
dzi w sktad grupy zarzadzajacej
nalezno$ciami.

Wybér optymalnego dla nas roz-
wigzania zalezy od tego, z jakimi
problemami ptatniczymi mamy do
czynienia. Dlatego przed podjeciem
decyzji o najlepszym dla nas srodku
zaradczym, warto skonsultowaé si¢
ze specjalista z branzy zarzadzania
wierzytelno$ciami.
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Reklama

Zaréwno firmy generujace
wielomilionowe obroty

z wieloma platnikami,

jak i mikrofirmy

z pojedynczymi zleceniami
rzedu kilkaset Ztotych,
znajda dla siebie partnera,
ktéry zechce je finansowad.
Kolejnymi branzami
chetnie obstugiwanymi
przez firmy faktoringowe
sq te, ktdre charakteryzuja
si¢ dhugimi cyklami
produkcyjnymi, np. branza
drzewna czy rolnictwo.

Z ustug faktoréw czgsto
korzystaja takze podmioty
gospodarcze, ktére musza
kupowad za gotéwke
surowce czy materialy

do produkeji, np.

przetworstwo migsne.

nostkowe transakcje jest bardzo wysokie,
np. handel stala.

Kto slyszy: ,,Moze lepiej nie...”?

Jest kilka branz, kt6re zazwyczaj maja problem
z finansowaniem si¢ za posrednictwem fakto-
ringu. Mozna zacza¢ od sektora paliwowego,

kedry ze wzgledu na liczne oszustwa zwigzane
m.in. z wyludzeniem podatku VAT badz fik-
cyjnym obrotem surowcem, jest omijany przez
fakcoréw szerokim fukiem. Takze dla firm z sek-
tora budowlanego dostep do ustugi faktoringu
jest utrudniony, bo zalezy od aktualnej ko-
niunktury na rynku. Dodatkowym czynnikiem
utrudniajacym w tym przypadku si¢gniecie po
finansowanie jest wszechobecny w umowach
pomiedzy podmiotami zakaz cedowania nalez-
nodci, co skutecznie utrudnia zawarcie umowy
z faktorem. Rozwiazaniem moze by¢ korzysta-
nie z faktoringu niejawnego, ktdry nie wymaga
cedowania wierzytelnosci. Trzeba takze wymie-
ni¢ branze gornicza, ktérej finansowanie wiaze
si¢ z wysokim ryzykiem. Firmy dzialajace w sek-
torze okotogdrniczym maja szczeg6lny problem
ze znalezieniem partnera finansujacego, gléwnie
ze wzgledu na brak przewidywalnosci tego sek-
tora gospodarki. Z drugiej strony obowiazujace
w tej branzy terminy platnosci rzedu 120 — 150
dni skutecznie zniechgcaja do podjecia ryzyka
zwiazanego z lokowaniem kapitalu w transak-
cje z tej galezi przemyshu.

Widoki na przyszlos¢

Tlodciowemu i wartosciowemu wzrostowi rynku
faktoringowego towarzysza zmiany w relacjach
faktor — fakrorant. Aktualnie coraz cz¢dciej to
nie faktoranci musza spefnia¢ restrykeyjne kry-
teria stawiane przez banki i firmy faktoringowe,
ale to faktorzy w coraz wigkszym stopniu s
nastawieni na spelnianie oczekiwan klientdw.
Upraszczaja i uelastyczniajg swoje procedury, re-
dukuja limity dotyczace obrotéw czy liczby pfat-
nikéw faktoringowych oraz minimalizujg inne
wymagania w stosunku do firm cheacych sko-
rzysta¢ z finansowania. Dlatego nie wydaje si¢
zbyt daleko idacym stwierdzenie, ze firmy, kt6re
obecnie majg problemy ze zdyskontowaniem
fakeur, za kilka lat beda mogly z zapomnie¢
o obecnych problemach.
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