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Wzrost w wymagajacym dla branzy
flotowej 2019 roku

Wynajem dtugoterminowy aut konczy wymagajacy
dla branzy flotowej 2019 r. z wysokim, dwucyfrowym
wzrostem na poziomie 10,6 proc. r/r. Ustanowione

rok wczesniej rekordowe poziomy sprzedazy nowych
samochodéw do firm, napedzane widmem zmiany
regulacji prawnych, okazaly sie trudne do pokonania.
W rezultacie rynek w 2019 r. przez zdecydowang
wiekszos¢ czasu zmagat sie z utrzymaniem wynikéw
22018 r., a w przypadku konkurencyjnych do wynajmu
dtugoterminowego form finansowania aut stuzbowych
nawet ze spadkami sprzedazy.

Na tym tle zdecydowanie wyrézniat
sic wynajem dlugoterminowy sa-
mochodéw, ktéry mégt poszezyci¢
si¢ w calym tym okresie wzrostami.
Liczba nowych aut osobowych zaku-
pionych w polskich salonach na po-
trzeby wynajmu dlugoterminowego
byta w 2019 r. wigksza 0 6,1 proc., niz
rok wezesniej. Dla poréwnania, catko-
wita sprzedaz aut do firm w tym cza-
sie, uwzgledniajaca wszystkie rodzaje

nansowania, urosta o 2,1 proc. t/r,
a w przypadku klasycznego leasingu
finansowego, kredytu i zakupu ze
$rodkéw whasnych liczonych tacznie,
wzrost byl jeszcze mniejszy i wynist
1 proc. r/r. Pomimo niewielkich wzro-
stéw sprzedazy nowych samochodéw
do firm, ktére od wielu lat odpowia-
daja za zdecydowang wigkszos¢ zaku-
péw aut w krajowych salonach, rynek
motoryzacyjny w Polsce moze zali-
czy¢ rok 2019 do grona najlepszych lat

w swojej historii. Rekordowa w tym
stuleciu wielkos¢ sprzedazy ustano-
wiona w 2018 r., przekraczajaca ba-
riere 0,5 mln nowych aut osobowych,
w 2019 . byla jeszcze wigksza. Padt
nowy rekord.

Biorac pod uwagg zakupy doko-
nane zaréwno przez firmy, jak
i osoby prywatne, w ubieglym roku
z salonéw wyjechalo o 23,6 tys.
(4,4 proc.) wigcej nowych samo-
chodéw osobowych anizeli rok
wezesniej — tacznie ponad 555 tys.
Podobnie jak w poprzednich latach,
nabywcami wigkszosci z nich (pra-
wie 393 tys. aut) byli klienci instytu-
cjonalni (firmy), keérzy odpowiadali
za ponad 2/3 (70,7 proc.) catkowi-
tej sprzedazy. Udziat firm w tym za-
kresie zmniejszyt si¢ jednak w ciagu
roku o 1,6 proc., co jest zjawiskiem
nienotowanym na polskim rynku
w ostatnich latach.

Sprzedaz nowych
samochodéw osobowych w Polsce
w 2019 roku

+1,6% r/r
29,3 %
Osoby prywatne

(klienci . )
indywidualni) /

-1,6% r/r
70,7 %

Firmy (klienci
instytucjonalni)

Najwiekszy wzrost w wynajmie
dlugoterminowym

Przez niemalze caly miniony rok ry-
nek sprzedazy nowych aut do firm
notowat wyniki na poziomie zbli-
zonym do tego z 2018 r., a niekiedy
wystepowaly nawet spadki. Wyrdz-
niajacy si¢ pod tym wzgledem formg
finansowania aut przez przedsigbior-
céw byt jedynie wynajem dtugoter-
minowy, ktéry w pierwszych trzech
kwartatach roku osiagat wzrost liczby
nowych kupowanych samochodéw
osobowych, mieszczacy si¢ w zakre-
sie od 3,1 proc. t/r do 3,7 proc. t/r.
Biorac pod uwage uwarunkowania
rynkowe i w poréwnaniu z konku-
rencyjnymi rodzajami finansowania
aut firmowych, czyli kredytem, za-
kupem i klasycznym leasingiem fi-
nansowym liczonymi tacznie, ktdre
notowaly w poszczeg6lnych kwarta-
tach roku spadki sprzedazy na pozio-
mie od —0,03 proc. r/r do —4,2 proc.
t/r—byly to wyniki bardzo dobre, od-
rézniajace wynajem dlugoterminowy
na tle konkurengji. Rynek sprzedazy
aut do firm przy$pieszyt dopiero
w ostatnim, IV kwartale roku 2019,
przy czym przyspieszenie to nie do-
tyczylo w réwnym stopniu kazdego
z rodzajéw finansowania samocho-
déw stuzbowych. Najszybciej w IV
kwartale, podobnie jak i kwartatach
wezesniejszych, rozwijat si¢ wyna-
jem dtugoterminowy aut, notujac az
13,1 proc. wzrost liczby nowych za-
kupionych samochodéw osobowych
w pordéwnaniu z tym samym okre-
sem 2018 r. Kredyt, zakup ze $rod-
kéw wiasnych i klasyczny leasing
finansowy facznie réwniez odnoto-
waly w tym czasie wzrost si¢gajacy
9,3 proc. t/r. Nalezy przy tym jednak
zaznaczy¢, ze skumulowany dla tych
trzech rodzajéw finansowania wzrost
sprzedazy zostat wypracowany przede
wszystkim za sprawg duzej liczby re-
jestracji nowych aut osobowych przez
dealeréw samochodéw, co ma zwia-
zek 7 prowadzong akejg tzw. wyprze-
dazy rocznika 2019.

Wozrost sprzedazy aut do

firm napedzany gléwnie
wynajmem dlugoterminowym
Znaczaco lepsze rezultaty osiagniete
w IV kwartale wplynely na dodat-
nie wyniki sprzedazy nowych aut
osobowych do firm w catym 2019 .
Firmy w 2019 r. zakupily 392,6 tys.
nowych samochodéw osobowych
— 0 2,1 proc. (8,2 tys.) wigcej niz
w roku poprzednim. Do osiagniecia
wzrostu w tym zakresie — cho¢ nie-
wielkiego — przyczynily si¢ w znacz-
nej mierze dobre wyniki wynajmu
dlugoterminowego. Firmy i przed-
sicbiorcy nabyli w calym minio-
nym roku w tej formie finansowania
0 6,1 proc. (5 tys.) wiecej nowych
aut osobowych niz rok wezesniej.
W przypadku kredytu, zakupu ze
$rodkéw wiasnych i klasycznego le-
asingu finansowego skumulowana
sprzedaz samochodéw osobowych
w tych trzech rodzajach finansowa-
nia pozwolita facznie na osiagnie-
cie w 2019 r. wzrostu 1 proc.
t/t. W wynajmie dtugoter-
minowym znalazt si¢ wig-

cej niz co piaty (22,1 proc.)
nowy samochdd osobowy
nabywany w 2019 r. przez
firmy i przedsigbiorcéw. Branza
wynajmu dlugoterminowego za-
kupita facznie 86,8 tys. nowych aut
osobowych i jej udziat w catkowi-
tej sprzedazy samochodéw do firm
zwigkszyt si¢ w 2019 1. 0 0,8 proc. t/r.

Wynajem dlugoterminowy
utrzymat duza dynamike wzrostu
pomimo trudnego roku

Biorac pod uwage najwazniejszy
wskaznik rozwoju branzy, a wigc
taczng liczbe samochodéw znajdu-
jacych si¢ w ustudze Full Serwis Le-
asing, wynajem dlugoterminowy
aut w Polsce osiagnat w 2019 roku
wzrost 10,6 proc. r/t. Oznacza to,
ze faczna liczba samochodéw wyko-
rzystywanych w naszym kraju przez
firmy i przedsigbiorcow w ramach
wynajmu dlugoterminowego zwigk-
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szyta si¢ w zeszlym roku az o po-
nad 10 procent w stosunku do roku
2018. Pomimo, ze miniony rok byt
dla branzy flotowej w kraju bardzo
wymagajacy, co wynikato z takich
czynnikéw jak wysoka baza po-
réwnawcza ustanowiona w 2018 r.,
znaczace zmiany przepisow podatko-
wych w rozliczaniu aut stuzbowych,
a takze wdrozenie nowego standardu
rachunkowosci MSSF 16, to wyna-
jem dlugoterminowy rozwijat si¢
nadal w wysokim, dwucyfrowym
tempie, nie odbiegajacym w istotny
sposéb od wzrostéw w ostatnich la-
tach. — Wynajem dtugoterminowy
samochodéw nieprzerwanie na prze-
strzeni wielu ostatnich lat rozwija si¢
w DPolsce bardzo dynamicznie, bez
wzgledu na wszelkie potencjalnie nie-
korzystne zjawiska i uwarunkowania
na rynku flotowym czy motoryzacyj-
nym — méwi Grzegorz Szymariski,
prezes zarzadu PZWLP, Re-
gional Manager of Cen-
tral Europe w Arval.

— Rynek wynajmu
dtugoterminowego

w Polsce jest bowiem
nadal stosunkowo
mafo nasycony, ma
przed sobg weigz bar-
dzo duzy potencjat. Tkwi
on w segmencie matych i §red-

nich przedsiebiorcéw, ktdrzy jesli ko-
rzystali do tej pory z zewngtrznych
zrédel finansowania samochodéw,
to zazwyczaj byt to klasyczny leasing
finansowy. Rozwiazanie to zapew-
nialo im jednak wytacznie sfinanso-
wanie auta. Obecnie mniejsze firmy,
podobnie jak robig to od wielu lat
duze korporacje, oczekujg ustug bar-
dziej kompleksowych, a taka jest
wynajem dtugoterminowy. Podob-
nie jak klasyczny leasing zapewnia
im finansowanie auta, ale dodat-
kowo réwniez (co nie wystepuje juz
w przypadku leasingu) duzy kom-
fort i oszczedno$¢ czasu w uzytkowa-
niu samochodéw stuzbowych, a takze
ciqg dalszy str. 20

-
-

N



Bl BIZNES RAPORT

GAZETA FINANSOWA

14-20 lutego 2020 r.

SLOTA

dokoriczenie ze str. 19

prostot¢ rozliczed. Podobnie jak
w leasingu otrzymuja nowy fabrycz-
nie pojazd za statej wysokosci mie-
sigczng rate. W przypadku wynajmu
miesi¢czna rata uwzglednia jednak
dodatkowo wszystkie koszty zwiazane
z codzienng eksploatacja auta, ta-
kie jak np. ubezpieczenie, assistance,
opony czy naprawy i przeglady ser-
wisowe. Wynajem dtugoterminowy
przekonuje mniejszych przedsie-
biorcow jeszcze jedng wazng zaletg
— w odréznieniu od klasycznego le-
asingu finansowego w wigkszosci
przypadkéw pozwala na pozyskanie
do swojej firmy fabrycznie nowego
samochodu bez koniecznosci pono-
szenia tzw. oplaty wstgpnej. Wszystko
to powoduje, ze liczba klientéw wy-
najmu  dlugoterminowego aut
z sektora matych i $rednich przedsie-
biorstw rosnie obecnie bardzo szybko
iz pewnoscig trend ten bedzie konty-
nuowany w przysztosci.

Sposréd dwoch ustug zaliczanych
do wynajmu dlugoterminowego,
w Polsce dominuje Full Serwis Le-
asing, czyli wariant gwarantujacy
przedsigbiorcy state koszty finanso-
wania auta oraz jego pelng obstuge,
np. przeglady, rejestracje, serwis, na-
prawy, ubezpieczenie, likwidacje
szkéd czy opony.

W liczacej na koniec 2019 1. 157,6 tys.
aut™ flocie firm PZWLP w wynajmie
dlugoterminowym pojazdy w ustu-
dze Full Serwis Leasing stanowily
az 94,4 proc. og6tu. Pozostata czes¢,
awiec 5,6 proc. samochodéw, byta fi-
nansowana i obstugiwana w ramach
ustugi Leasingu z Serwisem, kt6ra jest
uproszczong wersjg Full Serwis Le-
asingu i zapewnia korzystajacej z niej
firmie mniejszy zakres obstugi auta.
W gronie najpopularniejszych samo-
chodéw w wynajmie diugotermino-
wym w Polsce na koniec minionego
roku znajdowaly si¢: Skoda Octavia,
Volkswagen Passat, Opel Astra, Ford
Focus i Skoda Fabia.

Udziat wynajmu dlugoterminowego
w sprzedazy nowych aut osobowych do firm

w 2019 roku

+0,8% r/r
22,1%

Wynajem
diugoterminowy

-0,8% r/r

77,9 %

Zakup + kredyt +
klasyczny leasing
finansowy

Zrédto: PZWLP/IBRM Samar

Auta w wynajmie
dlugoterminowym odmtadzaja
park samochodowy

w Polsce i sq coraz bardziej
przyjazne dla $rodowiska

Nowe samochody zakupione przez
firmy PZWLP na potrzeby wy-
najmu dtugoterminowego w IV
kwartale 2019 r. byly bardziej
przyjazne dla $rodowiska natural-
nego anizeli w poréwnywalnym
okresie rok temu. Srednia emisja
dwutlenku wegla samochodéw oso-
bowych byta 01,7 proc. 12,12 g/km
nizsza niz rok wezesniej i wyniosta
124,05 g/km. Jesli za$ chodzi o auta
dostawcze, to $rednia emisja w ich
przypadku wyniosta 142,13 ¢/km
i byta nizsza o 6 proc. i 9,14 g/km
w stosunku do stanu sprzed roku.
— Auta uzytkowane w ramach wy-
najmu dfugoterminowego w Polsce
s3 przekazywane klientom zawsze
jako pojazdy fabrycznie nowe i sa
eksploatowane zazwyczaj przez
okres 3—4 lat — méwi Rafal Merk,
czlonek zarzadu PZWLP,
dyrektor zarzadzajacy
Athlon Polska. — Dzieki
temu nasza branza od-
grywa bardzo wazng
rol¢ we wprowadzaniu
na polskie drogi nowo-
czesnych, bezpiecznych, ¢
w pelni sprawnych, a takze
ekologicznych, spetniajacych
restrykcyjne normy ekologiczne
pojazdéw. Branza wynajmu dhugo-
terminowego bez watpienia istot-
nie przyczynia si¢ do odmtadzania
parku pojazdéw poruszajacych si¢
po polskich drogach. W kontek-
$cie tego, ze w naszym kraju $rednia
wieku samochodéw nadal wynosi
kilkanascie lat i jest jedna z naj-
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wyzszych w Europie, a takze nara-
stajacych probleméw ze smogiem
i globalnymi zmianami klimatu,
wplyw wynajmu dtugotermino-
wego na park pojazdéw w Polsce
jest bardzo cenny. Co wigcej, nowe
auta nabywane przez branze legity-
muja si¢ coraz mniejszymi wskazni-
kami emisji szkodliwych substancji
do $rodowiska. Mamy nadzieje, ze
nasza rola w tym zakresie bedzie
mogta by¢ wypelniana w najbliz-
szej przysziosci jeszcze skuteczniej,
a liczba aut elektrycznych kupo-
wanych przez branze, a wiec ze-
roemisyjnych, znaczaco wzrosnie.
Liczymy, ze wprowadzone pod
koniec 2019 r. przepisy dotyczace
doptat do zakupu przez przedsie-
biorcéw samochodéw elektrycz-
nych w praktyce obejma réwniez
auta finansowane w wynajmie
dlugoterminowym.

Branza Rent a Car koriczy 2019 r.
ze wzrostem 3,9 proc. r/r
Branza Rent a Car reprezen-
towana w PZWLP przez
7 duzych, sieciowych,
* polskich i miedzynaro-
dowych wypozyczalni
samochodéw w 2019
r. notowata zréznico-
wane wyniki w zakresie
dynamiki swojego roz-
woju. Zjawisko takie jest cha-
rakterystyczne dla ustug Rent
a Car (wynajmu krétko- i §rednio-
terminowego) w tej czesci Europy
i wynika z fakeu, ze podlegaja one
duzej sezonowosci. Po I kwartale
wzrost wyni6st bowiem 11,6 proc.
t/t, w 1I kwartale nastapito obni-
zenie dynamiki do 7,8 proc. t/r,
a w kwartale III pojawil si¢ nawet
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nieznaczny spadek, na poziomie
- 1,6 proc. 1/r. Caly rok 2019 zo-
stat jednak zakoriczony 3,9 proc.
wzrostem tacznej floty w poréw-
naniu do stanu sprzed roku. Na
koniec grudnia taczna flota firm
Rent a Car w PZWLP** w ustu-
gach wynajmu krétkoterminowego
(1-30 dni) oraz $redniotermino-
wego (1 miesigc — 2 lata) wynosita
prawie 18,2 tys. aut (18 172).

Rok 2020 — prognozowana
stabilnos$¢ przepiséw

Po duzych zmianach przepiséw
w zakresie rozliczania podatko-
wego aut stuzbowych, ktére we-
szly w zycie od stycznia 2019 r., rok
2020 bedzie w opinii ekspertow
PZWLP najprawdopodobniej cza-
sem wzglednego ustabilizowania re-
gulacji prawnych, majacych wplyw
na funkcjonowanie branzy floto-
wej w Polsce. — Jesli tak faktycznie
si¢ stanie, branza wynajmu dugo-
terminowego moze raczej z opty-
mizmem spoglada¢ w przysztos¢
— méwi Rafat Merk. — Od wielu lat
stoimy bowiem na stanowisku, ze
dla rozwoju naszej branzy kluczowa
jest stabilizacja oraz przewidywal-
nos¢ przepiséw prawa. Z uwagi na
rosngcy $wiadomos$¢ oraz popular-
no$¢ ustug wynajmu dlugotermi-
nowego w Polsce, branza ma duze
szanse zachowa¢ lub nawet zwiek-
szy¢ tempo wzrostu osiagnicte
w 2019 r. Jestesmy pewni, ze grono
klientéw wynajmu dtugotermi-
nowego samochodéw z segmentu
matych i §rednich przedsi¢biorstw
bedzie w dalszym ciagu rosto.

*— bez floty firmy Athlon Car Lease
**— bez floty firmy Avis Budget / Jupol — Car

Jak wybrac karte paliwow3g?

Wybdr karty paliwowej zalezy od tego, czy jezdzimy
na trasach zmiennych, czy statych oraz od wolumenow
tankowania. Do wyboru mamy dwa gtéwne rodzaje
kart: wydawane przez koncerny paliwowe lub przez
operatoréw niezaleznych. Te pierwsze lubiane sg przez
kierowcow przywigzanych do danej marki stacji, te
drugie oferuja korzystne ceny na stacjach wielu marek
i sg dobrym rozwigzaniem na dalsze podréze.
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Cezary Wisniewski

Customer Service
DKV Euro Service Polska

Tym razem skupimy si¢ na kartach
operatoréw niezaleznych, bo dla kie-
rowcoéw aut osobowych moga by¢
nowinka. Do niedawna bowiem za-
strzezone byly dla transportu pro-
fesjonalnego. Duza zmiana miata
miejsce w 2019 r., kiedy to niektSrzy
z nich otworzyli ofert¢ dla matego
biznesu i flot firmowych, oferujac im
rabaty na stacjach wynegocjowane dla
aut cigzarowych. Jednak najbardziej
doceniana przez kierowcéw osobd-

wek jest nieporéwnywalnie wigksza
sie¢ stacji dostgpnych na karty nie-
zalezne, 3-krotnie wieksza niz ta
oferowana przez najwickszy polski
koncern. W jej sktad wchodzg za-
réwno duze migdzynarodowe firmy,
jak i marki lokalne. Dzi¢ki operato-
rom niezaleznym mozna zatanko-
wac wigc na stacjach takich jak m.in.
BR Ortlen, Shell, Lotos, Amic, Moya
czy Circle K, ale i na tych mniej-
szych, jak chociazby Bobryk, Citro-
nex, Pieprzyk czy Uniwar. Wszedzie
zaplacimy jedna karta paliwowa.
I otrzymamy jeden zbiorczy rachu-
nek raz lub dwa razy w miesiacu.

‘Wiecej znaczy taniej

Duza liczba stacji daje kierowcom
osobéwek petng swobodg, jesli cho-
dzi o wybdr trasy przejazdu. Jest
tez druga zaleta — cena. Majac zwy-
kle do wyboru kilkanascie punktéw

w okolicy, mozna wybra¢ najtarisza
stacje. Na przyktad operator karty
DKV udostepnia aplikacje, ktora
pozwala sortowac stacje po aktual-
nych cenach paliwa. Opis kazdej sta-
¢ji zawiera dane o cenach, dostgpnych
serwisach oraz trasie dojazdu. Z DKV
mamy w Polsce do wyboru blisko
5000 lokalizacji, na keére skladaja si¢
22 marki stacji polskich i migdzyna-
rodowych. Majac taki wybor réznice
20-30 groszy sa czyms§ naturalnym,
a jednoczesnie znacznie lzejszym dla
portfela. Taka sama optymalizacja ce-
nowa jest mozliwa za granica — DKV-
-ka zaptacimy w 42 krajach na niemal
60 000 staji.

Dobre, bo polskie

Dzi¢ki karcie paliwowej propono-
wanej przez operatoréw niezalez-
nych mozemy tez uzyska¢ specjalne
ceny na stacjach lokalnych marek,
nieosiagalne dla kierowcy placa-
cego gotowka lub kartami Visa czy
MasterCard. W przypadku sieci
stacji np. Amic, Moya, Pieprzyk,
Bobryk, Citronex czy Eko-Tank
operator karty kalkuluje nam ceng
w oparciu o aktualng stawke hur-
towa, a wicc niezaleznie od ceny na
danej stacji. W okresie dobrych cen

w hurcie stawki te moga by¢ nawet
0 40 groszy nizsze niz te widoczne
na dystrybutorze. W przypadku
DKV takich stacji mamy w Polsce
juz ponad 400.

Wysokos¢ limitéw

Bardzo czesto zdarza sie, ze kon-
cerny paliwowe narzucaja swoim
klientom minimalne limity paliwa,
jakie musza zatankowaé co mie-
siac, by uzywanie przez nich karty
paliwowej bylo optacalne dla kon-
cernu. Ze wzgledu na to, ze nieza-
lezni operatorzy nie s ograniczeni
umowg z tylko jednym koncer-
nem i nie musza narzucaé takich
limitéw, kierowcy moga korzystaé
z karty, kiedy chca i tankowaé na
nig tyle litréw, ile potrzebuja. Jesli
zdarzy si¢, ze w miesiacu nie wyda-
dza ani grosza, operator niezalezny
nie wyciagnie zadnych konsekwen-
cji. Innymi stowy, mozna zamkna¢
karte na pét roku w biurku, jesli nie
jest potrzebna.

Jedna faktura

Dobra karta paliwowa to jeden z ar-
gumentéw przy zatrudnianiu kie-
rowcéw czy handlowcéw. Ulatwia
ich pracg, nie zmuszajac do groma-

dzenia paragonéw lub wozenia przy
sobie gotéwki. Liczy si¢ wigc mozli-
wos¢ rozliczania wszystkich ustug na
jednej fakturze, rozliczanej dwa razy
w miesigcu. To upraszcza prace ksie-
gowosci 1 zdejmuje z barkéw kie-
rowcy papierologie.

Szybko, przez Internet

Emitenci kart idg z duchem czasu
i ulatwiaja dostep do kart paliwo-
wych. Procedury wystawiania kart
byly szczegélnie uciazliwe u opera-
toréw niezaleznych, kt6rzy z racji
obstugi transportu ci¢zkiego mu-
sieli doktadnie weryfikowa¢ zdol-
no$¢ finansows klientéw. Teraz to
si¢ zmienito. Od poczatku 2020 .
posiadacze aut osobowych moga za-
mawia¢ karty paliwowe przez Inter-
net. Cata procedura trwa 5 minut.
Jedynym wymogiem jest posiadanie
wlasnej dziatalnosci gospodarczej,
cho¢by jednoosobowej. Oznacza
to, ze karty niezalezne staly si¢ do-
stgpne naprawde na szeroka skalg.
Whiosek moze zozy¢ lekarz, praw-
nik czy programista. Dziatalnos¢
zawodowa klienta nie musi by¢
zwigzana z transportem, jak bylo
dotychczas. Wybrani operatorzy nie
wymagaja tez zabezpieczen.



Oszczedzaj czas i pienigdze!

Niezaleznie od branzy, w ktorej dziatasz, | wielkosci floty,
ktora zarzadzasz, z kartami paliwowymi BP znajdziesz rozwigzanie
najlepiej odpowiadajace potrzebomTwaojej firmy.

Wiecej informacji na
www.bpplus.pl
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Szanowni Panstwo,

jak wybra¢ najlepsza karte paliwowa? Prébujemy na to pytanie
odpowiadac cyklicznie, dostarczajac zestawienie najciekawszych
ofert na rynku kart paliwowych. Komu i do czego sa potrzebne
karty? W jaki sposob utatwiaja rozliczanie floty? Gdzie i w jakim

NAJLEPSZE KARTY PALIWOWE 2019 -TOP 5

zakresie mozna sie nimi postugiwac? Dowiedza sie Panstwo tego
z opisow przygotowanych przez przedstawicieli emitentow.
Mamy nadzieje, ze znajdziecie w$rdd nich rozwigzania
interesujace dla swojego biznesu.

Redakcja

Nazwa firmy Nazwa karty | Oferta karty paliwowej

oferujacej karte | paliwowej

BP Europa SE, Karta Karta BP+Aral ma zasieg miedzynarodowy (bezgotéwkowe transakcje na ponad 22 tys. stacji — Aral, BP, Circle K, Eni oraz OMV w catej Europie, wiacznie

oddziat w Polsce | BP+Aral ze wschodnig czescia Rosji). Uzytkownicy maja dostep do uniwersalnego urzadzenia BP Tollbox, ktére pozwala regulowac optaty drogowe we wszystkich
krajach Europy objetych systemem EETS. To takze atrakcyjna oferta na przeprawy promowe i transport kolejowy oraz zwrotu VAT i akcyzy.

DKV EURO DKV Card Dostep do sieci ponad 52 tysiecy stacji w 42 krajach Europy. Najszersza siec¢ stacji w Polsce — 5 tys. Blisko 350 tanich stacji w kraju — cena paliwa liczona na

SERVICE GmbH bazie SPOT, koszty tankowania 0 20—40 gr/I nizsze niz na dystrybutorze. Brak zabezpieczenia. Darmowe wydanie i wymiana karty. Liczne serwisy online,

+ Co. KG m.in. DKV Maps, wskazujacy najtanisze punkty tankowania na trasie. Optaty drogowe za autostrady w Polsce i za posrednictwem viaAUTO.

LOTOS Paliwa LOTOS Biznes | LOTOS Biznes to karta skierowana do firm oraz instytucji posiadajacych samochody osobowe, dostawcze, cigzarowe oraz inne $rodki transportu bez wzgledu na rozmiar floty.
To idealne rozwiazanie zarzadzania wydatkami samochodowymi w firmie — od atrakcyjnych rabatéw na paliwa, petnego dostepu online do podgladu wszystkich transakgji, po
zbiorcze fakturowanie raz w miesiacu. Karta ta daje mozliwos¢ rozliczenia produktéw oraz ustug dostepnych na stacjach oraz ustug dodatkowych wspierajacych transport.

Shell Polska Shell Card Shell Card to bezpieczne i wygodne narzedzie umozliwiajace firmom transportowym optymalizacje prowadzonego biznesu. Umozliwia bezgotéwkowe tankowanie,
zakupy na stacjach, optaty za serwisy drogowe w niemal catej Europie, m.in. w Polsce viaTOLL oraz autostrady A1, A2 i A4, w Rosji w systemie Platon czy DarsGo
w Stowenii oraz tunele i mosty we Frangji, Hiszpanii, Belgii czy Portugalii. Karty Shell Card sa akceptowane w ok. 22 tys. punktéw w 35 krajach, z czego 2,5
tys. przystosowane jest do obstugi pojazdow ciezarowych. W Polsce uzytkownicy Shell Card maja do dyspozycji facznie blisko 900 stacji Shell i Lotos.

UTA UTA Full Karta UTA to bezgotowkowe ptatnosci na niemal 65 tys. punktow akceptacji w 40 krajach Europy. Oferujemy wszystko to, co potrzebne kierowcy w trasie, m.in. zakup paliwa, optaty

Service Card | drogowe, myjnie, promy, ustugi serwisowe, pomoc drogowa, a takze zwrot podatku VAT. Zaleta wspdtpracy z UTA jest takze odroczony termin pfatnosci, lepsza kontrola wydatkow,

e-faktury, indywidualne doradztwo, niskie ceny na stacjach oraz korzystne rabaty. UTA udostepnia swoim klientom UTA One, czyli interoperacyjne urzadzenie do poboru opfat
drogowych w systemie EETS. UTA One ma najwiekszy zasieg ze wszystkich dostepnych urzadzen na rynku i obstuguje juz teraz 9 systeméw myta w Niemczech, Belgii, Wtoszech, Austrii,
Frangji, Hiszpanii, Portugalii i w Polsce (A4). Wkrétce planowane jest rozszerzenie zakresu UTA One® na inne kraje (m.in. Czechy, Wegry, Stowenig, Polske, Skandynawie i Szwajcarie).

Finansowanie floty w sektorze MSP, czyli jak mali i $redni
przedsiebiorcy finansujg zakup samochodéw do firmy?

Jeszcze dwadziescia lat temu najpopularniejsza forma
nabywania samochodéw w polskich przedsiebiorstwach
byt zakup ze srodkéw wiasnych lub na kredyt. Z czasem
polski biznes docenit zalety outsourcingowych modeli
finansowania flot, takich jak leasing czy wynajem
dtugoterminowy. Oba te rozwigzania z powodzeniem
wykorzystywane sg obecnie przez przedsiebiorcow

z sektora MSP.

|
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dyrektor sprzedazy i marketingu,
Carefleet

W 53,1 proc. przedsigbiorstw z sektora
MSP leasing jest jednym z najczesciej
wybieranych modeli finansowania
samochodéw stuzbowych — wynika
z badania zrealizowanego przez In-
stytut Keralla na zlecenie Carefleet.
Mikro-, mate i $rednie firmy chetnie
kupuja takze samochody ze srodkéw
whasnych. Niemal % ich przedstawi-
cieli deklaruje ponadto, ze korzysta
z przynajmniej dwéch zrédet finan-
sowania stuzbowych pojazdéw.

Leasing oraz zakup ze

$rodkéw wlasnych na topie

Jak wynika z zebranych przez nas
danych, z leasingu korzysta obec-
nie okoto 50 proc. mikro-, ponad

57 proc. matych oraz 47 proc. $red-

nich firm w Polsce. W przeciwien-
stwie np. do zakupu aut za gotéwke,
rozwigzanie to nie skutkuje zamroze-
niem kapitatu, kedry moze zostaé wy-
korzystany do realizadji strategicznych
celéw firmy, a minimum formalnosci
i relatywnie niskie wymogi odnosnie
zabezpieczenia transakcji w poréw-
naniu z kredytem bankowym sg dla
przedsigbiorcéw dodatkows zacheta.
Decydujac si¢ na finansowanie floty
w formie leasingu, firmy moga wy-
biera¢ sposréd dwoch jego rodza-
jow — operacyjnego i finansowego.
Jak pokazuja statystyki, przedsie-
biorcy w naszym kraju o wiele chet-
niej korzystaja z pierwszej opgji, cho¢
sa réwniez takie sytuacje, w ktérych
leasing finansowy motze by¢ korzyst-
niejszy. Generalnie wybdr pomiedzy
dostgpnymi na rynku ustugami po-
winien zosta¢ poprzedzony analiza
potrzeb przedsigbiorstwa i bilansem
korzysci, jakie moga przynies¢ do-
stepne rozwiazania. Pod uwagg na-
lezy wzia¢ przede wszystkim kwestie
zwigzane z wykupem auta, wysoko-
Scia miesigcznego czynszu oraz od-
pisami amortyzacyjnymi. Wedtug
danych zebranych na zlecenie Care-

fleet, w sektorze MSP z leasingu naj-
chetniej korzystajg firmy z branzy
handlowej (56,7 proc. wskazan),
transportowej (48 proc. wskazari)
oraz produkcyjnej (54,8 proc. wska-
zan). Wiele firm z sektora MSP na-
dal chetnie finansuje flotg ze Srodkéw
whasnych. Ta forma zakupu pojazdéw
stuzbowych jest obecnie jedng z do-
minujacych w 47,6 proc. badanych
przedsigbiorstw.

Wynajem dlugoterminowy
rywalizuje z kredytami

Z kredytéw, ktére jeszcze kilkana-
$cie lat temu byly bardzo popularng
forma finansowania aut stuzbo-
wych, korzysta obecnie 11,6 proc.
badanych mikro-, matych i §rednich
firm. Sukcesywnie rosnie natomiast
zainteresowanie wynajmem dtugo-
terminowym samochodéw — jako
jedna z dominujacych form finanso-
wania wskazato go 10 proc. ankieto-
wanych. O ile popularnos¢ leasingu
i finansowania samochodéw ze
srodkéw whasnych utrzymuje sie
na podobnym poziomie w mikro-,
malych i $rednich firmach, o tyle
zainteresowanie wynajmem dtugo-
terminowym roénie wraz z wielko-
§cia przedsigbiorstwa. Odwrotnie
natomiast sytuacja przedstawia sic
w przypadku kredytéw. Jako jedna
z najezgstszych form finansowa-
nia pojazdéw stuzbowych wskazuje
je 24 proc. mikroprzedsigbiorstw.
W firmach $redniej wielkosci odse-
tek ten wynosi zaledwie 4 proc.

Nie da si¢ ukry¢, ze w sektorze MSP
weiaz istnieje duza grupa firm, kidre
korzystaja z tradycyjnych modeli fi-
nansowania samochodéw, takich jak
kredyt czy zakup ze $rodkéw wia-
snych. Ci przedsicbiorcy powoli
otwierajg si¢ jednak na korzysci wy-
nikajace z rozwiazan outsourcingo-
wych. Z drugiej strony mamy niemal
25 proc. firm, ktére korzystaja jedno-
czesnie z kilku modeli finansowania
floty, a takze bardzo liczne grono ko-
rzystajacych z leasingu i coraz mocniej
zarysowujaca si¢ grupe zwolennikéw
wynajmu. Warto zauwazy¢, ze wyna-
jem pojazdéw to na polskim rynku
rozwiazanie stosunkowo nowe, a jed-
nak bardzo chetnie wykorzystywane
przez korporacje i duze przedsigbior-
stwa. Prognozy wskazuja, ze zainte-
resowanie tg ustugg w sektorze MSP
bedzie sukcesywnie rosto. Wymaga
to jednak czasu, zmian w mentalno-
§ci przedsigbiorcéw oraz duzego zaan-
gazowania ze strony firm oferujacych
ustugi CEM.

Ponad 20 proc. firm z sektora

MSP korzysta obecnie z wynajmu
Ustuga wynajmu dtugoterminowego
z roku na rok coraz bardziej zyskuje
na znaczeniu w sektorze MSP. We-
dlug naszych badan w 2009 roku
tylko niecate 5 proc. mikro-, matych
i $rednich przedsiebiorstw korzystato
z tego rozwiazania. Dzis jest to nie-
mal 21 proc. Polska branza car fleet
management konsekwentnie podaza
ta sama droga, ktdra przeszly kraje

Europy Zachodniej, gdzie obecnie
wickszo$¢ aut stuzbowych finanso-
wana jest w formie wynajmu dtugo-
terminowego. Tam réwniez z ustugi
poczatkowo korzystaly korporacje
i duze przedsigbiorstwa, a dopiero
pdzniej mniejsze podmioty.

Skad coraz wicksze zainteresowanie
ta ustuga? Przede wszystkim jest to
rozwiazanie kompleksowe. W' ra-
mach wynajmu, obok finansowa-
nia, mozna korzysta¢ z wielu ustug
dodatkowych, takich jak serwisowa-
nie, zarzadzanie zakupem i wymiang
ogumienia, a takze ubezpieczenie, li-
kwidacja szkéd oraz Assistance i sa-
mochody zastepcze. Wszystko to za
stalg oplat¢ miesigczna, ktdra po-
zwala z duza precyzja zaplanowaé
wydatki. Kolejng korzyscia wynika-
jacq ze stosowania tego rozwiazania
jest elastyczne podejscie do wnosze-
nia opfaty inicjalnej. Firmy z branzy
CFM, w przeciwieristwie do firm
leasingowych, rzadko stosujg taka
forme zabezpieczenia transakeji.
Warto takze wspomnie¢ o mozliwo-
éci odliczenia czgéei podatku VAT
od kosztéw wynajmu dtugotermino-
wego, a takze wliczenia miesigcznych
rat do kosztéw uzyskania przychodu.
Wynajem uznawany jest za uslugq,
kt6ra moze by¢ dopasowana do po-
trzeb kazdego podmiotu, a duza
swoboda w konfiguracji jego para-
metréw sprawia, ze moga z niego
korzysta¢ przedsigbiorstwa dyspo-
nujace nie tylko duzymi, ale réw-
niez mniejszymi budzetami.



