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Trendy w zywieniu

Podstawowym czynnikiem warunkujacym trendy
w zywieniu sg zmiany w sposobie myslenia

spoteczenstwa. Polacy sa coraz bardziej Swiadomi
wplywu diety na zdrowie oraz krytycznie oceniaja

swoje nawyki zywieniowe.
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Blanka Mellova

Az 33 proc. z nas jest gotowa zmie-
ni¢ swéj styl zycia w celu poprawy
swojego zdrowia. Réwnolegle Po-
lacy pragna, aby poza kwestiami
zdrowotnymi, jedzenie bylo przy-
jemnoscia, radoscia zaréwno dla
podniebienia, jak i dla oka, pragna
nowych wrazen i doswiadczen ku-
linarnych. Bardzo zauwazalna jest
zmiana w postrzeganiu zdrowej
zywnosci. Dawniej to, co zdrowe,
byto w silnej opozycji do tego, co
przyjemne — obecnie to rozréznie-
nie zanika. Jednak wciaz silnie za-

korzeniony w §wiadomosci Polakéw
jest podzial na jedzenie prawdziwe
i tzw. $mieciowe. Jako to pierw-
sze rozumiemy zywno$¢ naturalng,
zdrowa, niezepsuta, bez ,,dodatkéw”
i tradycyjna, natomiast junk food to
produkey sztuczne, chemiczne, nie-
zdrowe i bezwartosciowe.

Zdrowo znaczy lepiej!

Dlatego tez konsumenci zwracajg
coraz wicksza uwage na etykiety,
a szczegblnie na sklad produktu.
Niezwykle popularne sg produkty
Hfree from”, czyli pozbawione jakie-
go$ sktadnika, np. glutenu czy ta-
kich sktadnikéw, ktdre w percepcji
Polakéw dziatajg negatywnie na or-
ganizm, np. cukier czy ttuszcz. Pro-
ducenci spozywczy podejmuja wiec
szereg dziatan dotyczacych wprowa-
dzenia m.in. limitu thuszczy w ar-

tykutach, dokonuja analiz profilu

zywieniowego kazdego z produk-
tow i pracuja nad redukeja za-
wartosci sktadnikéw odzywezych,
ktérych nadmiar w diecie moze
mie¢ niekorzystny wplyw na zdro-
wie. Polacy siggaja tez coraz czgsciej
po zywnos¢, ktéra zawiera biatko ro-
dlinne, a ograniczaja spozycie migsa.
W ostatnim czasie liczba wegetarian
i wegan wzrosta do 4 proc. popula-
cji. W spoleczenistwie zwicksza si¢ tez
tolerancja i poszanowanie dla diety
wegetarianiskiej — juz ponad potowa
Polakéw uwaza ja za zdrows. We-
dlug naszego spoleczeristwa zdrowe
produkty to te, ktdre zawieraja petne
ziarno. | stusznie — ich korzystny
wplyw na zdrowie zostal potwier-
dzony. Petnoziarniste produkty dzigki
wysokiej zawartosci blonnika poma-
gaja walczy¢ z nadwagg oraz zmniej-
szaja ryzyko wystapienia wielu choréb
przewlektych. Powinny wigc stano-
wi¢ podstawe naszej diety. Mozna
wyodrebni¢ kilka produktéw, ktdre
w ostatnim czasie sa szczeg6lnie cze-
sto spozywane przez Polakéw ze
wzgledu na to, ze postrzegane s

jako szczegdlnie pozytywnie wply-

wajace na zdrowie. Naleza do nich:
sok z brzozy, jarmuz, rokitnik, ka-
pusta kiszona, burak, siemie Iniane,
olej Iniany, olej rzepakowy, aronia,
czosnek, kasza jaglana, pokrzywa,
pigwa oraz olej kokosowy. Nato-
miast w ujeciu globalnym popu-
larne sa: woda kokosowa, granat,

jagody goi, aloes, kasze i zboza.

Produkty ,,premium”

Trend poszukiwania przez konsu-
ment6w zdrowej zywnosci i produk-
téw wspierajacych konsumentéw
w trosce o zdrowie i dobra forme
bedzie si¢ z pewnoscia utrzymywat.
Polacy szukaja tez inspiracji i nowych
do$wiadczen. Pragng odczuwac rze-
czywisto$¢ wszystkimi zmystami oraz
doswiadczaé luksusu. Stad whasnie
szczegdlnie zainteresowanie produk-
tami typu ,,premium’”. Istotnym zja-
wiskiem jest tez globalizacja kuchni
i smakéw — az 67 proc. Polakéw
uwaza, ze w ostatnim czasie zmienily
si¢ ich gusta smakowe w zwiazku
z odkrywaniem réznorodnych pro-
duktéw z calego $wiata. Wazne jest
tez poszukiwanie prostoty i wygody

vkt

oraz sam proces gotowania. Zywnos¢
to dos¢ specyficzny obszar naszego
zycia. Jeste$my z jednej strony do
niej przymuszeni, bo przeciez wszy-
scy musimy jes¢, a z drugiej, Zywienie
stafo si¢ na tyle istotnym elementem
zycia, Ze wymagamy od jedzenia nie
tylko dostarczenia do naszego organi-
zmu wartosci odzywczych, ale takze
emocji. Gotowanie to nic innego
jak dawanie radosci sobie i innym.
Wida¢ to doskonale po stale rosna-
cej liczbie i popularnosci blogéw czy
programéw kulinarnych. Gotowa-
nie urosto takze do rangi pewnego
rodzaju hobby — codziennie portale
spotecznosciowe zalewane sg tysia-
cami zdjg¢ uwieczniajacych amator-
skie poczynania kulinarne ludzi na
calym $wiecie. Cheemy cieszy¢ sie
wszystkim, co zwigzane z jedzeniem:
smakiem, zapachem, atmosfera spo-
tkan przy stole, a takze samym przy-
gotowaniem potraw. Prognozujemy,
Z€ emocje zwigzane z gotowaniem
nie beda stably, a nawet bedzie ich
coraz wiecej.

Autorka jest kierownikiem centrum ds. Zywienia
w Nestlé Polska S.A.
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Market czy bazarek?

Wysoki wzrost sprzedazy w sieciach dyskontowych
$wiadczy o wyzszym zaufaniu konsumentéw do
marketow. Nie ma sie czemu dziwi¢, poniewaz produkty,
jakie pojawiaja sie w marketach poddawane sg wysokim

kontrolom jakosciowym.
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Stawomir Kawalec

Kupujac produkt w sieci handlowej
mamy na opakowaniu informacjg
o pochodzeniu, terminie wypro-
dukowania oraz przydatnosci do
spozycia, znak weterynaryjny da-
jacy prawo do wprowadzania pro-
duktéw na rynek. Sa to rzeczy
bardzo istotne z punktu widze-
nia bezpieczeristwa i higieny, a za-
réwno takie, kedrych bazarek nie
jest w stanie zagwarantowaé. Oczy-
wiscie pamigtamy te pickne czasy
kiedy wraz z babcig szlismy na ba-
zarek po kurczaka na rosét. Ale to
bylo w momencie, kiedy $wiado-
mo$¢ odbiorcéw w zakresie zagro-
zen, jakie niesie ze sobg spozywanie

nieidentyfikowalnego migsa byla
bardzo niska. Nasz wzrost $wiado-
mosci i wysokich oczekiwan wéréd
konsumentéw bardzo cieszy i pozy-
tywnie nastraja na przysztosé, po-
niewaz dla nas jakos¢ oferowanych
produktéw i spefnianie najwyz-
szych oczekiwan to codziennos¢.

Higiena podczas uboju

Warto jako $wiadomy konsument
zdawaé sobie sprawe z bardzo waz-
nych aspektéw zwiazanych z do-
starczaniem migsa drobiowego do
ostatecznego odbiorcy. Regulacje
prawne dotyczace nadzoru hodowli
okredlajq jasno, ze kontroli podda-
wane s3 hodowle liczace powyiej
5 tysigcy ptakéw, wige niestety, ale
przydomowe ,hodowle” liczace kil-
kadziesiat sztuk ptactwa najczesciej
nie s3 nadzorowane przez lekarzy we-
terynarii. Co za tym idzie nieprze-

prowadzane sq badania na obecnos¢
salmonelli, a ptaki ubijane w nichigie-
nicznych (domowych) warunkach sa
narazone na zakazenie podwdjnie,
poniewaz nie ma mozliwosci utrzy-
mania odpowiedniej czystosci mi-
krobiologicznej. Bardzo tatwo zarazi¢
si¢ salmonella, wystarczy, ze przygo-
towujac positek zaczniemy od kro-
jenia miesa, ktore jest zakazone i nie
wyparzymy zwyklej deski do kroje-
nia i pézniej potozymy tam chleb lub
wedliny. Migso skazone mikrobio-
logicznie zdecydowanie szybciej sie

psuje i juz po 2-3 dniach od uboju
nie nadaje si¢ do spozycia.

Liczy si¢ jakos¢

Migso lezace na bazarku luzem jest
praktycznie nieidentyfikowalne
— cigzko stwierdzi¢ nawet, czy jego
pochodzenie jest polskie. Nie wiemy,
w jaki sposéb bylo dostarczone do
miejsca sprzedazy — czy zostal za-
chowany ciag chtodniczy, kiéry ma
wyjatkowa wazno$¢ w utrzymaniu
wiasciwej flory bakeeryjnej. W przy-
padku zatrucia trudno sprawdzi¢,
w ktérym momencie doszto za ska-
zenia i wyeliminowa¢ zrodto. Czesto
ludzie obawiaja si¢ informagji ,,pako-
wane w atmosferze ochronnej”, a to
nic innego jak zmienione proporcje
tlenu, azotu i dwutlenku wegla, czyli
sktadniki powietrza atmosferycznego
w innej proporcji, aby uniemozli-
wi¢ rozw6j bakterii — tu nie potrzeba
zadnej chemii ani konserwantéw.
Kazdy z nas ma swoje przyzwyczaje-
nia i kazdy ma swoje przekonania, ale
bezpieczeristwo i zdrowie s zawsze
najwazniejsze. Jako $wiadomi konsu-
menci chcemy wiedzie¢, co trafia na
nasz stét.

Autor jest wiceprezesem Wipasz S.A

Coraz bardziej Swiadomi i wymagajacy klienci

Branza miesna charakteryzuje sie duza dynamika

i nieprzewidywalnoscia ksztattujacych ja czynnikéw.
Mimo to Zaktady Miesne tukéw moga pochwali¢ sie
dobra kondycja finansowa oraz opinia rzetelnego

i wiarygodnego partnera w biznesie.

Irena Grzesiak o )
prezes zarzadu Zaktadéw Miesnych Lukow

Osiggane wyniki finansowe od
wielu lat sg satysfakcjonujace

i pozwalaja na planowanie kolej-
nych inwestycji w innowacyjne

technologie, rozwoj infrastruk-
tury firmy, rozbudowe oferty pro-
duktowej. Wieloprofilowy zakres
produkcji obejmujacy przetwor-
stwo miesa wieprzowego i woto-
wego, w tym produkcje konserw,
rozwazna polityka sprzedazowa,
dywersyfikacja kanatéw dys-
trybucji oraz stawianie potrzeb
i oczekiwan klientéw na pierw-
szym miejscu — to czynniki, ktore
pozwolity na efektywne wykorzy-
stanie potencjatu firmy.

Jakos¢ odgrywa

priorytetowa role

A potrzeby i oczekiwania klien-
téw stale rosna. Konsumenci s3
coraz bardziej $wiadomi i wy-
magajacy. Czytajg etykiety pro-
duktowe, analizujg ich tresc
i wybierajg wyroby dobre jako-
$ciowo tj. takie, ktére zawieraja
minimalng ilos¢ E dodatkdw,
a duzg zawarto$¢ miesa. Cieszy
nas to niezmiernie, poniewaz ja-
kos$¢ odgrywa dla nas prioryte-
towa role, a wiekszos¢ receptur
naszych wyroboéw oparta jest
na dawnych restrykcyjnych nor-
mach. Pragniemy, by nasza oferta
reprezentowata wszystkie najlep-
sze cechy dobrej zywnosci — bez-
pieczne pochodzenie, wyjatkowe
walory smakowe oraz zdrowotne.
Jestto dla nas szczegdlnie wazne,
gdyz dbatos¢ o zachowanie wy-
sokiej jakosci produktow przygo-
towywanych z wykorzystaniem
tradycyjnych receptur i zdoby-

wanie prestizowych certyfikatéw
gwarantujacych ponadprze-
cietne cechy wyrobéw wzmac-
niaja zaufanie klientéw. Sprzedaz
wyrobéw premium z roku na rok
wzrasta, nie tylko w duzych aglo-
meracjach, ale i w mniejszych
miejscowosciach. Klienci wola
kupi¢ mniej wedlin, ale w dobrej
jakosci. Dlatego stawiamy na roz-
woj tej grupy asortymentowej
w najblizszych latach.

Tendencja wzrostowa
spozycia wotowiny

W ostatnim czasie obserwu-
jemy staty wzrost zainteresowa-
nia wotowina. Klienci zauwazaja
wysoka jako$¢ naszego miesa
i wyrobdw miesnych. Wptywa na
to kilka czynnikéw, m.in. wzrost
Swiadomosci konsumenckiej
i zmiana stylu zycia Polakéw. Do-
tychczas panowato niestuszne
przekonanie, ze wotowina jest
miesem trudnym i czasochton-
nym w przygotowaniu, nieda-
jacym pewnosci osiagniecia
zamierzonego efektu. Tymcza-
sem, aby méc sie cieszy¢ wy-
jatkowym smakiem kruchego,
a zarazem soczystego miesa wo-
towego, nie potrzeba wiele — nie
trzeba mie¢ ponadprzecietnych
umiejetnosci kucharskich ani
specjalistycznych sprzetow. Wy-
starczy przyswoi¢ kilka informa-
¢ji, poswieci¢ chwile na wybor
odpowiedniej sztuki miesa od
zaufanego producenta, wybrac

wspotgrajace z miesem dodatki.
Jestem przekonana, ze tenden-
Cja wzrostowa spozycia woto-
winy bedzie sie utrzymywac,
szczegoblnie, ze Spoétka tukow
jako czotowy producent woto-
winy w Polsce podejmuje inten-
sywne dziatania na rzecz wzrostu
popularnosci tego miesa. Aktyw-
nie zachecamy naszych klientow
do wyboru wotowiny i wigczenia
tego wysmienitego miesa w do-
mowe menu.

Zintensyfikowa¢ obecnos¢
Dbamy nie tylko o wysoka ja-
kos¢ i wyjatkowy smak naszych
produktéw, ale doktadamy
wszelkich staran, by klienci
mogli bez przeszkdd je kupic.
Podejmujemy dziatania inten-
syfikujace nasza obecnos¢ we
wszystkich kanatach dystrybu-
cyjnych oraz wdrazamy nowo-
czesne rozwigzania logistyczne.
Obecnie produkty pod marka
Ltukéw mozna naby¢ w tradycyj-
nych sklepach, ale takze w sie-
ciach handlowych. Posiadamy
6 wihasnych centréow dystrybu-
cyjnych w kluczowych dla nas
lokalizacjach: Lublin, Warszawa,
Gdansk, tomza, Katowice i Pifa.
tukowskie wyroby miesne tra-
fiaja rowniez na wiele $wiato-
wych rynkéw, m.in. do Niemiec,
Anglii, Szwecji, Wtoch, Francji,
Chorwacji, Holandii, na Litwe
i Ukraine, a takze do Hongkongu
czy USA.
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NAJWIEKSZE SPOLKI W BRANZY SPOZYWCZEJ

NAZWA SPOLKI Przychody ze sprzedazy
2014 (wzt)
1 CARGILL POLAND 4313197 000,00
2 KOMPANIA PIWOWARSKA 4249365 000,00
3 SPODZIELNIA MLECZARSKA MLEKOVITA 3602 348525,02
4 SPODZIELNIA MLECZARSKA MLEKPOL W GRAJEWIE 3286040 176,54
5 SOKOLOW 3158 682 000,00
6 FERRERO POLSKA 3153042897,39
7 GRUPA ZYWIEC 3096 673 000,00
8 NESTLE POLSKA 2821904 600,00
9 IT KRUSZWICA 2487070 000,00
10 PINI POLONIA 2435294 727,56
1" CEDROB 2212523 515,29
12 MORPOL 2023 578 873,00
13 KRAJOWA SPOLKA CUKROWA 1931045518,75
14 MARS POLSKA 1746610 681,00
15 OSMW tOWICZU 1583421 145,58
16 DANONE 1389195 000,00
17 INDYKPOL 1150428 000,00
18 ZOTT POLSKA 1147188 568,75
19 WRIGLEY POLAND 1093 412 064,25
20 WYBOROWA 1035236 000,00
21 NUTRICIA ZAKEADY PRODUKCYINE 1021848 135,44
22 CARLSBERG SUPPLY COMPANY POLSKA 954097 000,00
23 SUDZUCKER POLSKA 939395712,90
24 OSMW PIATNICY 896094 180,93
25 ZAKEAD PRZEMYSEU MIESNEGO BIERNACKI 893782651,32
26 COLIAN 878 284 270,66
27 ZAKEADY MIESNE HENRYK KANIA 851748 000,00
28 POLMLEK 831493 057,48
29 SUEMPOL 812341523,72
30 NUTRICIA POLSKA 767 166 853,50
31 LACTALIS POLSKA 751753 400,00
32 STOCK POLSKA 723 600 000,00
33 DESTYLARNIA SOBIESKI 698510 227,93
34 IYWIEC ZDROJ 697 258 000,00
35 PFEIFER & LANGEN POLSKA 688 942 200,00
36 SUPERDROB ZAKEADY DROBIARSKO MIESNE 673612277,
37 TYMBARK MWS 646 402 636,80
38 SPOLDZIELCZA MLECZARNIA SPOMLEK 644 731541,92
39 CEREAL PARTNERS POLAND TORUN PACIFIC 631489 800,00
40 TCHIBO WARSZAWA 630507 700,00
4 WAWEL 594161 000,00
42 LISNER 593 062 388,00
43 HOCHLAND POLSKA 591705 000,00
44 ZAKEADY MIESNE EMEAT tUKOW 565424138,72
45 DROSED 555299 000,00
46 BAKOMA 540032 000,00
47 KUTNOWSKIE ZAKEADY DROBIARSKIE EXDROB 536724 035,65
48 AGROS NOVA 536552 335,28
49 INTERSNACK POLAND 532541198,82
50 LOTTE WEDEL 520 040 840,93
Bisnode Polska

DANIA GOTOWE

NA NASZ STYL ZYCIA

Tempo zycia, praca i codzienne obowiazki ksztattuja
réwniez nowe zachowania w kuchni. W Polsce widac juz
zainteresowanie daniami gotowymi. Wynika to nie tylko

z odczuwanego braku czasu na gotowanie. Oferta rynku
tzw. convenience food jest coraz bogatsza, jednak jeszcze
wiele przed nami. Klient na zachodzie Europy trafia do sieci
handlowej, gdzie codziennie moze wybrac¢ jedno danie
gotowe i przez 365 dni w roku ma co$ nowego...

Magdalena
Panasiuk-Krasinska

Jak rosnie rynek dad gotowych
w Polsce? Pojawia si¢ wiele sygnatéw
w biznesie, ze na dzis jest to powolny
wzrost, jednak z duzym potencja-
tem. To co jest widoczne, to wyrazna
zmiana struktury rynku. Odcho-
dzimy od produktéw w stoiku i zup
w proszku w kierunku dar schto-
dzonych. Kazdy sklep, ktéry anali-
zuje potrzeby klienta ma dzi$ pétke
z daniami schfodzonymi. Produkty

muszg by¢ tez odpowiednio dystry-
buowane. W duzej mierze pomagaja
tu sieci handlowe, delikatesy oraz
sklepy firmowe. W ostatnich mie-
siacach dwie znane sieci handlowe
otworzyly nowe formaty sklepéw
dostosowanych do sprzedazy dan
gotowych i oferty convenience food.
Klienci odwiedzaja te sklepy, aby
dokonywa¢ niewielkich, impulso-
wych zakupéw. To pokazuje tez, jak
zmieniajg si¢ preferencje zakupow
i decyzji konsumenckich. Z badan,
jakie sa prowadzone oraz informa-
cji konsumenckich widag, ze Polacy
chea przede wszystkim produktdw
zdrowych i bazujacych na polskim
surowcu, tatwych w przygotowaniu.
Posiadajacych tzw. czysta etykiete,
co oznacza produkty bez dodatkéw
konserwantéw, glutaminianu sodu,
sztucznych barwnikéw i aroma-

téw oraz utwardzonych tuszczéw.
Klienci si¢gaja coraz chetniej po in-
nowacyjne produkty z ciekawym,
nowym smakiem. Co wigcej, wyla-
nia si¢ takze szczegdlny rynek wy-
robéw bezglutenowych, bez laktozy
czy tzw. produkty tradycyjne. Aby
wyprodukowac taka oferte produk-
téw, firma musi posiada¢ dojrzatos¢,
bezpieczeristwo i innowacyjnosé. To
skomplikowane procesy zaczynajace
si¢ od zdobycia surowca przez specja-
listyczna produkdje i logistyke, aby
jak w przypadku dan mrozonych
czy schtodzonych, gotowy produke
byt $wiezy i bezpieczny w sklepowej
lodéwee i domu konsumenta.Pro-
ducent w branzy spozywczej jest od-
powiedzialny za dostarczenie trzech
sktadnikéw jednoczesnie. Dania po-
winny by¢ smaczne, o wysokiej ja-
koéci oraz wygodne tzn. niemal
gotowe do spozycia. Jak si¢ rozwi-
nie rynek dan gotowych, to pokaze
najblizsza przysztos¢. Warto pamie-
taé, ze duzo zalezy od dostepnosci
oferty, jak réwniez promocji dro-
biu, jako migsa zdrowego, smacz-
nego i taniego.

Autorka jest wiceprezesem ds. handlu
SuperDrob S.A.

METODOLOGIA

Powyisze zestawienie powstato przy
wspdtpracy wywiadowni gospodarczej
Bisnode Polska oraz redakcji ,Gazety
Finansowej”. Celem przy$wiecaja-
cym twércom zestawienia bylo wy-
lonienie sposréd wszystkich firm
dziatajacych w kraju, najwickszych
producentéw artykutdéw spozywezych.

Proces przebiegat w kilku etapach.
W pierwszej fazie po kodach bran-
zowych PKD wyodrebniono przed-
sicbiorstwa dziatajace w szeroko
pojetej branzy produkeji zywnosci.
Nastepnie na wyodrebnione pod-
mioty natozono ostatnio dostgpne
dane finansowe za 2014 i 2013 rok.

Przedsicbiorstwa uszeregowano we-
dhug wielkosci sprzedazy, co w kon-
sekwencji pozwolito na wylonienie
najwigkszych i najbardziej dyna-
micznie zwigkszajacych swojg sprze-

daz firm.

Tomasz Starzyk
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Patriotyzm konsumencki

Na rynku spozywczym
rozwijaja sie dwa

silne nurty: eko oraz
patriotyczny. Rosnie
swiadomosc polskich
konsumentéw

i pochodzenie produktéow
ma coraz wiekszy

Nie mamy si¢ czego wstydzié

Nie przeceniajmy jednak roli tego
trendu. Daleko nam do Niemcéw
czy Francuzéw, dla ktérych ma to
ogromne znaczenie. Na decyzje za-
kupowe polskiego spoteczeristwa
wplywa, przede wszystkim, cena.
Jedli za nia kryje si¢ produkt polski,

to jest to dodatkowy atut dla kon-
sumenta, jednak za weze$nie jeszcze
méwic o patriotyzmie zakupowym,
co nie znaczy, ze nie trzeba go wspie-
raé. Praca polskich przedsi¢biorstw
poprzez informowanie o pochodze-
niu produktu przetozy si¢ na wzrost
zaufania do polskich producentéw,

a co za tym idzie zaowocuje wzro-
stem sprzedazy. Ta sytuacja juz sie
dzieje. Jeszeze kilka lat temu istniato
przekonanie, ze polskie jest gorszej
jakoscii,passe”. Zapewne wynikato
to z faktu, ze Zachéd kojarzyt nam
si¢ z nowoczesnoscia, bogactwem
i przez wiele lat niedoscignionym

marzeniem wielu Polakéw. Naréd
miat kompleks ,zagranicy” wsty-
dzacej si¢ swoich korzeni. Dzi§ na-
lezymy do tej ,zagranicy”, mamy
dostep do jej dobrobytu i szukamy
czego$ innego. Mysle, ze to ,inne”
to jest wlasnie powrét do ,pol-
skosci”. We wszystkich badaniach

wplyw na nasze decyzje
zakupowe.

Edward Bajko

Media i internet bombarduja nas
hastami dotyczacymi polskosci za-
checajac do kupowania rodzimych
produktéw oraz informujag, jak je
rozpozna¢ na pétkach sklepowych.
Powstata nawet aplikacja na tele-
fon, ktéra pozwala sprawdzi¢ pro-
dukty wytwarzane przez polskie
firmy. Trend sam w sobie jest do-
bry. Kupujac polskie wspieramy
rodzimy przemyst i napgdzamy

gospodarkg.
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z ostatniego roku okazuje si¢, ze pa-
triotyzm gospodarczy manifestuje
prawie potowa Polakéw. Jednak
polskich produktéw oczekujemy
tylko w niektérych kategoriach,
a branza spozywcza, w tym mleczar-
ska jest tu wiodaca. Firmy przesci-
gaja si¢ w znakowaniu produktéw,
by konsument na pélce mégt go
szybko zidentyfikowad. Klient nie
chce za kazdym razem szukaé in-
formacji na etykiecie, stad szeroki
wachlarz oznaczeni od flagi polskiej,
po napisy ,,produke polski”, ,,doceri
polskie” czy ,jestem z Polski”. Za-
checanie konsumentéw do wyboru
polskiego produktu udaje si¢ z co-
raz wickszym powodzeniem i mam
nadzieje, ze za kilka lat bedziemy
mogli $miatlo méwi¢ o patrioty-
zmie konsumenckim w szerokim
tego stowa znaczeniu.

Autor jest prezesem
Spétdzielczej Mleczarni Spomlek

Z.arobi¢ na hodowli

Slimakow
Wielu rolnikéw w Polsce staje
przed problemem, co zrobié

z niewielka iloscig ziemi oraz
matych zabudowan, ktérych
nie mozna zastosowac do
typowej dziatalnosci rolniczej.

Odpowiedzig na to moze by¢
hodowla slimakow.

Damian Gajewski

Polskie §limaki szturmuja i podbijaja stoty
oraz podniebienia mieszkaficéw Europy
Zachodniej. Czgsto nawet nie wiedza, z ja-
kiego kraju pochodzi ten przysmak. Rynek
hodowli slimakéw stale si¢ powicksza i daje
dodatkowe Zrédto dochodu. Jak wiec, ma-
jac gospodarstwo rolne, rozpoczaé ten ho-
dowlany biznes?

Wiele nie potrzeba

Do tego nie potrzeba duzych obszaréw
gruntu czy specjalistycznych zabudowan.
Majac nawet niewielki kawatek ziemi, ktéra
akurat nie jest potrzebna do typowej pro-
dukdji rolnej, mozna rozpocza¢ dochodowy
biznes w postaci hodowli slimakéw. Ta zie-
mia nie musi leze¢ bezczynnie. Moze zara-
bia¢ pieniadze dla whasciciela. Kazdy wiec,
kto prowadzi gospodarstwo rolne, moze bez
przeszkdd rozpocza¢ hodowle tych zwie-
1z3t, i to z zyskiem. Trzeba tylko trzymad
si¢ wytycznych firmy, ktéra §limaki kon-
traktuje u hodowcéw i je skupuje. Polska
ma bardzo dobry klimat do hodowli tych
zwierzat. Slimaki lubig wtasnie takie wa-

runki pogodowe, co gwarantuje nam ich
odpowiednio szybki wzrost oraz ilo§¢ zwie-
rzat uzyskanych podczas hodowli. Nic wige
dziwnego, ze §limaki z Polski podbijaja ku-
linarne rynki nie tylko w Europie, ale i na
calym $wiecie. Czy jednak hodowla §lima-
kéw moze by¢ zajeciem optacalnym dla pol-
skich rolnikéw? Co trzeba zrobi¢, jakimi
zasobami dysponowac, aby taka dziatalno$¢
przynosita korzysci finansowe?

Jak zostaé hodowcg $limakéw?

Warto najpierw sprawdzi¢ rynek hodowli
$limakéw i poszuka¢ firmy, ktéra zapewni
nam skup wyhodowanych zwierzat. Trzeba
tez spetniaé pewne warunki, aby na hodowli
$limakéw zarabiaé. Optacalna dziatalnos¢
zaczyna si¢ od uzyskania rocznie przynaj-
mniej 5-10 ton tych zwierzat. Dlaczego to
zajecie jest idealne, jako dodatkowa dzia-
talnos¢ dla polskich farmeréw? Trzeba mie¢
odpowiednig ilo$¢ ziemi. Na kazda tong §li-
makéw przynajmniej potrzeba powierzchni
2 aréw. Niezbedne jest tez pomieszczenie,
w kedrym bedzie utrzymywana odpowied-
nia temperatura. Nie moze by¢ dostgpu
$wiatta z zewnatrz. Musimy stworzy¢ §li-
makom odpowiednie warunki do rozrodu.
Odpowiednia technologia chowu gwaran-
tuje, ze Slimaki majg odpowiedni rozmiar
i sa zdrowe. Powstaje z nich produkt kon-
cowy, ktdry mozna znalezé w sklepach.

Autor jest prezesem Polish Snail Holding w Elblagu, firmy
skupiajqcej prawie 200 hodowcéw w Polsce, na Ukrainie,
Litwie, Lotwie, Niemczech, Bulgarii, Czechach

Zdrowe nawodnienie
przede wszystkim

Fabrizio Gavelli

Kategoria wody butelkowanej w Polsce ro-
$nie w site. W 2015 roku wzrosty rynkowe
byly taczone z wyjatkowo wysokimi tem-
peraturami powietrza podczas wakacji, ale
wyniki pierwszych miesiecy 2016 roku po-
zwalaja potwierdzi¢, ze zwiekszony popyt
na wode butelkowang to dtugoterminowy,
stabilny trend. Wedtug ostatniego raportu
firmy badawczej Nielsen, od stycznia do
konca czerwca 2016 roku wielko$¢ i wartos¢
rynku napojéw bezalkoholowych wzrosty
o blisko 4 proc. w poréwnaniu z ubieglym
rokiem. Sama kategoria wody butelko-

wanej zanotowata najszybszy przyrost na
rynku - jej wielko$¢ urosta az o 11,7 proc'.
Cieszymy sie, ze woda butelkowana naj-
mochniej przyczynita sie do rozwoju rynku
napojow bezalkoholowych w Polsce. Swia-
domos¢ konsumentédw w zakresie zdro-
wego trybu zycia jest coraz wieksza, a picie
wody stanowi jego nieodfagczny element.
Dla Zywiec Zdrdj, firmy, ktdrej misjq jest za-
checenie Polakéw do picia zdrowiej, jest

to ogromny sukces i powdd do radosci.
Uwazamy, ze potencjat rozwoju kategorii
wody jest znaczacy. Jako lider rynku wody
butelkowanej w Polsce pracujemy nad
innowacjami produktowymi, tak by w po-
szukiwaniu zrédfa odpowiedniego nawod-
nienia, kazdy mogt znalez¢ cos dla siebie.
Zywiec Zdréj ktadzie niezmiennie duzy na-
cisk na nowosci tworzone z mysla o naj-
mtodszych odbiorcach, aby dbac o jakos¢
wybieranych przez nich produktéw i wspo-
magac rodzicéw w budowaniu odpowied-
nich nawykdw zywieniowych wsréd dzieci.
Mtodsi konsumenci to szczegdlnie istotna
grupa, poniewaz w Polsce nadal pijg oni
wiecej stodzonych napojéw niz dorosli.
Prowadzi to do rozwoju otytosci wéréd naj-
mtodszych, co stanowi coraz wiekszy pro-
blem spoteczny.

Autor jest prezesem zarzqdu Zywiec Zdrdj S.A.

1. Zywiec Zdrdj S.A. za Nielsen - Panel Handlu Detalicznego,
Cata Polska (jako suma: hipermarkety, supermarkety,
dyskonty, sklepy spozywcze, sklepy winno-cukiernicze)
sprzedaz wartosciowa i wolumenowa w okresie I-VI 2016 i
I-VI2015, Zywiec Zdréj i woda butelkowana wraz z tzw. wodg
smakowgq w kategorii napojéw bezalkoholowych
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Szanowni Panstwo

Kolejny raz przedstawiamy Panstwu liste lideréw rynku spozywczego. Znajda na niej Panstwo tych, ktorzy
w swoich branzach zdecydowanie wyrézniajq sie jakoscig produktow, podejsciem do klienta, otwartoscia na
Swiatowe trendy i nieustannym dazeniem do udoskonalania swoich produktéw. Zachecamy do lektury i analizy.

HANDEL, DYSTRYBUCJA

BIEDRONKA

Sie¢ Biedronka obecna jest na polskim rynku od
ponad 20 lat. Jest najwicksza siecia detaliczng w Pol-
sce — posiada ponad 2690 sklepéw w ponad ty-

sigcu miejscowosci. Wspdtpracuje z ponad pigciuset

polskimi partnerami handlowymi, a 9 na 10 pro-
duktéw oferowanych w sklepach Biedronka to
produkty pochodzace z Polski. Wiascicielem sieci

jest Jeronimo Martins Polska S.A. Filarami strate-

gii firmy sg starannie wyselekcjonowane produkty
najwyzszej jakosci, oferowane w codziennie niskich
cenach. Jeronimo Martins w Polsce zatrudnia po-
nad 55 tys. pracownikéw.

LIDL

Poczatki dziatalnosci Lidla siegaja lat 30. Obecnie
Lidl znajduje si¢ w dziesiatce najwickszych sklepéw
spozywezych w Europie. Zaoferowanie klientom ar-

tykuléw codziennej potrzeby o najwyiszej jakosci po
korzystnej cenie to gtéwny cel i wyzwanie przedsta-
wicieli Lidla. Wysoka jakos¢ produkeéw spotka osia-

gneta dzicki sprawowanej kontroli zaréwno przez
jednostki wewnetrzne, jak i specjalistyczne, nieza-
lezne, renomowane instytuty zewngtrzne.

POLSKA SIEC
HANDLOWA
LEWIATAN

Polska Sie¢ Handlowa Lewiatan powstata w 1994 r.
jako organizacja zrzeszajaca kupcéw, prowadzacych
dziatalno$¢ handlows. Za gléwny cel postawita sobie
budowe zintegrowanej detalicznej sieci sklepéw spo-

zywezych, ktéra stanie si¢ najwigksza siecia handlowa
dziatajaca w systemie franczyzowym i ktéra bedzie
w stanie broni¢ jej uczestnikéw przed konkurencja
ze strony zewngtrznych sieci handlowych. Dzigki za-

angazowaniu polskich przedsi¢biorcéw Polska Sie¢
Handlowa Lewiatan konsoliduje obecnie ponad
2850 rzetelnych i solidnych placéwek handlowych
oraz moze liczy¢ na dalszy, intensywny rozwdj.

SIEC SKLEPOW
ABC

Sie¢ Sklepéw abc to doskonaly program partner-
ski dla wiascicieli sklepéw. Eurocash Cash&Carry
jako organizator Sieci Sklepéw abc nie posiada wia-
snych sklepéw pod szyldem abc, jak i réwniez nie

dzierzawi obiektéw, w kt6rych pézniej sa urucha-
miane sklepy abc. Kazdy sklep abe samodzielnie de-
cyduje o asortymencie sprzedawanych produkeéw
oraz okresla ich ceny sprzedazy. Taka strategia sieci

abc opiera si¢ na zatozeniu, ze to whasciciel sklepu
najlepiej zna potrzeby lokalnego rynku. Przynale-
zac do Sieci Sklepéw abe w petni zachowujesz swoja
niezalezno$¢.

ZABKA POLSKA

Whasciciel najwickszej w Polsce sieci sklepéw typu
convenience, prowadzonych pod marka Zabka.
W ciagu kilkunastu lat dzialalnosci na krajo-
wym rynku firma zdobyta pozycje lidera tego

segmentu sprzedazy. Sie¢ sklepéw Zabka to nowo-
czesna koncepcja handlu detalicznego, ktéra ma
na celu zapewnienie klientom wygody dokony-
wania zakupéw. Wychodzac naprzeciw potrzebom

konsumentéw — w ponad 3 tys. sklepéw Zabka
— oferowane sa najlepsze markowe produkty oraz
szeroki wachlarz ustug dodatkowych pod wspél-
nym logo Zielone Okienko.

MIESO, WEDLINY

ANIMEX FOODS

Animex Foods jest najwicksza na polskim
rynku firmg migsng specjalizujacy si¢ w pro-
dukcji migsa wieprzowego, drobiowego oraz
przetworéw migsnych. Od lat firma przoduje

w eksporcie migsa na zagraniczne rynki bedac
niekwestionowanym liderem w swojej branzy.
Animex Foods to takze najwigkszy praco-
dawca w branzy migsnej, posiada 8 zakladéw

migsnych, rozmieszczonych na terenie calego
kraju oraz zaktad pierzarski. Od 1999 r. przy-
nalezy do $wiatowego giganta Smithfield Fo-
ods Incorporated.

GK TARCZYNSKI

Tarczytiski S.A. to firma z ponad 25-letnim
doswiadczeniem w produkgji wedlin, skoncen-
trowana na przetworstwie migsa wieprzowego
oraz drobiowego. Firma posiada trzy zaklady

produkeyjne: w Ujezdzcu Malym, Stawie oraz
w Bielsku-Bialej. Gléwny zaktad w Ujezdzcu

jest jednym z najnowoczesniejszych zaktadéw
produkeji wyrobéw wedliniarskich w Europie.
W 2013 roku spétka zadebiutowata na rynku
gtéwnym Gieldy Papieréw Warto$ciowych
w Warszawie pozyskujac w wyniku emisji pu-
blicznej 45 mln 4, co pozwolio na rozbudowe

oraz zwickszenie mocy produkcyjnych w za-
kfadzie produkcyjnym w Ujeidzcu Matym.
Tarczyniski to wiodacy producent kabanoséw
w Polsce. Firma jest gléwnym co-sponsorem
druzyny Panthers Wroctaw — czotowej druzyny
futbolu amerykariskiego w Polsce.

SOKOLOW

Obecnie w sktad grupy wchodzi siedem zaktadéw
produkcyjnych. Sokotéw to przedsigbiorstwo wie-
lozakladowe z pelnym profilem produkeyjnym
i najbardziej rozpoznawalna marka na rynku pol-

skim. Oddzialy spétki posiadaja uprawnienia eks-

portowe na rynki: USA, UE oraz Korei, Rosji,
Ukrainy, Kazachstanu, Japonii, Zjednoczonych
Emiratéw Arabskich. Dzigki temu realizuje sprze-
daz eksportowa na wiele rynkéw, oferujac bardzo
zréznicowane produkty, a sprzedaz eksportowa

stanowi okoto 1/3 przychodéw. Producent oferuje
zdrowa i bezpieczng zywno§¢, co poparte jest cer-
tyfikatami uznawanymi na catym $wiecie (produk-
cja odbywa si¢ zgodnie z systemem HACCP, ISO
9001, IFS oraz BRC).

ZAKLADY
MIESNE ,EMEAT
LUKOW”

Zaktady Miesne ,Emeat Lukéw” S.A. po-
wstaly w 1973 r. Od poczatku dzialalnosci
firma systematycznie pracuje nad spetnie-

niem oczekiwan klientéw, dzieki czemu od
lat utrzymuje si¢ w gronie lideréw branzy.
Swoja wysoka pozycj¢ zawdzigczaja nowocze-

snej technologii, systematycznym moderniza-
cjom oraz doswiadczonej i wykwalifikowanej
zatodze.

ZAKLADY
MIESNE
OLEWNIK

ZM Olewnik to grupa nowoczesnych, uzupelniaja-
cych si¢ zaktadéw produkeyjnych, gwarantujacych
najwyzsza jakos¢ produktéw przy zastosowaniu
najlepszych surowcow i sprawdzonych receptur.

Historia firmy sigga 1989 r., w ktérym Whodzi-
mierz Olewnik otworzyt pierwszy zaklad masarski
w Sw1erczynku Niewielka miejscowos¢ na Mazow-
szu stata si¢ kolebka polskiego wedliniarstwa i miej-

scem narodzin rodzinnej firmy ze stuprocentowym
polskim kapitatem. Od tego momentu mineto
juz ponad 25 lat, a Zaktady Olewnik znajduja si¢
w czotéwee producentéw polskiej branzy miesnej.



LIDERZY RYNKU SPOZYWCZEGO m

GAZETA FINANSOWA

gf@e

16 — 22 wrzeénia 2016 r.

MLEKO, SERY

GRUPA
MLEKOVITA

Z matej spétdzielni, jaka byta na poczatku swo-
jego istnienia (1928 r.), wyrosta na potege — naj-
wigksza polska grupe mleczarska, zaréwno pod
wzgledem wielkosci przerobu mleka, jak i sprze-
dazy produktéw mlecznych. MLEKOVITA
to lider polskiego mleczarstwa i najcenniejsza

marka sektora produkeyjnego, firma nowocze-
sna i innowacyjna we wszystkich obszarach swo-
jej dziatalnosci. Konsekwentnie prowadzona
polityka rozwoju firmy spowodowala, ze obec-
nie firma posiada 16 zaktadéw produkeyjnych,
30 whasnych Centréw Dystrybucyjnych, w tym

pierwszq w branzy hurtowni¢ Cash&Carry,
oraz whasng sie¢ detaliczng dziatajaca pod szyl-
dem MLEKOVITKA, a jej wy$mienite, najwyz-
szej jakosci produkty nabiatowe podbijajg serca
i podniebienia krajowych oraz $wiatowych kon-
sumentéw od blisko 90 lat.

HOCHLAND

Firma Hochland pojawita si¢ w Polsce na po-
czatku lat 90. Obecnie posiada w Polsce trzy
zaktady, w ktdrych zatrudnia ponad 900 pra-
cownikéw. Pierwszy zaklad, a jednoczesnie cen-

trala firmy Hochland Polska Sp. z o.0., zostal
zatozony w 1993 roku w Kazmierzu koto Po-
znania. Poczatkowo produkcja obejmowata sery
topione i twarogowe, obecnie tylko topione.

W 2008 roku zakoriczono rozbudowe zaktadu,
co przyczynito si¢ do wzrostu mocy produkeyj-
nych. Niepowtarzalny smak, najwyzsza jakos¢,
bogactwo tradyciji to ich filozofia.

OSM PIATNICA

Firma swoja dziatalnos¢ pod obecng nazwa rozpo-
czeta w1981 1. Zajmuje si¢ produkeja twarogéw, Smie-
tan oraz wielu produktéw pochodzenia mlecznego.
Jako pierwsza mleczarnia w Polsce wprowadzita do
oferty sery twarogowe w plastrach ,Milandia Ogréd
Smakéw”, mleko wiejskie w innowacyjnej butelce

z uchwytem, a takze mleko ekologiczne. W ciagu
ostatnich lat Spétdzielnia kontynuowata rozbudowe
i modernizacj¢ zaktadu w Piatnicy. Laczne wydatki
inwestycyjne w 2014 r. wyniosly ponad 55 mln zt
i objely m.in. uruchomienie nowej linii produkeyj-
nej do wytwarzania twarogéw oraz budowe w petni

zautomatyzowanego magazynu wysokiego skfado-
wania, mogacego pomiesci¢ ponad 5 tys. palet. Jest
to pierwszy tego typu magazyn w polskim mleczar-
stwie. Zostata takze uruchomiona linia do produk-
¢ji innowacyjnych jogurtéw typu greckiego 0 proc.
tluszezu i 2 x wigeej biatka.

OSM
W LOWICZU

OSM Lowicz znajduje si¢ w samym sercu Polski, na
terenie zielonego Mazowsza. Od wielu lat jest w czo-
téwce polskich mleczari i kontynuuje najlepsze tra-
dycje spétdzielczosci mleczarskiej na Ziemi Eowickiej.
Wiszystkie zaklady wykorzystujq w pracy najnowsze

osiagniecia technologii i spefniaja najwyzsze normy ja-
kosci. OSM Lowicz posiada m.in. linie do produkdji
wyrobéw UHT w opakowaniach kartonowych, linie
do produktéw jednoporcjowych (takich jak mleczko,
$mietanka do kawy oraz sok cytrynowy), linie do pro-

dukgji seréw dojrzewajacych oraz ich konfekcjonowa-
nia, linie do produkeji masta, wyrobéw w butelkach
PET, twarogéw, serkéw i napojéw fermentowanych.
OSM w Lowiczu posiada takze nowoczesne linie do
produkji wyrobéw proszkowych.

SPOLDZIELNIA
MLECZARSKA
MLEKPOL

SM MLEKPOL to najwicksza i najnowocze$niej
zarzadzana spétdzielnia mleczarska w Polsce, a takze
jeden z dwudziestu najwickszych przetw6rcéw
mleka w Europie. Spétdzielnia Mleczarska MLEK-
POL powstata na poczatku lat osiemdziesiatych
XX w. w Grajewie. Firma rozrastata si¢, przytacza-

jac lokalne spétdzielnie z tej samej branzy. Pro-
dukty MLEKPOL-u powstaja w 12 nowoczesnych
i wysoko wyspecjalizowanych zakladach produk-
cyjnych. W ciagu blisko dwudziestu lat do macie-
rzystego zaktadu w Grajewie dotaczyly spéldzielnie

mleczarskie z: Kolna, Mragowa, Sejn, Zambrowa,

Augustowa, Bydgoszczy, Sokétki, Dabrowy Biato-
stockiej, Radomia, Zwolenia, Gorzowa Wielko-
polskiego i Suwatk. Dziatania te doprowadzity do
stanu, w ktérym MLEKPOL skupuje i przetwarza
na znakomite produkty ponad 13 proc. skupowa-
nego mleka w Polsce.

KASZE, RYZE, MAKARONY.

BARILLA

Firma Barilla zajmuje si¢ produkcja makaronu
z pszenicy durum od ponad 100 lat. Dba przy tym

niezmiennie o najwyzsza jako$¢ i dobiera najlep-
sz3 pszenice durum, ktadac nacisk na wydajnos¢ na

kazdym etapie procesu produkcyjnego az po kon-

cowy kontrole jakosci.

KUPIEC

Firma Kupiec nalezy do najwickszych producentéw
zdrowej zywnosci w Polsce. Na rynku funkcjonuje
0d 1987 roku. Wiekszo$¢ oferowanych produktéw
wpisuje si¢ w piramide zdrowego zywienia i jest sze-

roko wykorzystywana w dietetyce. Jako propaga-
tor idei zdrowej Zywnosci doklada wszelkich starari,
aby oferowane produkty zawieraly wytacznie natu-
ralne skfadniki i odpowiadaly najwyzszym stan-

dardom jakosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem
ich bezpieczeristwa zdrowotnego. Cata produkcja
prowadzona jest zgodnie z wdrozonym systemem
HACCE, pod statg kontrolg laboratorium.

LUBELLA

W 2003 roku Lubella weszta w sktad Grupy Ma-
spex Wadowice, jednej z najwigkszych firm na
rynku spozywczym w Polsce. Do dzi§ Lubella,
kontynuujac szczytna tradycje swoich wiel-
kich zalozycieli, nieustannie si¢ rozwija wdraza-

jac nowoczesne technologie oraz rozbudowujac
zaplecze produkcyjne. Obecnie Lubella to zde-
cydowany lider na rynku makaronéw w Polsce
oraz wiodacy producent w Rumunii. To réw-
niez znany i ceniony producent wyrobéw zbo-

zowych m.in.: mak, kasz, paluszkéw i platkéw
$niadaniowych. Lubella nieustannie zyskuje ko-
lejnych lojalnych konsumentéw, ktérzy moga
zaufa¢ doswiadczeniu potwierdzonemu ponad
stuletnia tradycja.

MAKARONY
POLSKIE

Jeden z najwigkszych i najbardziej dynamicznie
rozwijajacych si¢ producentéw makaronu w Pol-
sce z bogatymi tradycjami i dtugoletnim doswiad-
czeniem. Siedziba spétki znajduje si¢ w Rzeszowie.

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom konsumen-
6w, spotka Makarony Polskie SA oferuje szeroka
gamg¢ makarondw jajecznych i bezjajecznych (réw-
niez walcowanych i toczonych). Proces produk-

cyjny przebiega z wymogami Zintegrowanego
Systemu Zarzadzania Jakoscia ISO i HACCR a nad
jego poszczeg6lnymi etapami czuwa Zesp6t Kon-
troli Jakodci.

SONKO

Marka Sonko istnieje na polskim rynku od
1989 r. Swoja pozycje lidera rynku budowata
przez lata. Pod marka Sonko kryje si¢ asor-

tyment z kategorii drybread: wafle ryzowe,
popcool, chipsy, snacki blonnikowe, wafle bton-
nikowe, mace, suchary i pieczywo lekkie. Celem

marki Sonko jest promowanie zdrowego trybu
zycia poprzez dostarczanie nowych, innowacyj-
nych produktéw.
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RYBY, OWOCE MORZA

GRAAL

Domena firmy sa ryby i produkty wytwarzane z ich
udziatem. Ryba jako symbol zdrowego odzywiania
jest réwniez symbolem produktéw firmy Graal,

keore firma zamierza sprzedawa¢ w Unii Europej-
skiej i poza jej granicami. Marka Graal ma w swojej
ofercie produkty w puszkach pochodzenia rybnego.

W jej ofercie mozemy znalez¢ takie ryby jak pstragi,
turiczyki, karpie, szproty, sardynki, makrele, §ledzie
i fososie. Jest cz¢dcig spdtki Graal Group.

LISNER

Nazwa firmy wywodzi sie od nazwiska rodu Lisner.
Przez okres pierwszych stu lat firma zajmowata si¢
przetwarzaniem odfawianych w Renie fososi, do-
starczajac je na znamienite dwory ksiazece. W dru-
giej potowie XIX w. firma zaczela przetwarzad dledzie

iwkrdtce ten whasnie gatunek ryby stat si¢ podstawo-
wym surowcem w procesie produkeyjnym Lisnera.
W Polsce firma Lisner istnieje od roku 1991 r., kiedy
to rozpoczgto produkeje w nowoczesnym zakla-
dzie w Poznaniu. To niekwestionowany lider wéréd

firm produkujacych przetwory rybne, pasty, satatki
oraz dania gotowe. Lisner to zespét zaangazowa-
nych ludzi i lata do$wiadczenia w branzy spozywezej.
Nieustanny rozwdj i innowacyjne pomysty, kedre za-
spokoja potrzeby klientéw to gtéwny cel firmy.

PRZETWORSTWO
RYBNE ,£0S0S”

Przetwérstwo Rybne LEOSOS” to jeden z czoto-
wych producentéw konserw rybnych w Polsce.
Dzigki sprawnemu i skutecznemu zarzadzaniu,
stat si¢ niekwestionowanym liderem w produk-
¢ji konserw rybnych i jest dzi§ uznawany przez

wielu za wybitnego specjaliste w tej dziedzi-
nie. Posiada certyfikaty IFS i BRC oraz spetnia
wymogi systemu HACCP. Ok. 70 proc. pro-
dukeji dostarczane jest na rynek krajowy. Sg to
lokalne hurtownie oraz sieci handlowe. Ponad

pét wieku doswiadczenia w produkeji konserw
pozwolily osiagna¢ perfekcje w tej dziedzinie.
Bylo to mozliwe dzigki ogromnemu wysitkowi
setek 0s6b i ich cigzkiej pracy.

SEKO

SEKO S.A. jest jednym z czotowych przedsi¢-
biorstw przetwérstwa rybnego w Polsce. Firma
powstata w 1992 roku i zajmuje si¢ produk-
¢ja marynat rybnych, wyrobéw rybnych na
bazie $ledzia solonego, satatek rybnych i jarzy-
nowych, ryb smazonych w zalewach octowych

i pomidorowych oraz innych rybnych wyro-
béw garmazeryjnych. Wysoka pozycja SEKO
na rynku krajowym wynika przede wszystkim
z rozbudowanego asortymentu produktéw,
jakosci wyrobéw i przystepnej ceny. Oferta
SEKO sktada si¢ z ponad 200 pozycji asorty-

mentowych opartych gléwnie na bazie §ledzia
i makreli sprowadzanych z Islandii, Norwe-
gii, Danii i Niemiec. SEKO jest réwniez jedna
z najwigkszych firm produkujacych delikate-
sowe koreczki $ledziowe z surowca battyckiego
kupowanego w kraju.

SUPERFISH

Marka SuperFish to nie tylko marynaty i sa-
linaty, ale i ryby $wieze i wedzone, zaréwno
w klasycznych jak i nowoczesnych odstonach
smakowych. Dostawcy marki SuperFish pro-
wadzg potowy zgodne z normami okreslonymi

poprzez certyfikaty takie jak MSC, ASC czy
,Dolpfin Safe”. SuperFish to marka odpowie-
dzialna spotecznie, ktérej celem jest nieuzywa-
nie do produkeji zagrozonych gatunkéw ryb
widniejacych na listach WWF czy GreenPe-

ace. Analizy i kontrola produktéw oraz proce-
sow prowadzona jest nieustannie kazdego dnia.
SuperFish posiada wyspecjalizowane struktury
Kontroli Jakosci, poniewaz chce dostarczaé pro-
dukty najwyzszej jakosci.

NAPOJE, SOKI, WODA

Historia wody mineralnej Cisowianka si¢ga
1979 r., kiedy po raz pierwszy zostala wydobyta
ze zt6z wodono$nych. Jej nazwa pochod21 od
wymyslonego przez Stefana Zeromskiego i opi-
sanego w ,,Ludziach Bezdomnych” uzdrowiska
,Cisy”. Zote czasy dla Cisowianki nastaty w XXI

CISOWIANKA

w. Wtedy whasnie te naturalng wode mineralng
poznata i pokochata cata Polska. Obecnie juz nie
tylko w naszym kraju mozna si¢ nia delektowac.
Cisowianka w wersji Perlage preznie wchodzi
na zagraniczne rynki. To, co wyréznia Cisowi-
nake to szczegdlna dbatos¢ o spelnienie oczeki-

wati klienta. Swiat pedzi do przodu, zmieniaja si¢
potrzeby konsumentéw, a firma stara si¢ dotrzy-
ma¢ kroku tym zmianom. Stad tak réznorodny
asortyment — eleganckie mate butelki Perlage,
wygodne butelki sportowe, puszki i inne rodzaje
opakowan.

MARWIT

Firma jest liderem na krajowym rynku produ-
centéw $wiezych sokéw i suréwek. Juz od 22
lat stara si¢ jak najlepiej dopasowa¢ do wyma-
gani klientéw, zyskujac ich zaufanie, lojalnos¢,

a takze zapewniajac im satysfakcje. Dba o naj-
wyzsze standardy produkdji, tak aby wyroby za-
wsze byly petne smaku. Soki Marwit praktycznie
nie réznig sic w smaku od sokéw robionych na

domowej wyciskarce. Jednakze zastosowany przy
ich produkgji proces technologiczny powoduje
ochrong najcenniejszych i najbardziej wrazliwych
sktadnikéw przed utlenieniem.

MASPEX

Firma jest zdecydowanym liderem na rynku so-
kéw, nektaréw i napojéw w Polsce, w Czechach,
na Stowacji, czolowym producentem na We-
grzech, w Rumunii, Bulgarii i na Litwie oraz wio-
dacym producentem produktéw instant (kawa

cappuccino, kakao, zabielacze w proszku do kawy,
herbatki rozpuszczalne) w Europie Srodkowo-
-Wschodniej. Maspex to takze lider na rynku ma-
karonéw w Polsce oraz ich wiodacy producent
w Rumunii. Zajmuje réwniez wysoka pozycje

na rynku dzeméw, keczupéw i sosow oraz jest
czotowym producentem w segmencie dari goto-
wych i przetwordéw warzywnych w Polsce. Maspex
w ciagu 25 lat obecnosci na rynku przeprowadzit
18 akwizycji, w tym 10 za granica.

ZBYSZKO
COMPANY

Polska firma produkujaca napoje i wody mine-
ralne z siedziba w Radomiu obecna na rynku
od ponad 20 lat. Zakfad w Radomiu moze pro-

dukowa¢ w technologii Ultra Clean i Aseptic
150 tys. litréw napojéw na godzing, a fabryka
w Biatobrzegach 70 tys. [/godz. Najbardziej zna-

nymi produktami firmy sa napoje 3 Owoce (np.
3 cytryny) oraz woda mineralna z serii Veroni
Mineral.

ZYWIEC ZDRO]J

Najwigkszy producent wody butelkowane;j
w Polsce i od wielu lat niekwestionowany lider
na rynku. Zachecajac Polakéw, by pili zdrowiej,
firma nie skupia si¢ tylko na dostarczaniu wyso-
kiej jakosci i dbatosci o bezpieczenistwo produktu,

ale stara si¢ tez budowa¢ kategori¢ wody stano-
wigcej zrodto optymalnego nawodnienia poprzez
programy edukacyjne i zaskakujace nowosci skie-
rowane do réznych grup odbiorcéw. A wszystko
zaczelo sig od matej rozlewni wody, czerpanej ze

#rédet lezacych na terenie Zywieckiego Parku Kra-
jobrazowego. Drzisiaj firma Zywiec Zdréj w pieciu
lokalizacjach zatrudnia blisko 600 pracownikéw,
a jej udzialy wartosciowe w rynku wody butelko-
wanej oscyluja wokét 30 proc.
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KAWA, HERBATA

ASTRA

Poznariska Palarnia Kawy Astra powstata w1973
roku. Od poczatku swojej dziatalnosci koncen-
trowata si¢ na rozpowszechnianiu na polskim

rynku wysokiej jakosci kawy i herbaty z najod-

leglejszych zakatkéw $wiata. Sztandarowe pro-
dukty to kawa astra — wprowadzona na rynek
w 1991 1., czarne herbaty afrykanskie — spro-
wadzone po raz pierwszy do Polski w 1995 r.,

herbata rooibos — pierwsza na polskim rynku
herbata rooibos, sprowadzana prosto z Repu-

bliki Potudniowej Afryki od 1999 r.

HERBAPOL
LUBLIN

Herbapol Lublin to 67 lat tradycji oraz podazania
za glosem natury, dbatosci o jej najwigksze dobra.
Zgodnie z hastem ,,Herbapol — Masz to w naturze”
przedstawiciele firmy wierza, ze cztowick to czgs¢

przyrody, a przyroda to czgs¢ cztowieka. Dlatego jej
produkty pozwalaja zy¢ w zgodzie z natura, korzy-
sta z jej najcenniejszych bogactw, dzieli¢ sig nimi
z innymi. Ziota, aromatyczne herbaty oraz pelne

smaku syropy powstaja z najlepszych, tylko natu-
ralnych sktadnikéw. Wszystko po to, by cieszy¢ si¢
zaufaniem klientéw — dzi$ az 84 proc. Polakéw bar-
dzo dobrze zna marke Herbapol.

INKA

Gdy w 1971 roku polscy naukowcy opracowali re-
cepture rozpuszczalnej kawy zbozowej Inka, nike
nie przypuszczat, ze stanie si¢ ona az tak popularna.

Znaja ja wszyscy, od pokolen. Ta delikatna kawa zbo-
zowa, zlozona w 100 proc. z naturalnych sktadnikdw,
podbita serca nie tylko w Polsce, ale zdobyta réwniez

uznanie w innych krajach $wiata. Przez blisko 45 lat
sktad i proces technologiczny pozostaly doktadnie
takie same. Jedyne co si¢ zmienifo to opakowanie.

MOKATE

Firma Mokate moze poszczyci¢ si¢ ponad 25 la-
tami obecnosci na rynku. Mijajace lata to dyna-
miczny rozwdj na wszystkich polach dziatania.
Z niewielkiej, lokalnej firmy stata si¢ jednym
z gléwnych graczy na rynku kawy i herbaty w Pol-

sce oraz uznanym na calym $wiecie producentem
pétproduktéw dla przemystu spozywezego. Eks-
port osiagnat poziom 60 proc. ogélnej sprzedazy,
a Mokate wspétpracuje z kontrahentami z najdal-
szych stron $wiata. W pierwszej polowie 2015 r.

miafa miejsce najwigksza zmiana wizerunkowa
w historii firmy. Na sztandarowych, kawowych
opakowaniach marke Mokate zastapita , Caffette-
ria Mokate” — jak wskazuje nazwa, ekspert od ka-

wiarnianych przyjemnosci.

TEEKANNE
POLSKA

Firma Teekanne zajmuje si¢ produkcja herbaty.
Wraz z powiazanymi kapitatowo spétkami z Au-
strii, Stowacji oraz Czech, TEEKANNE POLSKA
nalezy do migdzynarodowego koncernu TE-
EKANNE, ktérego centrala znajduje si¢ w Niem-

czech. Herbaty TEEKANNE sa synonimem
wyjatkowych przezy¢, jakich dostarcza konsump-
cja herbaty, starannie wybranych produktéw oraz
przetwérstwa wysokiej jakosci. W celu zagwaran-
towania jakosci waznych surowcow TEEKANNE

pozyskuje wigkszos¢ surowcow z upraw kontrak-
towych lub od dostawcéw, z kedrymi faczy ja dtu-
goletnie partnerstwo. Firma regularnie kontroluje
przestrzeganie surowych standardéw z zakresu
ochrony srodowiska i higieny.

SLODYCZE, PRZEKASKI

GK COLIAN

W sktad grupy kapitatowej Colian Holding SA
(wezesniej Colian SA) wchodzg spétki: Colian
sp. z 0.0. (wezesniej Jutrzenka Colian) i Colian Lo-
gistic sp. z 0.0. Tworzony przez lata potencjat firmy
umozliwit zdobycie silnej pozycji na polskim rynku.

Colian sp. z 0.0. funkcjonuje w obrebie trzech dy-
wizji biznesowych: stodyczy, kulinariéw (przy-
praw;, bakalii) i napojow. Na jej portfolio sktadaja
si¢ znane, lubiane marki: Goplana, Solidarnos¢,

Jutrzenka, Grzeski, Familijne, Jezyki, Akuku!, Ap-

petita, Siesta oraz Hellena. Marki te nieustannie
umacniaja swoja pozycje na rynku, z sukcesem zdo-
bywajac wysokie pozycje w poszczegdlnych katego-
riach. Colian konsekwentnie realizuje ekspansjg na
rynki zagraniczne.

LOTTE Wedel

E.Wedel to najsilniejsza czekoladowa marka
w Polsce, ktéra od ponad 160 lat dostarcza
swoim konsumentom smak najlepszej jako-
$ci czekolady. W portfolio marki znajduja
si¢ m.in. takie stodycze, jak Ptasie Mleczko®,

Mieszanka Wedlowska, czekolady, ciastka, wa-
fle i batony. Od wrzesnia 2010 roku, Wedel
jest czedcia japonskiej Grupy LOTTE, ktéra
jest miedzynarodowym koncernem, zatozo-
nym w 1948 r., poczatkowo specjalizujacym

si¢ w sektorze gum do zucia. Obecnie Grupa
dziata w réznych dziedzinach biznesu, wlacza-
jac w to sektor spozywczy, stodyczy, handlu,
podrézy i turystyki, chemiczny, rynek budow-
lany oraz finansowy.

MIESZKO

Polska marka wywodzaca si¢ z Raciborza z po-
nad 70-letnig tradycja, specjalizujaca si¢ w pro-
dukeji wyrobéw cukierniczych, w szczegdlnosci
pralin czekoladowych. Pod marka Mieszko

firma rozpoczeta swoja dziatalno$¢ w1993 roku,
kontynuujac liczaca ponad pét wieku tradycje
cukiernictwa zaktadéw Slazak i Raciborzanka.
Dzi§ Mieszko posiada 3 zakfady produkcyjne:

dwa w Raciborzu oraz jeden w Warszawie.
Mieszko jest uznanym ekspertem w produkdji
pralinek i bombonierek na kazdg okazje.

WAWEL

Wawel SA to jedna z najstarszych fabryk cukier-
niczych w Polsce, szczyci si¢ tradycjami sicgaja-
cymi korica XIX wicku. Zatozyt ja w Krakowie
w 1898 r. Adam Piasecki. Kilka lat pézniej,
w 1910 ., juz jako uznany cukiernik, urucho-

mit fabryke czekolady. Wyroby Piaseckiego staty
si¢c synonimem doskonatego smaku i wysokiej
jako$ci. Swoj pierwszy sklep firmowy otworzyt
w kamienicy przy Rynku Gtéwnym w Kra-
kowie. Firma oferuje kilkadziesiat rodzajéw

produktéw, w tym: czekolade, batony, czeko-
ladki nadziewane, bombonierki, wafle, liwki
w czekoladzie oraz cukierki. Wyroby spétki
sprzedawane sa gtéwnie na rynku krajowym

(ok. 95 proc. sprzedazy).

ZPC ,BALTYK"

ZPC ,Baltyk” to najwigksza i najbardziej
popularna fabryka czekolady na Pomorzu.
Wszystkie wyroby czekoladowe, ktére tu po-
wstajg, tworzone sg na bazie wlasnych mas
czekoladowych. Fabryka czekolady ,Battyk”
stynie z tradycyjnych receptur, dzigki kté-

rym produkty tu wytwarzane charakteryzuja
si¢ wyjatkowym smakiem. Produkcja skupia
si¢ w dwdch obiektach produkceyjnych zloka-
lizowanych w Gdarisku-Oliwie. Zaklady po-
siadaja bogata infrastrukture techniczna oraz
rozbudowany park maszynowy. W 2016 roku

rozpoczgto proces konsolidacji spétek naleza-
cych do tej grupy i potaczenia ich jako Za-
ktadéw Przemystu Cukierniczego ,Battyk”.
W wyniku tego procesu, od 1 wrzesnia 2016
roku jest to jedna spéjna firma z centralg

w Gdansku.
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BAKALIE, ZDROWA ZYWNOSC

ATLANTA
POLAND

Atlanta Poland S.A. istnieje od 1990 roku i jest
najwigksza firma w Polsce importujaca oraz
sprzedajaca bakalie wykorzystywane do produk-
cji wyrobéw czekoladowych, stodyczy, ciastek

oraz pieczywa. Dzicki realizacji zatozonej strate-
gii rozwoju w 2005 roku firma Adanta Poland
S.A. stata si¢ spétka gietdowa, notowana na War-
szawskiej Gieldzie Papieréw Wartosciowych. Od

2009 roku zaistniata na rynku detalicznym, ofe-
rujac pefng game bakalii konfekcjonowanych
oraz stodyczy sprzedawanych pod markami Ba-
kal oraz Kujawianka.

BAKALLAND

Lider bakalii w Polsce funkcjonujacy na rynku
od 25 lat. Swoje do$wiadczenie przektada na
coraz to nowe segmenty — produkty $niada-
niowe i batony musli. Firma specjalizuje si¢

w imporcie, konfekcjonowaniu, przerobie
oraz dystrybucji bakalii, orzechéw, suszonych
i kandyzowanych owocéw, ziaren i pestek,
owocéw, dodatkéw do ciast, warzyw i owo-

coéw w puszkach oraz zdrowej zywnosci. Swoje
produkty tworzy z wielkg pasja, opracowujac
przy tym unikalne receptury i innowacyjne
rozwijzania.

BIO PLANET

Lider rynku polskiego w zakresie produkcji
i dystrybucji Zywnosci ekologicznej. Firma od
blisko 10 lat oferuje certyfikowane produkty
ekologiczne. W swojej ofercie posiada ponad
2 300 produktéw, ktére zaspokajaja potrzeby

stale rosnacej liczby wymagajacych klientéw
zainteresowanych zywnoscia bio. Zdrowa zyw-
nos¢ z oferty firmy poddawana jest szczegéto-
wej kontroli przez wyspecjalizowane jednostki
certyfikujace Zywnos¢ ekologiczna. Szczegélnie

wazna role w ofercie Bio Planet odgrywaja pro-
dukty $wieze — nabiat, $wieze warzywa i owoce
oraz wedliny i migso bio. Spétka rozwija takze
dziat konfekcjonowania ustugowego zywnosci
ekologicznej (private labels).

SANTE

Firma powstata w 1992 r. z inicjatywy Andrzeja
Kowalskiego, ktérego wspolnikami zostali bracia
— Wojciech i Marek Kowalscy. Firma poczatkowo
zajmowala si¢ sprzedaza parafarmaceutykéw,
ziét, produktéw zbozowych oraz ziaren stonecz-

nika, soczewicy i soi. Pierwszym produktem byto
musli ,Suréwka Picknosci Kleopatra”. W kolej-
nych latach oferta firmy byta sukcesywnie roz-
szerzana o produkty zaliczane do grupy zdrowej
zywnosci — otreby pszenne, otrgby owsiane, za-

rodki pszenne, kotlety sojowe, crunchy, musli.
Tym samym portfolio Sante zostato uzupetnione
o naturalne i zdrowe produkty roslinne (napoje,
desery), bedace alternatywa dla produkeéw zwie-
rzeeych (mleko, jogurty).

SYMBIO
POLSKA

Producent i dystrybutor zywnosci posiadajacej
certyfikaty ekologicznego pochodzenia. Owoce
i warzywa uprawiane sa metodami ekologicz-
nymi, ekologiczne jaja pochodza od zwierzat
hodowanych na wolnym wybiegu, bez zasto-

sowania antybiotykéw i hormonéw wzrostu.
Gléwnymi odbiorcami na rynku krajowym sa
dobre sklepy i sieci sklepéw z zywnoscia eko-
logiczna, sklepy i sieci sklepéw delikatesowych
oraz niektére super- i hipermarkety zaintereso-

wane poszerzeniem swojej ofert o produkty eko-
logiczne. Ponadto soki SYMBIO dostarczane sa
gtéwnie do Szwecji, dzemy oraz przetwory sa
eksportowane do Wloch, a paleta réznorodnych
produktéw jest eksportowana do Anglii.

Konkurencja nieustajaco rosnie

Rok 2016 przyniést rosnaca konkurencje na rodzimym
rynku stodyczy i tym samym - konieczno$¢ poszukiwania
nowych kierunkéw zbytu. Producenci zmierzyli sie
réwniez z drozejacymi cenami surowcow, presja
marzowa ze strony sieci handlowych oraz naptywem

tanich stodyczy z Ukrainy.
Arkadiusz Drazek

Mimo ze az 91 proc. Polakéw przy-
znaje si¢ do kupowania stodyczy,
z czego ponad 30 proc. nabywa
je kilka razy w tygodniu, Polska
nadal pozostaje w tyle za krajami
europejskimi jezeli chodzi o spo-
zycie wyrobow cukierniczych.
Cho¢ w ogdlnym ujeciu polski ry-
nek stodyczy rosnie od kilku lat
w umiarkowanym tempie, nie-
ktére segmenty, takie jak rynek cia-
stek borykajg si¢ w ostatnim czasie
z niewielka stagnacja. Zdecydowa-
nym liderem pod wzgledem wzro-
stu jest za to czekolada i wyroby
czekoladowe. Warto$¢ catego rynku
szacuje si¢ na okoto 13 mld zt.

Jedna z cech charakterystycznych
dla rodzimego rynku jest jego
duze rozdrobnienie, wymagajace
od firm sporych naktadéw pracy,
by nie tylko utrzymywal si¢ na
powierzchni, ale i budowa¢ prze-
wagg konkurencyjna. Dodatkowo,
poprzednie miesiace pokazaly, ze
poza konkurencja wewnetrzng
polskie firmy musza stawi¢ w tym
roku czota sasiednim producen-
tom. Mowa tu gtéwnie o ekspan-

sji stodyczy z Ukrainy, ktéra dzigki
dostepowi do tafiszych surowcéw
moze pozwoli¢ sobie na dumping
— ceny ukrainskich stodyczy sa wiec
0 35-40 proc. nizsze od polskich
produktdw.

Surowce to zreszta kolejny problem,
z jakim borykaja si¢ polscy produ-
cenci stodyczy, czego potwierdze-
niem jest utrzymujaca si¢ tendencja
wzrostowa cen cukru oraz kakao.
Rosnacym kosztom produkeiji to-
warzysza duze naktady na marketing
i reklame niezbedne, by dotrze¢ do
coraz bardziej wymagajacych i $wia-
domych konsumentéw. Z drugiej
strony dochodzi do tego rosnaca
presja cenowa ze strony sieci han-
dlowych, kt6ra wymusza na produ-

centach redukcje marz. Biorac pod
uwage widmo podatku od wielko-
powierzchniowych sieci handlo-
wych, presja ta bedzie rosnaé.

Rok 2016 to okres peten wyzwa,
ale i szans na rozwéj. Wysoka kon-
kurencja wewngetrzna wymusza
bowiem na firmach intensywne po-
szukiwania nowych rynkéw zbytu.
Juz teraz mozemy zauwazy¢, ze pol-
skie stodycze podbijaja serca co-
raz wigkszej liczby zagranicznych
konsumentéw, trafiajac nie tylko

na europejskie rynki, ale i do kra-
jow Bliskiego i Daleko Wschodu,
Afryki czy Ameryki Pétnocnej. Sza-
cuje si¢, ze okoto 1/3 produkowa-
nych stodyczy jest przeznaczana
wlhasnie na eksport. Konkuren-
cja, jak réwniez duze oczekiwania
ze strony konsumentéw przekta-
dajg si¢ tez na inny, bardzo istotny
aspekt — rosnacy jako$¢ polskich
wyrobéw cukierniczych.
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